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Plier vers le futur

Mous vous présentons la toute nouvelle génération de plieuse
de Heidelberg, le leader mondial des solutions pour les
médias imprimés, Le design modulaire de la Stahlfolder
TH/KH avec la nouvelle technologie de poches de pliage, vous
permet des configurations selon vos besoins de rendement et

Heidelberg Canada Graphic Equipment Limited

6265 Kenway Dr., Mississauga, Ontario, L5T 2L3 « Tel. 1-B00-363-2800 - www. heidelberg.com

d'automatisation. Et ce, tout en réduisant considérablement
vos temps de mise en route et vous permettant ainsi
d’augmenter votre volume de production. C'est la perform-
ance dont vous avez besoin pour offrir a votre clientéle du
pliage de haute qualité pour les années a venir.
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AMELIORER L’EFFICACITE

DE MES PROCEDES INDUSTRIELS,

UN CHOIX D'AFFAIRES

RENTABLE ET RESPONSABLE.

Profitez du programme Appui aux initiatives — Systémes industriels* pour améliorer
notamment vos procédés de compression, de réfrigération et de séchage,

ou encore |'éclairage de votre batiment. Vous réaliserez ainsi d'importantes
eéconomies d'énergie et contribuerez au bien-étre collectif.

MIEUX
CONSOMMER

POUR MIEUX PERFORMER www.hydroquebec.com/affaires

Obtenez
un appui financi
pouvant atteindr]

300000 §

par projet

Hydro
Québe
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"avant-plan des technologies. L'im-
pression de données variables er la
production de plusieurs versions
adaptées au marché font partie des
impératifs marketing. Méme les
annuaires sont désormais mieux
ciblés en foncrion des marchés.
L'imprimeric évolue avec les four-
nisseurs de presses. Auparavant, les
vieilles presses produisaient, par
exemple, un long tirage de neuf
millions er c'en érair fair. Mainre-
nant, les versions sont plus ciblées
et les groupes de clients plus précis,
nous rejoignons la méme clientéle,
mais avec une démographique plus
pointue. MNous sommes le plus
grand imprimeur au monde d'an-
nuaires Pages Jaunes. Je peux vous
dire que ce secreur est en hausse,
car le produir adopte maintenant
différentes formes telle les pages
jaunes communautaires ou des
catalogues promorionnels.

Mous avons rravaillé en érroire
collaboration avec les fournisseurs
afin d'amener en Amérique du Nord
la notion de presses polyvalentes,
multiproduir et multicanal. L'aure-
matisation pour la production des
annuaires, circulaires, quotidiens,
hebdos er magazines contribue & la
rentabilité. Auparavant, une presse
destinée 4 I'impression d'un quorti-
dien érait urilisée cing ou six
heures par jour, aujourd’hui, elle
fonerionne 24 heures sur 24, sept
jours sur sept avec cing niches de
produits différents. Quebecor
World a effectué des investisse-
ments majeurs dans la construcrion
et I'équipement d'impression de
Mirabel, au Québec, et d'Islington,
en Ontarie. L'automartisation se
traduit donc par de meilleures per-
formances, érant donné que la nou-
velle génération d'équipement est
plus efficace et offre un meilleur
colit 4 "unité.

Qi : 1l y a beaucoup de mouve-
ments dans I'industrie. Comment
les restructurations, fusions et
acquisitions influencent-elles le
secteur ?

TG : Chez Quebecor Warld nous
sommes des consolidareurs, axés
sur la croissance. Nous sommes
présents dans le monde entier. Nous
poursuivons activement une cou-
verture mondiale afin de répondre
4 nos deux objectifs. Le premier est
d'érre des partenaires stratégiques
et d'accompagner nos clients dans
leur expansion mondiale. Les cata-
loguistes sonr des clienrs intercon-
tinentaux, présents dans les Améri-
ques, en FEurope er en Asie.
Quebecor World aide lkea, par
exemple, 4 créer sa srrarégie mon-
diale sur la base de la constance de
la qualité, des prix et autres fac-
teurs vitaux pour le client. Notre
deuxiéme objectif consiste &

M. Antonio Galasso,
président de Queherqfd Canada

respecter les culrures mondiales.
Mous sommes un leader pour ce qui
est de la croissance par des acquisi-
tions et fusions. Quebecor World
continue de percer sur la scéne
mondiale en incluant les familles
d'anciens propriétaires afin de pro-
gresser sur la base de la rradition.
Je souligne ici l'esprit d’entrepre-
nariat de Pierre-Karl et d'Eric
Péladeau qui onr compris comment
faire dans les pays éerangers, que ce
soit en Asie, en Amérique latine ou
en Europe. Le Québécois est devenu
un citoyen du monde qui peurt
comprendre le défi nord-américain
tout &n EU]T!PIE]IHHT e L[UI. 30 passc
dans les aurres pays.

Qi : Quebecor World a récem-
ment annoncé une srratégie de
transformation en cing points.
Cette stratégie a-t-elle été déve-
loppée pour faire face & I'avenir
des communications imprimées ?

TG : Cetre srratégic exrraordinaire
est en place depuis un an déji au
Canada. 1l s'agit d'un programme de
transformation mondial qui concerne
chaque personne de 'entreprise, du
président i I'employé. Le premier point
sur lequel nous
Paceent est la valeur des imprimés
pour les clients, en rtravaillant en
amont de la chaine des valeurs, en
imprimant, puis en analysant le
succés des imprimés. Le deuxitéme
point porte sur la qualité des gens, soit
I'encadrement des bonnes
personnes aux bons postes en vue
d'une bonne planificarion de carriére.
L'exécution est Iaspect le plus impaor-
rant du programme. Nous voulens
créer un environnement orienté sur
des objectifs clairs, avec plus de rigu-
eur et de discipline, par le biais de pro-
grammes d’amélioration continue
désormais obligatoires (Six Sigma, 55,
etc.). Le réoutillage est le quatriéme
point, déja mis en ceuvre par Pierre-
Karl Péladeau, qui insiste sur la
planification industrielle. Ce point
souligne 'importance de toujours
penser aux prochaines érapes dauro-
matisation et de réduction de cofit afin
de maintenir notre avanrage concur-
rentiel. Enfin, Quebecor World a
conservé l'esprit d'entrepreneur de
Pierre Péladeau, er la bonne gestion
financiére 4 tous les niveaux de l'entre-
prise est le cinquiéme point qui doit
faire partic de nos préoccupations
quotidiennes.

Certe stratégie en cing points
est un facreur de ralliement au sein de
notre entreprise. La communication
est importante, et je me suis déplacé
en compagnie d'aurres cadres de
Quebecor World Canada afin
de rencontrer nos 4 500 employés et
de leur présenter notre stratégie de

mettons

I:ransrurmatiun. m
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La segmentation,

outil de pilotage stratégique

Sur la scéne graphique, les salons
dautormne sont normbrews s attirent habituglle-
ment une foule comsidérable dexposarts et de
visiteurs. Lautormne 2007 st cependant particu-
lier; et lasaison pré-drupa, Par conséguent, de
nombreus imprimeurs et paafessionnels de la
chaine graphigue hésitent 3 délier les condons de
la bourse, préférant attendre afin déconomiser
pour la grande féte mondiale de Iimprmeric 3
Dilisseldor, en juin 2008,

Le rassernbiement de la drupa se prépare
longternps d'avance. tant du c3té des exposants
gue de celul des visiteurs. Les exposants qui
irstafleront leurs machines et gros matériels
réservent, pour [a plupart, leur énergie pour e
super évenement mondial, Les visiteurs, compo-
sés o individus, de compagnies, décoles et de
QroUpements, consacreront majortairerment leur
budger de déplacement 4 a plus grande exposi
tion du monde, quf 3 lleu tous bes quatre ans,
Erant chonné que lTndustrie graphicue st désor
mais mondiale, les échanges commenciaux se
négoeciant partout dans le monde, les profession
nels de la chaine graphique peuvent se ensel
gniar sur les offres de pays disie, dhustralasis,
dnde, dFurope de [Est et de celles des fournis-
seurs e marchés plus traditionnels pour nows,
saoit les Amériques, MEurope de M'Ouest et la
Seandinavie,

Les décisions dinvestissement sont
meme en attente, Ln imprimeur qui est prét a
acheter une presse nous a indigué gu'l atiendrait
| drupa avant dengager des fonds. Une attente
de quelgues mois lul permettra de voir réelle-
rment loffre mondiale el dassister & plusieurs
demonsirations,

Lattente qui précéde n'est pas moins
nowurmie dinnovations par les conceptours ot
fabdicants, ot danticipations par les visitours, Les
salons dautomne continuert néanmaoins de se

enir, accueillant des. exposants remplis de
promesses el ompressés de montrer leurs
produils existants. Ne nous méprenons pas, les
innowations ne sont pas au point 7éro durant
quelgques mois. Elles font leur apparition selonun
mowvement lento, andante et allagretto, pour
culminer, prestissirmo, en juin Les autres expost-
tions sont plus localisées [proches de leur clisn-
1ele locale), permettant aux visiteurs qui ne
peuvent soffrir un déplacement de rencontrer
les fabricants et de voir les produits de visu,

Cruelle que soit leur erwergure, les diffé
rents salons temoignent de lénergie consacrée q
la recherche-développement. De récents déve-
loppements sont égalerment & lorigine de
ncuvesux marches, Des créneaux qui n'étaient
que des endances iy a peu de temps encore s
stnt creuse une niche bien a eux

Et ks segmentation dans tout cela ?

Elle 3 lieu en amiére-plan, sur fe mode
dattraction commerciale, En effet, comment les
fournisseurs et fabricants ameignent-ils leurs
clierns, ceux qui recherchent un roduit ou ceus
qui ne savent pasouis en recherchent un 7

La segmentation estnée dela motivation
suscitée par les cocasions commercales. Elle est
un- putit de plotage stratégique, bien ancrée
dans [a réalité des imprimeurs 2t des profession-
niels qui Fentourent,

La personnalisation mest pas uniquement
imprimée, Ele sapplique aux marchés en tentant
de faire ressortir les besoins de lindustre. En
segrmentant de plus en plas finement [es bescins
ou mativations du miliey, l&s concepteurs et
fabricants recuelllent des données factuslles
réelles gui permettent didentifier les aires de
développement de nauveaun produits,

Maous sommes donc Tous partis du déve-
lopperment dinnovations dans notre industre |

France Brodeur
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Pour diffuser vos nouveautés, vos informations, vos actualités
Une seule adresse

Vous étes fabricant, concepteur, constructeur...
Vous étes imprimeur, photograveur, relieur...
Faites-vous connaitre

Vous exercez un métier graphique et vous avez des questions ?
Contactez-nous

Vous étes un professionnel de la chaine graphique ?
Partagez vos connaissances, trucs et astuces

Les communications imprimées vous passionnent ?
Dites-le nous

Les questions de santé et sécurité dans I'environnement graphique vous préoccupent ?
Le papier et les supports d'impression sont au cceur de votre quotidien ?
Les flux de production, I'intégration, les accessoires de presse sont votre spécialité ?

Votre magazine Qi est votre organe de diffusion
Ecrivez-nous

www.gi-quebecimprimerie.com
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La segmentation,

outil de pilotage stratégique

Sur la scéne graphique, les salons
dautormne sont nambrecs: lIs attirent habituelle-
meent une foule considérable dexposants et de
yisiteurs. Lautormne 2007 est cependant particu-
ller, c'est la saison pré-drupa. Par conséquent, de
nombrews imprimeurs ef professionnels de fa
chaine graphique hésitent a délier les cordons de
la bourse, préférant attendre afin déconomiser
pour la grande féte mondiale de Imprimerie a
Disselcior, en juin 2008,

Le rassemblement dela drupa se prépare
lengtemps davance, tant du cité des exposants
que de celui des visiteurs, Les exposants guli
installeront leurs machines et gros matériels
réservent, pour [a plupart, leur énergie pour ke
super evenement mondial, Les visiteurs, compo-
sés dindividus, de compagnies, décoles et de
graupements, consacreront magaritairerment keur
budget de déplacement a la plus grande exposi-
tion du monde, qui a lieu tous les quame ans.
Erant donné que findustris graphigue st désor-
miais mondizle, les échanges commerdaux se
negaciant partoutdans le monde, les profession-
nels de la chaine graphique peuvent se rensei:
greer sur les offres de pays dAsie, diaustralasie,
d'Inde; d'Europe de 'Est et de celles des fournis
seurs de marchés plus traditionnels pour nous,
soit les Améniques, [Burope de ['Ouest et la
Scandinavie,

Les décisions dinvestissement sont
méme en attente, LUn imprimeur gui est pét &
acheterune presse nows a indiqué qu'il attendrait
la drupa avant dengager das fonds, Line attente
de quelgques mois lul permettra de voir réelle-
ment l'offre mendiale et dassister & plusieurs
démonstrations.,

Lattente qui précéde nest pas moins
nourrie dinnovations par les concepieurs et
fabricants, et damicipations par les visiteurs. Les
salons dautomne continuent néanmoins de se

tenir, accueillant des exposants remplis de
promesses et empressés de montrer leurs
produits existants, Ne nous meprenons pas, les
innovations ne sont pas au paint 2éne durant
quelgues mois. Elles font leur appantion selon wun
molvement lento, andarte et allegretio, pour
culrminer, prestissimo, en juin, Les autnes exposi-
tiors sont plus localisdes (proches de leur clien-
téle localel, permettant aux visiteurs qui ne
peuvent soffrir un déplacement de rencontrer
les fabricants et de voir bes produits de visu,

Quelle gue soit leur envergure, les diffé-
rents salons iémoignent de [8nergie consacrée
la recherche-développemnent. De récents déve-
loppements sont également a longine de
nowveaux marches. Des créneaus qul nétaient
que des tendances il v a peu de =mps encore se
500t Cragse une niche bien a eus

Et la segmentation dans tout cela ?

Elle a lieu en ariére-plan, sur le mode
dattraction commerdiale, En effer, comment les
fournisseurs et fabricants atteignent-lls leurs
clierts, cew qui recherchent un produit ou ceus
qul ne savent pas quils en recherchent un ?

La segmentation est née de la mathation
suscitée par les occaskons cornmerciates. Elle est
un outll de pilotage srratégique, bien ancrée
dans la réalité des imprimeurs et des profession-
nets qui Fertourent.

La personnalisation niest pas uniguement
imprimés. Elle sapplique aux rarchés en tentant
de faire ressortir les besoins de Tndustrie. En
segrnentant de plus en plus finernent les bescins
ou motivations du miliew, les concepteurs et
fabricants recuelllent des donmées factuelles
réelles qui permettent didentifier les alres de
développernent de nouveaux produits,

Maows somimes donc tous parts du déve-
loppement dinnovations dans notre industrie!

France Brodeur
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« Pour pouvoir
assimiler tous les
changements, il faut
non seulement une
grande ouverture,
Mais conserver aussi
la passion des
artisans. »

Alain Doutre

[

inspiration

Transcontinental Litho Acme

Courts tirages haut
de gamme

L'accent poussé mis a |'étape du prépresse, le bien-étre des
employés et la derniére technologie d'impression sont les trois
piliers de performance de Transcontinental Litho Acme, lauréate
du Gutenberg Communications d'entreprise 200/,

andée en 1963, Transcontinental
F Litho Acme s'est d'abord spécia-

lisée dans le prépresse. Ce n'est
qu'en 1985 qu'elle devient une impri-
merie offser &quipée de presses i
feuilles. Acquise par le réseau Trans-
continental en 1993, c'est encore dans

ce créneau que l'entreprise se distin-
guf.

Le duo qualité et rapidité

Lrepuis quelques mois, Transcon-
tinental Litho Acme s'est lancée dans
une complére réorganisarion de son flux
de producrion afin d'optimiser le
déroulement des opérations er d'amé-
liorer 'environnement de travail pour
ses 150 employés. « Nous sommes en
train de déplacer les équipements,
notamment pour loger la nouvelle
Heidelberg Speedmaster XL-105, qui
nous sera livrée en ocrtobre 2007 », ex-
plique Alain Doutre, directeur général
de Transcontinental Litho Acme.

Q- QUEBEC IMPRIMERIE 8 DLTOBRE - NOVEMERE 2007

Permetrant des mises en train
ultra-rapides, la nouvelle presse offset
feuilles attendue cer automne permer-
tra encore une fois de hausser la
qualité d'impression rout en érant en
mesure d'imprimer 18 000 feuilles 4
I"heure. « Nous pouvions jusqu’d main-
tenant imprimer jusqu’a 10 000 feuilles
4 'heure, c'est donc un saut quaneirarif
imporrant pour nous =, ajoure Alain
Doutre.

L'imprimerie est complérement
intégrée et offre rous les services, du
prépresse 4 la finition er 4 la livraison.
Son parc de presses entiérement com-
posé de presses a feuilles équipées de
modules de vernissage aqueux peur im-
primer jusqu'i six couleurs.

Rapidité n'exclur toutefois pas la
qualité. Transcontinental Litho Acme
se destine essentiellement a4 'impres-
sion de documents haur de gamme,
comme les brochures de prestige
présentant les nouveaux avions de
Bombardier ou encore des catalogues
d'institurtions muséales ou de galeries
d'art, « Ce sont des clients extréme-
ment txig:.‘a nts qui Mo ﬁ}]'lT r_'[lnﬁ:i]u::: By,
commente Alain Doutre. « Contraire-
ment 4 beaucoup d'autres acteurs de
"industrie, nous avons conservé les
numériseurs 4 tambour pour effectuer
des séparations de couleurs trés précises,
Mos spécialistes sont en mesure de
maintenir & niveau ces équipements, de
les garder en bon état de fonctionner et
d’obtenir des rendus inégalés, une
expertise qui se raréfie dans le milieu de

{ sufte d la page 8 }
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L'IMPRIMERIE GIBRALTAR STMPLAINTE DANS
LE MARCHE DE L'IMPRESSION NUMERIQUE
AVEC UNE PRESSE HP INDIGO 5000

ooivils ou niveau mn‘nrrerfh' cepuis 1953, Dessarvand ina
clientéls divarsifiée dans les ' de bg mu:la
de le consiuclion of da llinous _.pharn'mam.pc el e spbeint!
dars ko production de dépliants, brochures, oppants annesls =
comlogues. Uimpriretia Sibraliar as! dpulée cour la grands qualils
de ses Tovoux offset &l vient desrer s le morché de Nimpression
rumisigue avec fachal c'une presse HP Indigo 5000 six couleurs
< Nous sovions que e marcné numéioue &lail o vole de lavenirs,
alfirme Gerevidve Prévost, présidenta de imprimerie Sibraliar,
«Avec lo presse HF indige 3000, nous nowvons désormais offre

davanlage & ros cienls en assuranl le niveau de qualité auguel
il ol foupouts A8 habitids. =

limprmetie Gibalar o effedhud des rackerches aporcfondias sur
e mitech et fas techriologies de Fimpression numirique avant de
chaisit o presse HP Indigo 5000,

sl'imorimerie Gibratar réalise de nombreux bovaus de és houle
qualié an offssl Maus ne voulions pas oogudrir une (mprimanis
numesigue incapoble d Vagalet I avallé que nous produlsons
actuzlsmant, suligne Ganaviéve Prévast, Nows avons cheché
longremps avant de forver une imgrimanta numirgue gut offalt
une: quoli d'image idenfique er nous tavors frouvie chez HR»
Cimprmaria Gilboior pewl malnéenar réaliser des cecjels
impassibles & enreprendse 4 'interne avand 1'nsiellafion de o
prasse HP ldigo S000. Elle devait sousiiallar tous sas projals

Imprimane Gikralor mstalle vne prossa HP Ind
D gavche & droite: Andrd Parg, Genavidisa

Aurnérigues, ouiscralle diovail gue des presses offsel wi oloca.
Limgarimeria Gibrallon peut moirtenant oftr & ses clients divees
nivisau de fiavaux s mesure; une quoldd dlevie of un délai
desécufion plus court. Lo possitilits a'elfechsr loutes s &apes des
Fevauy des ciens & linlerne lui parme! desarcer un cortidle kelal
sur lo-oualite des proets, du débul @ la fin, &l ses clisnis sont ravis
das tésullats.

Er: plus des mavousx sur mesae, limprimeiie Gibobar peu
mairsanas imairar des petits lirages qui rémaienl pas renfables
avant ITnsialiation de lo prosse numérque. Uimprimerie Gibealme
prodult ginst des rages de 50@ 500 velumes pour une masan
déditinn. Ces ravau reprisantent de nowvelles opsounitss

pour limprimete Gibaltor et un ssciew dodivités quells

comple dévloppsr Hlla s rdresse Sgolement oux applications

« winkriorotial», Un autie marchd en pleing crolssance da
[impression mmérigus,

Awec une équipe de AD employés rés dévopés of compéients,
une presss nemétoue HP hdiga 5000 s coulsurs el de nowveaa
clients qui enriven, [imprimerie Gibrabar est 1rés bien plocke pour
augmerier sas activités d'impression numétique of, avec HE,

& mainkerir 1o rouation cour e haute qualih o ses ovaus.

« HF st viaiment & I'Scaute de nos beso'ng &f ricus o aidés & alle
wvers le marché aumédigue. HP est devenue un vérlable patesaires,
afffme Genevidve Prévnst

Pour en savoir davantage sur les presses numérigques HP,

visitez le site Web www.hp.ca

Pour en savoir davaniage sur I'imprimerie Gibraliar,

visitez le sile Web www.gibraliar-inc.com

s Deramonment Comipany, L.F
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{ suite de la page 6 )

I'imprimerie. » Certe stratégie a faic
ses preuves, puisque lentreprise a
mérité le Gurenberg Communica-
tions d'entreprise en 2007,

Ladaptation essentielle

Dans un marché en consolida-
tion tel celui de I'imprimerie, la si-
tuation actuelle évolue rapidement.
« Les nouvelles technologics comme
Internet ont évidemment eu un im-
pact sur les besoins en documents
imprimés, alors que |'impression
numérique répond de plus en plus
au créneau des trés courts tirages en
couleurs aurrefeis inabordables =,
estime Alain Dourre. « A moyen
[Ermc, ﬁ"it I.'Iﬁl'l'ﬁ ll.'IE'II}i all tfﬂii ANs,
les entreprises qui auront pu passer
au travers et se positionner dans ces
marchés jouirontr d'une cerraine
stabilité. »

~ "IEWAEELL:
= = u A

e —————

La nouvelle presse Heidelberg Speedmaster XL-105 installée & limprimerie Transcontinental Litho

Acme, de Montréal,

Les clients de Transcontinen-
tal Litho Acme proviennent en grande
partie du milieu de la publicité er des
communications : des clients qui
s‘attendent 4 des normes de qualité
extrémement é&levées & prix trés
concurrentiels er dans des délais rrés
courts. « Le monde de I'imprimerie
évolue constamment, et il faur savoir

sadapter aux besoins w, fair valoir
Alain Doutre. « Pour pouvair assimi-
ler tous ces changements, il faur non
seulement une grande ouverture,
mais conserver aussi la passion des
artisans. Clest cetre passion qui fair
toute la différence, er c'est elle qui
me fait tant aimer ce mérier, » am
Charles Allain

POUR FAIRE PROGRESSER VOTRE ENTREPRISE...
Qi - QUEBEC IMPRIMERIE

Publié 6 fois I'an avec entrevues et dossiers fouillés

Rubriques : Innovations Intégration Ingéniosité Image Impression
Imprimabilité Internet Investissement...

Chroniques des 4 groupements graphiques du Québec,
affiliés de Qi - Québec imprimerie : AAGM, ASP imprimerie, CSMOCGQ et ICGQ
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Les blanchets

Un intermédiaire qui s'adapte

Dans son role d'agent de transfert de I'encre ou du vernis sur le
support d'impression, le blanchet doit s'adapter aux nouveaux
consommables. La qualité requise dans les communications
imprimées exige également un report parfait de l'imprimé.

n blancher doit assurer le transfert
correct de 'image sur le support
d'impression. Il doit reproduire

I'image encrée sur la plaque er éliminer les
défaurs d'impression, en reproduisant le bon
engraissement de point, par exemple.

Les plus connus sont destinés &
I'impression offser. Le principe méme du
procédé d'impression incorpore un eylin-
dre-blanchet qui entre en contact avec le
cylindre-plaque et reporte 'image de la plaque
sur le papier ou autre support d'impression.
Il ¥ a en outre des blancherts vernisseurs qui
assurent le report du vernis sur un sup-
port généralement imprimé. Des blanchers
sont également urilisés dans les procé-
dés flexographique er héliographique. Les
principaux fabricants de blanchers sont
Day International, MacDermid er Reeves.

Il ne suffir pas de dire qu'il y a des blan-
chets offser. Dians certe carégorie, des blanchers
aux caractéristiques spéciales sont cangus pour
I'impression sur presse offser feuilles et offser
rotative. Dans ces deux sous-carégories, les
produits imprimés commanderont un type
de blanchet différent, dont les propriétés
seront adaprées au support & imprimer. Ceux-
ci érant aussi variés que le papier, le carton,
le plastique de tour genre ou le méral.

Le rble du blanchet

Le blancher est un support intermé-
diaire élastique composé de muliples
couches. 5a composition de caourchouc, en
fait un mélange d'élastoméres synthétiques
résistant aux huiles, permet d'imprimer des
papiers de textures différentes et d'appliquer
une pression réduite sur le support d'impres-
sion. Le type d'élastoméres utilisé influence
1"érar de surface du blancher,

Le blanchet est une sorre d'agent
double : il prend er il rransfére. Le composé de

caourchouc de la surface doir pouvoir absorber
la plus grande quantité possible d'encre de la
plaque, sans déformer 'image, et la trans-
férer au suppore d’impression, et ce, 4 grande
vitesse,

Le blancher transfére donc I'image
sur le support grice aux caractéristiques de
la surface, la couche extérieure, ou couche
décalcographique, qui se conforme 4 la plaque
puis au papier. 1l doit done s'adaprer 4 l'encre
de la plaque et aux propriétés du papier.
Il joue également un réle de barritre afin
d’empécher la solution de mouillage de
pénétrer le support d'impression.

La structure

Le blancher comprend deux
parties : la carcasse er la surface. La
cacasse est constituée de couches ou de plis,
habituellement trois ou quatre, de rissu rissé er
traité. Une couche d’élastomére est intercalée
entre chaque pli.

Partant de la prémisse qu'une
couche superficielle lisse transférera bien les
points de trames, mais que le papier pourra
coller au blanchet, et qu'une couche rugueuse
favoriserale décollement du papier, maisle rrans-
fert des points de rrame se fera moins bien, les
fabricants ont développé une gamme de
blanchets afin d'atteindre le bon équilibre.

Le blanchet classique se présente
sous forme de rectangle plat et souple prée 4
monter sur le cylindre-blanchet. Le blancher
sans gorge, le blancher tubulaire ou manchon,
ainsi que les blanchets sur carcasse métalligue
font partie des variantes modernes.

Les propriétés
=La compressibilité

Aujourd'hui, les blanchers com-
pressibles sont majoritairement urilisés. La
compressibilité est la capacité de réduction

Q1= QUEBEC IMPRIMEFIE W DL TOBRE - NOVEMERE 2007
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Le blanchet est une
sorte d'agent
double : il prend et
il transfere.
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du volume du blancher sous une charge
donnée. Une bonne compressibiliné
prolongera la vie urile du groupe impri-
mant en évitant les pressions excessives
durant impression. Elle contribuera au
transfert d'encre correct de 'image de
la plaque sur le blancher. La valeur de la
pression dépend de variables, dont le type
de presse, le papier, l'encre, "équilibre
encre-ean, la vitesse de presse et le type de
produit imprimé.

- -M.ni!,
g
Coupe transversabe fun blanchet compressible MacDerrid

*Le temps de retour (reprise)

Le temps de retour correspond au
temps exigé pour que le blancher reprenne
son épaisseur aprés avoir subi la pression
de I'impression. Certe propriété permer au
blanchet de revenir rapidement 4 son épais-
seur d'origine.
=La dureté (shore)

Les fabricants de blanchers fournis-
sent roujours une mesure de dureré. [l est
possible de mesurer la dureté torale du blan-
chet et la dureté de sa couche superficielle.
Un shoremétre sert & mesurer la compress-
ibilicé des matériaux constirutifs du blan-
chet. La mesure de la dureté superhicielle,
surtout, influe sur 'homogénéité des aplaes
et sur la netteré des dérails.
=Lallongement

Lallongement ou I'étirement d'un
blancher sous la pression dépend de la
qualité des marériaux constiruant le blan-
chet. Il faur viser la plus grande stabilité
possible afin d'éviter les problémes de
repérage et d'engraissement de point.

*Le relichement

1l s'agit de la vitesse de relichement,
de décollement ou eéncore de détache-
ment du support imprimé du blancher. Le
blanchet est souvent désigné comme respon-
sable des problémes 4 ce chapitre en raison
notamment du tack ou du tirant de lencre,
cest-d-dire de la résistance que l'encre
opposera i la séparartion,

La vitesse de relichement d’une

presse & feuilles, d'une rotative commer-
ciale et d'une rotative journal est différente.
Durant une impression sur presse i feuilles,
la feuille de papier est légérement déformée,
ce qui provoque parfois des décalages de
repérage ou des placages.

Le blanchet n'est pas le seul coupable
des défaurs d'impression. En effet, la struc-
wure de la plague, les encres d’impression et
la rugosité du papier jouent un réle impor-
tant dans la vitesse de relichement.

Sur une rotative 4 bobines, en plus
du blancher, les encres, le grammage et le
fini du support d’impression, le procédé
d'impression, la tension de la bobine, le
systéme de mouillage et de netroyage des
blanchers jouent tous un rdle important
dans le relichement de la laize.,
=Le fini

Le pongage est effectué avec du
papier abrasif ou rour autre moyen permet-
tant d’éliminer une partie du composé
caourchoureux de la surface. Lopération
de pongage crée une marge de tolérance
d'épaisseur du blancher plus érroite et
améliore les caractéristiques de relichement
des feilles et bobines,
=Le débit

Le débit dun blancher déerir le
passage de la bande de papier dans une
rotative, Un blancher joue encore une
fois un role imporwant en raison du motif
de sa surface. Ainsi, un blancher 4 débit
neutre indique que le blancher a peu
d'impact sur la maniére dont le papier se
déplace en machine. La wension créée sur
la bande en mouvement n'est ni relichée,
ni serrée, et voures les tiches de mise sous
tension de Ja bande sont contrélées par les
commandes de la presse. Par ailleurs, un
blanchet & débit positif poussera le papier
dans la presse, accélérant son arrivée dans la
plicuse, et venant en aide aux commandes
de mise sous tension de la presse. Un blan-
chet i débir positif est apprécié de l'opérateur
qui a de la difficulté i contrdler la bande qui
a tendance & fotter en machine, Un blan-
chet & débit négatif, beaucoup plus rare,

empécherait la bande d'atteindre la plicuse.

Le montage sur presse

Dune importance indiscutable, le
blanchet ne requiert pas moins des soins
minuticux. Certaines précautions doivent
étre prises avant le montage des blanchets.
Lenvers et la surface du blancher doi-
vent érre exemprs de tour corps érranger
et d'impureté. Le moindre corps devient
visible sur les imprimés. Limpression

10 - QUEBEC IMPRIMERIE W OCTOSRE - HOVEMBRE 2007

produite par un blancher est influencée par
le type d’habillage er son épaisseur. Les
habillages en carton et en papier, en paly-
ester adhésif ou non, sont courants, Sous
le blanchet, la surface du eylindre doit
également étre trés propre.

Le nettoyage des blanchets sieffectue
manuellement avec un chifon sec et un agent
de netroyage, ou automtiquement. Dans
cette catégorie, on y retrouve des systémes
i brosses, des applicateurs et des systémes
dessuyage comme ceux de Baldwin Tech-
nologies qui utilisent un roulean de tissu
préimprégné d'un agent de nerroyage. Le
but de ces systémes est d'accélérer et de fa-
cilicer les nettoyages et de réduire impact
environnemental. De rels systémes convien-
nent particuliérement aux applications ol
le peluchage abondant est problémarique.

Tous les imprimeurs le disent, la mise
sous tension d'un blancher est une opéra-
tion cruciale. Sa précision assure la bonne
adhérence i la surface du cylindre-blancher,
elle empéche le glissement de Ihabillage e
évite le déplacement du blancher durant

I'impression.

L st Dy tiitiont 4 texhnalogie de compresibainé Durazne

Une constante adaptation
Les fabricants doivent adapter
leurs blanchets aux nouveaux supports
papier, plastique et méral. Ils doivent
tenircompredes nouvelles compositions des
encres et des modes de séchage. En outre,
le blanchert doit offrir aux imprimeurs une
vie utile allongée, des économies d'encre,
une atteinte rapide de I"équilibre encre ean,
une qualicé d'impression toujours meilleure
et une résistance chimique aux solvants,
aux encres et aux solutions de mouillage.
Comme partic intégrante du processus
d'impression, ils doivent participer 4 la
réduction de I'impact environnemental.uw
FB
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Qi a posé trois questions a deux spécialistes des blanchets

Day

Quelles sont les questions quon vous
pose le plus souvent ?

La question qu'on me posc le plos
souvent est une question a laquelle je ne
peux répondre ! Combien de remps dure
un blancher # Une foule de facteurs entre
en jeu etil est impossible de donner un
chiffre. 1l suffic de penser-a l'environne-
ment--de Pimprimerie, aux étapes de
montage des blanchers er aux facteurs de
risque tels que I'écrasement,

Les blanchers ne sont pas si simples
guon peut le penser. Hs sont fabriqués
selon différentes applications, notamment
l'affser fenilles er rotatives. avec et sans sé-
cheur. Dhay International se spécialise dans
les blanchets offset nniquement,

Cuelles sont les derniéres innovations en
matitre de blanchets ?

La plus récente innovation porte
sur fa série de blanchers Day 5000 dotée
de la nouvelle rechnologic breverde Dura-
zame, Cete technologie de couche com-
pressible offre une résistance beavcoup
plus grande qu'une compressibilité stan-
‘dard. Le relichemenr du papier est supé-
rieur, four comme la résistance aux

MacDermid

enveloppements sur presse rotative et aux
fcrasements sur presse 4 feuilles.

La mise¢ sous tension selon les spé-
cifications du construcreur de presse est
extrémement impartante. Le cheix d'un
blincher est érroitement lié & la presse.
Méme si; en régle générale, on peut dire
quun blancher Cray 5800 convient 4 I'im-
pression de papier journal, ce n'est pas une
wériné de La Palice puisqu'une presse don-
née peut utiliser avec plus de succés un
blancher Diay 3700, par exemple: Le blan-
cher est done personnalisé & la presse:

Aprés le type de presse, le genre de
produir imprimé est Vavrre facreur déter-
minant du choix du blanchet. Plusicurs
tests sont nécessaires pour procurer le
meilleur engraissement de point. Le type
de trame wrilisé fera également une
différence. Le blanchet sera influencé par la
solurien de lavage, la solurion de monillage,
le type dencre, la plaque et le papier.

Comment évolueront les blanchers §
Motre gamme comprend des blan-
chets pour encres UV et encres classiques.

-Siun blancher UV est urilisé, on ne peur

réutiliser le méme pour une impression

Quelles font les questions quon vous
pose le plus souvent

La plupart des questions ex demandes
que nous recevons de nos clients tournent
aurour de la coupe sur le hord du blancher,
du gaufrage, du placage, du meilleur
controle du repérage et de la qualité d'im-
pression en général.

MNous collaborons érroitement avec
nos clients er sommes i écoure de leurs
besoins afin de développer des produits les
mieux adaptés,

Quelles sont les derniéres innovations en
miatiere de blanchers

Les plus récents ajours i la gamme
de produits de MacDermid sont les
blanchers Courier, Cordia er UV-E. Le
blanchet Courier résour les problémes
susmentionnés. 1l est doté d'une couche
:olnprr.ss_il:h; de caourchouc sup:rﬁci:ul:
nouvellement redessinée qui augmente la
langévité er la qualiré du produir. Le morif
de la surface de caourchouc prévient la

avee des encres tradinionnelles. Comme la
tendince semble sorienter vers lutilisation
d'encres hybrides, 'évolution des blan-
chers suivra dans le méme sens.

D¢ plus; en impression UV, les
solutions de lavige tendent & rre plus
fortes er font ponfler le blancher. Par
contre; depuis le trainé de Kyoto, les solu-
tiong de lr.-:.gc sOnt  majoritairement
miscibles a 'ean. En impression UV, le
rayonnement des lampes urilisées pour e
stchage de Vencee vient frapper les eyvlin-
dres de chrome, ce qui augmente 'impact
sur le blancher. Plusicurs imprimeurs ont
pris 'habitude de peindre en noir les
cylindres chromés, er un construcreur de
presses & Feuilles Gquipe maintenant ses
presses de cylindres noirs.

11y a 20 ans, une seule régle préva-
lair = un blancher lisse pour un papier
glacé et un blancher rugueus pour un
papiet porenx. Blen que la cradition sub-
siste ¢ncore un peu, cetre régle n'existe
plus, car des fests démantrent qu'un
blanchet lisse peur convenie 3 Pimpression
de circulaires et de journawx, par exemple.

Commenzaives peenerlinn gupres de Rowald Ruampille,
directeter e vente, Qudher, ponr Dy Infernationa

coupe des hords et le placage. De plus,
CONSTrcTion incarpore des tigsus inno-
vants afin de réduire la pénérration des
produits chimiques utilisés sur presse.
Cordia est hiti selon la méme technologie
que le Courier, la principale difference est
que le Courier convient i un débit papier
neutre et Cordia 4 un débit papier posirif
dans les applications d'impression ‘sur
rotative. Courier et Cordiz sont offerts en
3 plis (00067, 1,70 mm}, 4 plis (0,077,
1.92 mm) et sans habillage (0,081 4 0.086,
2,057 mma 2,2 mm);

Comment évolueront les blanchets ¢

Les occasions de croissance sec
poursuivemt sur le marché offser avec
'impression et le vernissage UV. Notre
nouvean blancher UV-E utilise les plus
récents mélanges caoutchouc EPDM pour
la construction dun blancher destiné
anx applications d'impression offrant une
résistance flevée au gonflement et au
marquage, couramment associé 4 Iunilisa-

tion des encres UV,

Le secreur des blanchers de vernis-
sape de MacDermid continue d'évoluer
avee e sucets du blancher HCB, en plus
de nos blanchers de vernissage tradition-
nels. La plupart, sinon toutes les installa-
tions de presses & feuilles soncéquipées de
tours de vernissage, de nos jours. HCB est
doté d'une construction unique de photo-
polymére fusionné sur une carcasse de
blancher qui procure 4 nos clicnts des ré-
sultats similaires a ceux obtenus avee une
plague flexo, & prix h-.:aun:_uup moindres,
HCB comporre une double couche come-
pressible et il est pelable pour les défonces
a relief constant, Nos produits RC sont ke
choix des clients qui recherchent une solu-
tion plus économique pour des vernis
aqueux et LIV, Notre plaque GLX fournit
aux imprimetirs un moyen de produire des
vernis sélectifs déraillés sur des imprimés,
praduisanr un fini agréable.

Coaprpmersmires recrernil s i Pivie! Coloma,
sepaiealbile b proditts pevr Miacldermtol Priveing Sodution
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« En fin de compte,
il estimportant
d'offrir une gamme
d'épreuves qui
correspond au
niveau de qualité
recherché par nos
clients et a leur

confort. »
Luc Villeneuve

12

épreuvage

Prévisibilité et cohérence

Epreuvage papier ou écran ?

Les systémes d'épreuves jet dencre ont la cote du coté des
épreuves papier, mais I'épreuvage a l'écran gagne du terrain.
Un processus de normalisation est en marche.

oncepteur graphique, proprié-
taire de marque, atelier de
reprographie,imprimerie,

agence de communication ou de pré-
presse, tous produisent des épreuves
couleur. L'industrie graphique accorde
une grande importance 4 I"épreuvage.
Cetre érape du prépresse présente le
mireir de ce qui sera imprimé,

L'épreuve sert i vérifier I'exacti-
tude du contenu er de la mise en forme
pnllr Flnu\-'nir é'ﬂ.‘nl‘u:”tm:nr 1\_." ﬂppnrt:r
des modifications. Elle sert également
4 simuler er & valider les couleurs avant
I'impression. 1l existe plusieurs types
d'épreuves (épreuves noir et blanc pour
vérifier les textes et la mise en page,
épreuves d’imposition, etc.). L'arricle
ne traire cependant que de I"épreuve la
plus critique, I"épreuve contracruelle
couleur, qui constitue un sceau dap-
prebation permerrant de procéder au
tirage. Ce document ou fichier validé
lie le client & 'imprimeur, d’oit le nom
d’épreuve contractuelle, qui, une fois
approuvée, fair office de contrar. Elle
servira de référence pour I'impression
au moment L{'Ll tif:lg:.

Limportance des épreuves

Lors de sa derniére conférence, en
juin, I'lPA a mis au banc d’essai plus de
64 systémes d'épreuves afin d'évaluer
leur rendu visuel, la colorimérrie, le
canal noir (génération du noir), les tons
directs. L'accent a été mis sur la corres-
pondance colorimérrique en fonction
des normes en vigueur. De nombreux
systémes se sont distingués,

Auvjourd’hui, les
systémes d'épreuves portent sur la re-
production ou simulation des
couleurs (fidélité, équilibre des couleurs,

enjeux  des

Q- QUEBEC IMPRIMERIE 8 DLTOBRE - NOVEMERE 2007

erc.) et la résolution d'impression (fi-
nesse des dérails, dégradés, ere.). De
plus, les supports utilisés sont souvent
différents de ceux du tirage, et les pro-
cédés d'impression différent toujours
du procédé urtilisé pour le produit
final,

Dans un récent communiqué,
Jim Summers, président de GMG
Color Amériques, fait observer que :
« Cetre année, de nombreux systémes
d’épreuves papier se sont bien classés.
Il est intéressant de consrarer que I'in-
dustrie marque un progrés sourenu dans
la précision des épreuves. » Comment
réagissent les imprimeurs 4 impor-
tance de Pépreuvage er i 'évolurion des
systémes ¢

L'imprimerie Solisco - Caracrera,
i Québec er i
Maoneréal, est spécialiste du marché
commercial sur presses feuilles er sur
rotatives. Selon Luc Villencuve, vice-
président Technologies, I'importance
de I'épreuvage peur varier selon la clien-
téle. « Cerrains marchés sont plus
compliqués que d'autres. Par exemple,
I'impression d'une circulaire n'exige
pas le méme niveau de fidélité que I'im-
pression de magazines haut de gamme,
de catalogues d'wuvres d'art ou
d'échantillons de bois, de vétements ou
de cosmériques », explique-t-il.

«Chez K2 impressions, nous consa-
crons beaucoup de temps ¢t d'énergic i
peaufiner le systéme d'épreuves. Notre
spécialité, l'imprimé haur de gamme,
exige que nous recourrions i ces procédés
puisqu'ils nous assurent une grande
constance et nous permettent d'obrenir
des résulvars prévisibles sur presse =, dit
Réal Cantin, technicien au prépresse, K2
impressions, de Québec.

avec installations
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Lue Villeneove, vice- wisldm Tedmnlug:es
Sallmatﬁmmﬂ

Imprimerie Pazazz, située
Saint-Laurent, accorde également
une grande importance & |'épreu-
vage. « L'épreuvage est particuliére-
ment important pour les travaux
commerciax qui requidrent une
définition er une précision des
dérails, fidéles aux originaux four-
nis. Pour norre clienréle, les épreuves
sont capitales pour la reproduction
de la couleur, norammenr avec les
couleurs du nuancier Pantone », dir

le directenur d'usine, Danny Lynch.

La production des épreuves
Les épreuves analogiques
Cromalin de Dupont e Matchprint
de Kodak, extrémement répandues
il v a encore peu de temps, ont cédé
le pas aux épreuves numérigues. Les
syvstémes d'épreuves pilotés par les
logiciels produisent des épreuves
physiques au moyen de technologie
laser, thermique ou jet d'encre.
Cetre dernidre rechnologie peur érre
un jer d'encre continu ou de gourte
la demande. Les imprimantes jer
ent un gamut de
couleurs suffisamment large pour
répondre 4 'espace colorimérrique
imprimable par les presses modernes.

d'encre reproduis

L'exactitude des couleurs ainsi que
la répérabilité corrélées au logiciel
et au fonctionnement sont désor-
mais trés bonnes.

Chez K2 impressions, deux

imprimantes Epson 9800 (8 cou-
leurs) et une imprimante Epson
10600 {6 couleurs) produisent les
épreuves physiques qui seront ache-
minées au client. Ces imprimantes
peuvent faire & la fois le « bleu
numérique » (imprimé recro [ verso,
il peur &cre relié et coupé comme le
produir fini) et I"épreuve de presse »,
dit M. Canrin.

Mous nous concentrons sur
des épreuves produites sur impri-
mantes 4 jer d'encre. Ces impri-
mantes sont stables er offrent main-
fenant un specore de I:-:IIJ].'.'HI'\
permettant de reproduire 100 % des
couleurs imprimables sur nos
presses, Comme nous travaillons
avee des clients trés exigeants, il est
nécessaire de fournir des épreuves
d'une trés grande précision, Nous
exercons un contrdle de la qualiré
rigourcux au stade de ";"pr(‘:;n'.lgc cn

vue d'une reproducribilité précise

sur presse. Ce processus est vérifié

le support d'impression er le jer
d’encre, entre autres. Un papier
satré par |"humidité ambiante n'ab-
sorbera pas l'encre de la méme
fagon, par exemple. Il est done capi-
tal de contrdler non seulement
|"épreuve mais aussi Penvironne-
ment ot la matiére premiére utilisée
afin de demeurer i Uintérieur de nos
HErANCES. »

M. Villeneuve mer 'accent
sur un des critéres que doir
idéalement respecter une épreuve
contractuclle : la colorimécrie sur
les épreuves doir rester constante.
Les autres critéres concernent la
capacité du syseéme o Epreuves i
reproduire le gamur {espace colori-
métrique) de la presse er le contrble
de I'intégriré physique des éléments
de la page. La majorité des systémes
d l_I."‘rLll‘r'L‘.'. pour ne pas dire rous,
vérifient ces deux critéres, L'impres-
sion sur le support final er la repro-
duction d'une rrame idenrigue &

li‘:puis guelgues mais, la: gamm & imprimantes grand format Epson Stylus Pro etles encres
d gpreuvage UltraChrome HE sont mm mercialiséessous la marque :SherpaProof d'Agfa.

plusicurs fois par jour, voire méme
page par page, afin de valider
constamment 'exactitnde du rendun «,
cxpligue M. Villeneuve.

Il poursuit en faisant observer
que : « Mous imprimons dans un
environnement changeant, les
condirions sent différentes en hiver
I"humidicé er la chaleur

sont deux Facrenrs qui influenceront

ct en Eté,

celle des plaques utilisenr des syseémes
d'épreuves plus chers.
secteur dactivité, des compromis
peuvent érre réalisés sur ces deux

dernicrs points,

Selon le

1
Liis
A

lUne étape di

d e (U
La solurion d'épreuvage
virtoel 3 distrance Prinecr Remorte

Access de Heidelberg tire parri de
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Mautomatisaction du flux. Le client
est informé par courricl lorsque les
épreuves sont prétes 4 éere validées.
Prinect Remote Access offre un
mode d'approbation 4 'écran basé
PDF (préRIP) ainsi qu'un mode basé
pixel (postRIP). Ce dernier permet
une visualisation rapide, la naviga-
tien, le zoom er la mesure des
couleurs dans les fichiers rastérisés
par Prinect Meta Dimension, méme
si le client ne dispose pas de bande
passante haure vitesse. Le mode
d'épreuvage a |"écran en mode
ROOM de Heidelberg génére des
données haute résolution rascérisées
qui peuvent érre gravées directement
sur la plaque.

el = 72
Vi f;//a

Réal Cantin, technicien ay prépresse,
K2 impressions

MNotre flux Cil’ prend en
charge les imprimantes Epsen. 11
sagit d'un sysiéme de pestion de
page Rampage de Fujifilm. Contrai-
rement & un flux de type NORM
(Normalize Once Rip Many), notre
flux est de type ROOM (Rip Once
Cratpur Many). Par conséguent, le
fichier envoyé aux imageuses est déji
rippé. éliminany le besoin d'installer
un RIP 4 P'entrée de chaque impri-
mante », précise M. Canein,

M. Lynch ajoure : « Nous
sommes en mesure d'offrir deux
types d'épreuves @ une épreuve jet
d'encre en tons continws 4 1 200 lpi
sur systéme Epson 9600 et une
épreuve numérique tramée FujiProof
4 2 400 lpi, dont les points de rrame

* Imprimante Epson Stylus Pro 9800 avec encres pigmentées 3K

{linéature) correspondent & la plague
générée par le CiP et son flux Ram-
page. Ce systéme permet une repro-
duction trés précise de routes les
couleurs du nuancier Pantone, en
plus de présenter |'épreuve sur le
support d‘imprcssinn sélecrionné par
le client, Selon mon expérience, je
peux affirmer que plusieurs clients
ont délaissé "approbarion du BaT
{hon a tirer, le fameux O de presse)
avee ce type d'épreuve, car la qualiré
feurnie établic la confiance du client
envers imprimeur. »

La gestion de la couleur

Ertant donné que la couleur
change selon le dispositif qui la
reproduir, une bonne gesrion des
couleurs esr essentielle & la repro-
ducrion des épreuves. La gesrion
automarique de la couleur fait appel
4 des logiciels qui tentent de faire
correspondre les condirions colori-
mérriques de disposirifs rels que les
imprimantes et les moniteurs. Les
systémes d'épreuves numériques et
les sysrémes de gestion de la couleur
intégrent des specrrophotomérres

Le systeme d'épreaves couleur jet d'encre Cromapro XP de DiPant intégre le logiciel
de gestion des covleurs Cramanet,

1‘1 CH:- QUEBEC IMPFRIMERIE B QL TOERE - ROVEMBRE 2000
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{voir aussi article Le rendu coleri-
métrigue, Qi numéro 3, pp. &-10).

Des sociérés comme TGLC,
de Québee, er 'lnstirur des commu-
nications graphiques du Québec
{(ICGQ) offrent des services de
gestion colorimétrique en permer-
tant aux entreprises de créer des
profils pour les imprimantes jet
d'encre ou laser ¢r moniteurs qui
servent & la production d’épreuves.
s intégrent dans leur démarche les
specrrophotométres X-Rire. De
nombreux sysiémes, noramment
ceux de CGS, GMG, Alwan et bien
d'autres, intégrent ces foncrions de
maniére auromatique,

(Quelques exemples du marche

La nouvelle génération de
systémes d épreuvage numérique
Kodak Veris inclur un specrropho-
tométre en ligne qui exploite la
technalogie X-Rite. De plus, le
logiciel Cerrified Process vérifie que
I"épreuve a éré générée conformé-
ment & une charte graphique interne
ou aux normes couleur en vigueur,
notamment celles de la Fogra, du
Sicogif er de la PPA.

Le produir de base ProofMas-
ter de PerfectProaf est équipé d'un
moteur de rendu des couleurs,
nColor, pour la conversion des
espaces colorimérriques au moyen
des profils 1CC et DeviceLink afin
de garantir une reproduction fidéle
couleur.

GMG Color intégre un spec-
trophotométre SpectroEye de X-Rire
dans sa solution d'épreuvage er de
gestion de la couleur ColorProof,
certifiee selon les normes Sicogif,
Fogra, SWOP, 3DAT er European
Initiarive.

Les systémes sont désormais
nombreux 4 simuler la texture des
supports et la création de profils
ICC ou DeviceLink en interne.

Agfa propose son programme
ColorTune Pro, intégré dans son
systéme d'épreuves :SherpaProof,
pour compenser automatiquement
les différences de gammes de
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Loption Certify ! ProofMaster de PerfectProof garantit Iintégeité du contenu et les couleurs des
travauy en utilisant les standards Intenationauy et Fintégration de la technologie Certified PDF.
Uine autre option, Advanced Cobor, fournit un contrile supplémentaire sur les tans directs.

couleurs entre le moniteur, impri-
mante, le systéme d’éprenves ou la
presse. Le sysréme :SherpaProof
certifié selon les normes Fogra,
SWOP e 3DAP s"intdgre dans n'im-
porte quel flux de production
prépresse numérique,

« Fvidemment, nous avons
intégré depuis déja deux ans, i norre
service de prépresse, un logiciel de
la gestion de la couleur (Fujifilm
Profiler Suite) afin de mieux contré-
ler et srandardiser tous les rypes
d’épreuves internes. en relation avec
nos imprimantes ¢t presses numeri-
ques et offser v, déclare M. Lynch.

Selon M. Cantin: « La gestion

Pour M. Villeneuve, il y aura
différents niveaux d’épreuves selon les
résulrars escomprés. « Nous offrons un
degré de fidéliré des couleurs qui esr
trés élevé, Nous avons toujours mis en
place des processus de contrdle afin de
nous assurer gque nos standards de
qualité sonr respectés », ajoute-t-il,

La certincation

Tous les systémes d'épreuves
visent la certificarion aux normes en
vigueur. La cercification selon le
programme IDEAlliance évalue des
systémes complets et non des com-
posantes isolées. Les systémes
évalués comprennent donc un

de couleur passe par des
profils 1CC, réguliére-
ment concrdlés er vali-
dés. Le flux numérique
intégre les paramétres
de gain de presse selon
la linéarure ¢t le type de
papier choisi pour I'im-
pression, Sur presse, i
I'aide du Ffichier CIP3
qui accompagne le
travail, on est en cou-
leur dés instanr oir les
normes GRACoL de
densités sont atteintes =,

Le systéme d'épreuvage numérique Kodak
épreuves haute résolution en tons continus.
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logiciel, un dispositif de sortie
(imprimante ou moniteur) er le
support d'épreuvage.

Bien que I'épreuvage certi-
fi¢ SWOP demeure une régle de
I'art, les nouveaux flux numéri-
ques d'épreuvage ont commandé
une refonte des spécifications
SWOP. Ainsi, 4 Mavtomne 20006,
IDEAlliance a lancé un nouvecaun
programme de certification de
systémes d'épreuvage avec des
tolérances trés strictes.

Les systémes acruels sont
donc tous i la recherche de leur
certification.

L'épreuvage en ligne gagne du terrain

Selon le rapport d'Industry
Measure (IM) diffusé a 1"éré 2007,
tout prés de la moicié des concep-
teurs graphistes indique que
I"épreuvage en ligne comme épreu-
VE Contrar a nugmcnré.

Certe dennée reflére la
tendance vers I"épreuvage en ligne
annoncée dans un aurre rapporr
d'Iml, rappore, la
précision du rendu colerimétrique
et de la reproducribilité, ainsi que

Selon ce

non effectué
16%

augmentation

inchangé

7%

diminution
0%

Source : Industry Measure
le travail dans un environnement

graphique collaboratif sont des
facteurs qui stimuleront "épreu-

vage en ligne au cours des
prochaines années,

Le graphique précédent indi-
que les tendances de I'épreuvage en
ligne entre I"éré 2006 ex "éeé 2007,

Ces chiffres montrent que
I'épreuvage en ligne continue de
pénétrer le marché graphique,
mais il faudra encore un certain
temps avant qu'il ne devienne
pratique courante. Des agences de
publicité ont indiqué qu'elles
délaisseraient les épreuves papier
par souci d'économie. Il ne serair
pas étonnant que d'aucres emboi-
tent le pas. Selon le rapport IM
du meois de juiller, la réducrion
des colits internes est roujours
une préoccuparion majeure sur les
marchés de la conceprion er de la
production,

L'offre se multiplie

Compase System vient de
lancer Visual Proof 4 Graph Expo.
1l s'agit d'une nouvelle génération
d'épreuvage & I"écran sur réseau
LAN qui s’intégre dans les syscé-
mes de producrion existants.
ProofMaster de PerfectProof offre
également une solution d'épreu-
vage ¢écran sur moniteurs cali-
brés.

Dalim Dialogue de Dalim
Softwarc est un serveur de visua-
lisation et de validation d'images
et de pages. Il permer 4 plusicurs
personnes d'accéder en temps réel
i des documents originaux haute
résolution, ¢n facilitane le eyele
d'épreuvage & distance par un
simple accés au web. Grice 4 la
technologic S5L (Sccure Sockers
Layer), avec cryprage de données
de 128 birs, les fichiers ne sont
visualisés que par les urilisateurs
autorisés i accéder aux répertoires
publié¢s. Pour sa part, Impostrip
Proof d'Ultimare Technologies
permet de valider les cahiers
imposés, 'DF ou non, indépen-

damment du gabarit d"imposition.

[2éja, on observe que |"étape
de 'approbation de "épreuve sur
presse semble de plus en plus étre
reléguée au passé. « L'épreuvage
en ligne convient parfaitement a
un imprimeur qui a une relation
d'affaires avec des clients parrte-
naires, surtout ceux qui sont
¢loignés et pour qui les temps de
production sont rescreings. Llap-

Danny Lynch, directeur d'usine,
Imprimerie Pazazz

probation des épreuves en ligne
procure un volume d'a
intéressant afin de justifier une
plus-value & un gain en produc-

aires

tivité », cxplique M. Lynch.

o MNous sommes loin de ce
marché actucllement, mais ce que
j'ai vu au salon de Chicago m'a
semblé trés intéressant. Pour
l'instant, nous rerournons nos
épreuves numériques & nos clients
de l'extéricur, mais compte tenu
de la confiance érablie avec eux,
souvent, i]s ne revicnnent pas
pPour approuver le bon i tirer, car
ils font totale confiance 4 la
correspondance du rendu de
I"épreuve avee la presse. Par consé-
quent, la qualité er la stabilité de
I'épreuve nous font, en ce sens,

économiser des Frais de transport

1 « Tha Industey Moasurs / TrendWatch Graphic Aris, « Publishing Forecast 2007 : The Industry Measure pangactive on the challenges and appoenunities fos the  publishing industry in the

mext 12 monthd and beyonds Novernbre 2004
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et de mise en train »,
M. Lynch.

Selon M. Cantin, les épreuves
en ligne servent surtout 4 "appro-
bation de corrections d’auteur au
nivean du texte. « Notre flux peut
générer des images 100 % sécuri-
taires des pages rippées, imbri-
quées dans une enveloppe PDFE.
De cerre fagon, nous sommes as-
surés d'une plus grande
accessibilité «, dit-il,

Selon le concepreur du logi-
ciel d épreuvage numérique 4 dis-
tance Serendipity Blackmagic, de
Serendipity Software, la derniére
version comporte des fonctions
susceptibles de plaire au marché
de I'épreuvage jer d'encre tradi-
tionnel. La gamme de périphéri-
ques de sortie inclur désormais
Epson, Canon série IPF er HP
série X et prend en charge les
procédés couleurs Hexachrome et
CM]JNRVE. Une fonction de
visualisation des rouches d'encra-
ge avec contrdle des transparences,
préréglages avec profils de presse
ICC définis par l'urilisateur font
partie des récentes innovarions.

« Nous avons investi dans
le renouvellement de
systéme prépresse entier afin
d'accélérer et de faciliter le pro-
cessus de validation des épreuves,
De nos jours, certains clients ne
veulent pas voir d"épreuves phy-
siques et se contentent d'un
systéme d épreuves virtuelles
pour visualiser leurs travaux =,
dit M. Villeneuve.

« En fin de compre, il est
important d'offrir une gamme
d'épreuves qui correspond au
niveau de qualité recherché par
nos clients et & leur confort. Le
but ultime d'une épreuve haur de
gamme est de reflérer le rendu sur
presse. Mos pressiers doeivent
atteindre rapidement les couleurs
des épreuves soumises et acceptées
par nes clients », conclur-il.

poursuit

notre

Standardisation des épreuves

Une fois le document prét
a I'impression, il est nécessaire
de pouvoeir prédire les couleurs
imprimables. Une épreuve
envoyée i un imprimeur pourra
reflérer le vérirable rendu de la
presse, si l'imprimeur a réalisé
ses profils ICC et les a rendus
disponibles 4 ses clients. Une
épreuve qui est envoyée &
plusieurs imprimeurs ou & un
imprimeur inconnu devrait
reproduire le rendu d'un procé-
dé d'impression standardisé.

Dans ce deuxiéme cas, la
référence ou cible d’impression
{(OQurtputlntent) du format
PDE/X pourrait étre utilisé
comme espace (profil ICC)
source pour gérer colorimé-
triquement la sorctie des
épreuves.

Le choix de l'espace de
sortie du PDF/X est, par con-
séquent, déterminant pour
obrenir des épreuves justes et
des impressions de qualité cor-
TESPDﬂdﬂl’lrES dUuxX épreuves.

Grice aux systémes basés
sur les profils ICC, il est pos-
sible d'obtenir des épreuves
d'une grande qualité & des prix
relativement faibles avec des

imprimantes et des logiciels &
faible coir.

Pour s'assurer que
I'épreuve est dans les tolé-
rances, 'opérateur peut la
mesurer, la wvalider er la
certifier 4 1'aide d'une barre
de contrile et d'une procé-
dure de production et de test.

Aprés p|usicurs années
de coexistence de certifica-
tions nationales, notamment
SWOP (Ecats-Unis), PPA
{Grande-Bretagne), SICOGIF
(France) et d’autres encore,
la certificarion I150-12647
s'est imposée lentement
mais slirement sur le plan
international. La nouvelle
norme [50-12647/7, actuel-
lement en wversion FDIS
(Final Draft), ainsi que la
gamme de contréle UGRA/
Fogra MediaWedge sont ainsi
devenues aujourd'hui la
référence des constructeurs
et des utilisateurs pour la
certification de systémes
d'épreuvage et d’épreuves
dans le monde,

Elie Koury, président
Alwan Color

1 3 L] - 5 ] ¥ ] ° 1 n | r 13 4 5 L1 it [ X Ly &0 L 100

UGRA/Fogra CMJIN TIFF-V2.0

CHPYRIGHT 004

EFI Colorproof XF s'adresse aux imprimantes hybrides, commerciales et numérigues.
Le logiciel prend en charge la dernigre version de la charte UGRA/Fogra Media Wedge
vl.2.

Au final, I'importance de
["épreuvage se résume a ce que le
client n’ait pas de surprise.
Chaque partic assume ses respon-
sabilités. Le client sait donc i
quoi sattendre, er imprimeur

sait ce qu'il doit reproduire. ws
FB

Merci & Alice Vermeunlin et a
Valériame Vigne, de ['TCGQ, pour

lenr relecture attentive.
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Pourquoi
“ changer?
v’ Fiabilité

v’ Durabilité

v’ Economie
¥ Soutien ——

La facon intelligente d’aller sur presse.

VOICI 4 EXCELLENTES RAISOMS de faire équipe avec le groupe
de services techniques et professionnels le plus important au Canada et d'en faire profiter votre compagnie au maximum,

EXAMINEZ QUELS SONT vos CHOIX EN MATIERE DE PLAQUES DE REMPLACEMENT.

Grice 3 des efforts d'envergure mondiale en recherche et en développement, et appuyée par une équipe de soutien technique
sans pareil, Fuji vous offre des plagues hautement performantes, que ce soit les nouvelles plaques CTP sans traitement,

|es plagues violettes ou thermigues. Par exemple;

Plaque thermique Brillia PRO-T:

Une solution « sans traltement »« sans compromis ». Une plagque exceptionnelle 20 microns/300 lignes qul permet

jusqu's 100 000 impressions A l'aide de la technologle « traitement-sur-presse » de Fujifilm,

Plaque thermique numérigue LH-PJ:

Mouvelle génération de plaques CTP haute sensibillté utilisant la technologie brevetée MultiGrain de Fujifilm. pour de plus longs
tirages et une meilloure résistance au graissage. La plague LH-P] est une plague « sans culsson w4« sans four » de 300 000 impres-
sions qui est compatible & Iimpression del0 microns.

Combinéa au processeur FLH-I unique de Fujifilm, la plaque LH-P] vous offre 2 000 méwres’ dimpression ou deux mois
de traftement sans changement de chimies (En d'autres mots, 2 200 - plagues 40"). Pas de four, mains de changements
de chimies, donc moins d'entretien et frais d'exploitation réduits.

Veuillez communiquer avec Fujifilm pour déterminer quelle plaque

vous convient be mieux. : ;
Paar phus el o TR HEZ-YOLUS A DES EXPERTS

EORTEIT FUJFILM

QUEBEC + MONTREAL « OTTAWA - TORONTO « LONDOM - WINMNIPEG - CALGARY - EDMONTOMN - VANCOUVER
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Canada — pays
en émergence

Les importations extraterritoriales

demandes

Aprés avoir discuté de

l'augmentation des

©

éservés

3

d'informations sur les transferts de travaux vers la Chine et
dautres pays en eémergence, tels que l'lnde ou le Mexique,
cet article porte plus particuliérement sur les importations
extraterritoriales.

Latine. Selon I'Erude réalisée par la Pira®, la part de
marché devrair s"érablir aux environs de 0,8 % en

, est sevlement au cours des dernidres
années que l'industrie de |'impri-

merie a commencé sa mondialisa-
tion. Traditionnellement, I'imprimerie émit, au
mieux, un produit régional, avec des édireurs er
autres achereurs d'imprimerie sapprovisionnant
auprés d'entreprises i | intérieur de leur propre pays
ou région géographique prés de cher eux.

2010, par rapport 0,3 % en 2005,

Tour le marché sera cependant largement
dominé par la Chine oi il y 2 160 000 imprimeries
employant trois millions de personnes. De ce
nombre, uniquement 4,4 % appartiennent 3 I'érar ex
18 % sont contritkées par des actionnaines de lextérieur.

Mote de Pira International : les totaux ne correspondent pas i la somme des chiffres, ceux—ci ayanr évé

arrondis.

Cependant, la situation est maintenant en
train d’évoluer rapidement : que T'on regarde des
entreprises telles que RE Donnelly, Quebecor
World ou Bertlesman qui ont développé une
présence mondiale cu d'autres, comme Transcon-
tinental, qui a des antennes au Mexique.

BRR Dennelly et Avery Dennison ont investi

Malgré une modernisation considé-
rable au cours des derniéres années, et bien que
les plus grandes entreprises soient mieux
outillées, il y existe encore un écart technolo-
gique entre la Chine et 'Ouest. Il n'en demeure
pas moins que les importations de services
d'impression iront en augmentant. sw

de fagon majeure en Chine
au cours des derniéres

Prévisions du volume des importations
extraterritoriales par région

Aredré Dion

années. La Chine posside | pégion
la quarriéme industrie de

Taux actuarie] { % ) 2005 - 2010

Marché total  Importations totales

"Les donndes de oot
article provesmuent de { Ernale

T . . imprimenic extraterritoriales e § d
IMPIIMEne &N IMpTance = T Furuere af Chffthore a
P o POU'! Eusope de I'Oluest 2.2 % 8.7 % : ﬂf e -
au monde Aprcs les Erats- Eurepe de 'Est 4,2 9% g ok Nearshore Pristing = réaliste
Unis, ke Japon et [Allemagne. | Total Evrope 23% 27 % par la PIRA e publide en
Amérique du Nord 2,2 % 8.4 %

MNous assistons
également & une croissance

desimportationsd Amérique

decernbre 206, Les memibres
dr OG0 pewrent corslrer
Source | Pus Insernarional Lid s demmande n".&udfmrrg&m
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Prévisions des importations extraterritoriales d’ici 2015 en Amérique du Nord I_a com pé“'ﬂ{}ﬂ est
Secteur 2005 scénario 2015 .
d'imprimeric impression % demande  impression % demande % chang. Taux deven UE U ne aﬁ:a | re

extrarerritoriale  torale extraterritoriale  rotale 2005-1% actuariel g
g:;zlirli::mmru 8577 r A 2 10%.1 17.3 145.9 .4 % mﬂndia IE en
12:1:::?'?:::{::'1:1rnuu:: 429.3 0,6 TO2.G 09 63,7 5.0 =: im primerie.
Aueres imprimés 10, 0,5 1,1 0,6 474 4.0 £
€1 services c
Total 1297.9 22 28278 3.0 117,92 &,1 —;

INSTITUT

DES COMMUNICATIONS
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Des spécifications
arbitraires relatives
aux pages précises d
imposer ont eté

fournies dans le
fichier JDF.

20

intégration

Le JDF expliqué

2¢ partie

Ce second article sur la technologie JDF examine le volet pratique
portant sur la création, le montage et l'imposition. Le test JDF
décrit ci-dessous a été effectué durant la conférence technigue
de ['IPA, a Chicago, en juin dernier.

n test JDF a mis & ["épreuve
sept systémes de flux de
production compatibles JDF.

Ces derniers ont urilisé er imposé des
fichiers qui avaient éré préalablement
prndu]Ts p:ir un autre 5}'5[&'[!11.' EDIH]_L"!-
tible JDF. Les fichiers de contenu four-
nis pour chacun des systémes éraient
identiques, et les sepr systémes ont par-
faitement fonctionné, Néanmaoing, les
résulrars obtenus sont différents.
Commenr cela est-il possible ?

Contexte du déroulement du test

Chaque produit a correctement
effectué le groupement des pages,
la rotarion, le positionnement des
repéres, etc. des tiches
d'imposition qui devair érre réalisée
I'a éré. Des spécifications arbirraires
relatives aux pages précises & imposer
ont également éré fournies dans le
fichier JDF. Cependant, aucun des
systémes ne s'est fait prendre au jeu,

Chacune

sauf pour une spécification.

Voici, briégvement, comment le
test s'est déroulé. Le produit cerrifié
JDE DynaSwrip 4.5.2 de Dynagram
a servi 4 créer un fichier rest d'imposi-
tion, Prm‘luir automatiquement en
une sortie JDF. L'imposition originale
€5l une page composite comprenant
du conrenu, issu d'un fichier PDF de
24 pages, et des marques de repérage
et barres de contréle, provenant d'un
autre fichier PDF. Les fichiers PDF
devaient érre combinés er imposés
selon les instrucrions fournies, unique-
ment sous forme JDF.

Le fichier JDF généré par
DynaSerip indiquait de placer unique-
ment les pages 4 & 11 du fichier PDF
de contenu dans 'imposition, soir
huir pages au roral. Cing produirs ont
suivi la consigne et imposé les pages
centrales 4 a 11, et deux ne s’y sont
pas conformés en imposant les huit
premiéres pages.

Marks File

3 PRt N

&% Dynagram

La conférence technique IPA a testé la capacité des produits & construire une imposition & partir de fichiers
sources de contenus et de repéres, en utilisant uniquement des instructions JOF,

Q
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Cet exemple pratique montre les avancées du format IDF dans la chaine
graphique. Le format demeurant encore flou pour les professionnels de la
chaine graphique, le test montre une application concréte du JDF. |l s'agit
d'un pas de plus vers l'automatisation. Pour plus d'informations sur
le JOF, consultez le site de 'organisation CIP4 : www.cip4.org.

Les résultats
A l'examen des résuliats, on a
constaté que les systémes qui
n‘avaient pas imposé les bonnes
pages éraient destinés a des impri-
meurs commercizux. Les per-
sonnes qui avaient effectué les tests
en utilisant ces systémes avaient
soumis manuellement les fichiers
PDF au systéme d'imposition. Dans
ces deux cas, les systémes ont
commencé avec la premiére page
du fichier PDF pour exécuter
l'imposition des huir pages selon les
instructions du fichier JDF et n'ont
pas traité les pages restantes. Est-ce
mauvais ¥ Non. Tour dépend du
flux.
D¢ nombreux imprimeurs
CuIT.II'I'H:fEIIII.lI r:gruupr:nt ]fS fravaux
de différents clients pour aptimiser

"impression sur un méme papier,
Dans leur flux, il est entendu que
tous les documents préts & imposer
ont éré vérifiés au prépresse et
quiaucune page erronfe n'a éré
transmisc. Les imprimeurs souhai-
tent donc sélectionner uniquement
des documents provenant d'une file
et les déposer dans le systéme d'im-
position afin d'insérer le plus de
travaux possible dans un modéle
d’imposition,

La sélection de pages spécifi-
ques & partir de séquences diffé-
rentes convient parfaitement & des
flux de producrion de magazines,
oit les annonces er le contenu
rédactionnel peuvent provenir de
différentes sources cr érre assemblés
par Uimprimeur & la production.
Par conséquent, le Flux destiné

a I'impression commerciale er le
flux destiné 4 |"impression de
magazines sont tous les deux logi-
ques dans le contexte du travail
4 réaliser. Les deux ensembles de
résultats éraient « bons » selon
I"interprétation des instructions par
"opérateur, mais les résultars éraient
différents.

Les sepr systémes de Flux
évalués dans le cadre de ce test éraient :
Agfa ApogeeX 3.5, Artwork Systems
Odystar  2.6.2, Beijing Founder
ElecRoc avec EagleProof vd.0, CGS
ColorTuner 5.3 avec TrueFlow 3.0,
DALi Prin-tempo  Mistral 2.1,
Heidelberg Print-Ready 3.0 er Fuji-
film Rampage 10.4.

Pour plus de dérails et
analyse compléte, consulter le
document IFA Round-UP Whirte
Paper, www.ipa.org/roundup. aa

James E. Harvey, directeur
exécutif de organisation CIP4

et

Abhay Sharma, Ph.D.,

titulaire de chaire, School of Graphic
Communications Management,
Ryerson University

EPSDH restaure un
empereur russe

Aprés 90 ans, les images du
dernier empereur russe, le tsar Nicolas
II, réapparaissent en Russie. Urilisant
des technologies innovantes de numé-
risation et d'impression, Epson a
restauré les précieuses photos histori-
ques du tsar Nicolas I1, ainsi que leurs
négatifs, pour le Fond culturel russe
{FCR).

Aprés la Révolution de 1917, il
érait interdic de publier de l'informa-
tion ou des photos relatives aux
empereurs russes dans la nouvelle
Russie socialiste. Par conséquent,
lorsque les habitants ont immigré et
quitté le pays, ils ont emporté avec
eux les documents concernant les
empereurs russes. En 1953, des diri-
geants russes vivant aux Erars-Unis
ont formé le Redina Fund (le fond de
la mére parrie). Leur objectif érait

de conserver les reliques russes en sécu-
rité et, un jour, de les ramener dans leur
mére patrie. Cer objectif s'est
finalement concrétisé en 2002, Les
documents  historiques sont  ainsi

R - Le Wégimenn yborg sous be tia Mioslas 1 regoit la distincrien
George k.

revenus en Russie, lorsque le Fond
Rodina les a remis au FCR,

La collection présentée au FCR
comportait d'anciennes photos et des
négatifs sur verre des archives person-
nelles du dernier tsar russe, Nicolas 11,
photographié & son domicile en compa-
gnie de sa famille. La collection
incluait également des photos de soldars
russes et des scénes du  vieux

Moscou. Plusieurs des photos avaient
plus de 100 ans er avaient commencé &
se dérériorer. 1l érair donc impossible de
les afficher. Le FCR a alors contacté
Epson pour obtenir son aide et son
expertise dans la restauration de
photos destinées a 'impression et i l'af-
fichage. Les photos ont donc été numé-
risées, au moyen du scanneur Epson
Perfection V750 Pro, et des fichiers nu-
mériques, créés. Le logiciel de restaura-
tion a réparé les fichiers numériques et
éliminé toute trace de poussiére. Les
images ont ensuite é1é imprimées en
noir et blanc et en sépia sur I'impriman-
te Stylus Pro 9800, utilisant Iencre
UleraChrome K3, Puis, les photos res-
taurées ont fair l'objet d'une exposition
itinérante sous le théme de Foi er Fidéliné,

Selon la conservarrice du RCF,
Olga Zemlyakova, les Russes ont de
riches traditions de parronage, et les
technologies numériques Epson leur
donnent un second souffle.
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Dans la chaine
graphique, la
Sécurité revét une
importance cruciale
dans les relations
avec les clients.

Q

22

intégration

Les réseaux
universalisent les échanges

Linformatisation des processus et I'évolution des moyens de
communications influencent la production depuis des années.
La réseautigue, primordiale a l'echange et a |a collaboration, joue

un role central.

a réseautique se définit comme
I I"interconnexion de plusieurs
ordinareurs i l'aide de systémes
de télécommunication. Elle a pour bur

le parrage des données er des ressources
ou la simple communicarion.

Le role de la réseautique dans la chaine de
production

En imprimerie, on privilégie trois
moyens d'échange :

=|e courriel

Le courriel, également appelé courrier
électronique, est un service de corres-
pondance qui utilise un réseau infor-
matique. Dans la chaine graphique, il
sert  aux échanges quortidiens
relatifs & "administration er 4 la coor-
dination et au transfert de pertits
fichiers.

=|es échanges client / serveur

Cette forme d'échange repose sur le
traitement distribué de 'information
entre deux ordinareurs reliés & un
réseau. Dans ce cas, le partage d'in-
l'-ﬂ'lrl'lllti{”'l SUr uan s5€r¥eur commun
peur érre limité aux usagers internes
d'une entreprise ou ouvert i l'exter-
nc.

Ce type d'installation sert prin-
cipalement au partage de gros docu-
ments et 4 la collaboration immédiare.
Un exemple répandu est le site FTT,

Il existe également des systémes
plus sophistiqués qui offrent des
interfaces de gestion, de collaboration
et de recherche avancée.

O - QUEBEC MPFEMERIE W DLTOBRE - NOVEMEBRE 2007

Les clients / serveurs sont également
des systémes de gestion de contenu qui
permertent de créer des processus auro-
matisés utilisant la rEscauriqu: pour
augmenter 'efficacité du rravail colla-
boratif er du flux de production. Un
systéme averrissant automatiquement
un intervenant lorsque des documents
sont déposés & son artention, que ce
soit par courriel, SMS {message texre)
ou autre, illustre cerre forme d'échange.

= ‘accés pair-a-pair (P2P)

Dans ce type d'échange informarisé,
tous les ordinareurs ont les mémes
possibilités de communication et aucun
serveur central n'est requis puisque
I"échange se fair direcrement de poste-
i-poste. Ce type de réseau est également
connu sous les appellations poste-a-
poste et d’égal-d-égal.

Les réscaux P2P reposent sur un
grand nombre de connexions ad hoc
(sans point d'accés prédéfinis) er sant
utilisés pour le partage de fichiers
numériques. lls bénéficient de la
puissance des ordinateurs et de la bande
passante de tous les utilisareurs plucdr
que d’un petit nombre de serveurs.

Un exemple populaire de I'urili-
sation de ce type d'échange est le
téléchargement « plus ou moins légal »
de fichiers audio-visuels. 11 sert égale-
ment aux jeux en ligne. Dans la chaine
graphique, les utilisareurs de réseaux
locaux (LAN) échangent des ressources
par Uintermédiaire de dossiers partagés
mis 4 la disposition d"équipes de travail
(Warkgroups).

©
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Commutateur-routeur
avec ou sans fil

/1

Postes de travail

Internet

Commutateur-routeur

avec ou sans fil

Client serveur en bleu
PZP, workgroup en aqua
Courriel en rouge

/7

Postes de travail

Configuration réseau typigue. Un commutateur-routeur sert & connecter ensemble les composantes internes d'un
réseau et est relié 3 un modem permettant I'accés a Internet.

Une expérience réseau

Chez Transcontinental, la
réscautique s intégre 4 presque Toures
les étapes de production : de "ache-
minement de textes er graphismes a
la gestion du prépresse, en passant
par la conception et la mise en
page.

Selon Pierre Laurin, adminis-
trateur en éditique, le succés du dé-
ploiement d'un réseau dépend en
partie du niveau de¢ connaissance du
métier et des outils par  les
intervenants. « Au tout débur de I'in-
formatique, la formation érait moins
accessible et souvent trés onéreuse,
Les infographistes, maquettistes et
aurres intervenants faisaient donc
souvent lewur propre apprenrissage.
Cependant, avec "évolution de la

technologie, ces métiers nécessitent,
dans bien des cas, plus que la
connaissance d'un seul logiciel. Clest
la méme chose en réseautique, il y a
beancoup d’éléments qui demandent
un grand degré de connaissances en
fonction des responsabilités de 'in-
dividu et du mandat & accomplir. »

M. Laurin indique également
qu'il est imporrant d'uniformiser le
travail et les moyens d'échange.
« L'uniformisation est avantageuse,
car elle réduir les effores et les coiits
quand vient le temps d'entretenir ex
d'améliorer les systémes en place »,
dit-il.

Une attention particuliére doir
étre portée 4 la sécurité afin d'évirer
les fuites d'informarion confiden-
tielle et d'empécher la corruption de

matériel par un individu qui ne devrait
pas avoir accés 4 ce matériel. Dans la
chaine graphique, la sécurité revér une
impartance cruciale dans les relations
avec IL‘S‘ c]il:nts et Entrtpl’iﬁ:s externes &t
aussi au sein méme de Ventreprise.

La transparence
De nos jours, la réseautique est
érroitement liée 4 la production impri-
mée. Son intégration transparente rend
difficile 4 imaginer sa disparition,
a Impossible de penser & reculer
aujourd hui. Son abolition signifierait
de revoir tout |'équipement et toutes les
méthodes de travail », dit M, Laurin,
En fait, la disparition de lz réseautique
nous ferait revenir de nombreuses
années en arriére, wa
France Baril

Ol - QUESEC IMPRIMERIE B OCTOBRE - NOVEMBRE 2007 | 23

©

s

s

eserves

tsr

6 — octobre-novembre 2007 tous dro

s

lmprlmerie numero

Québeci

.

Abonnez-vous au magazine gratuit de I'industrie graphique www.qi-quebecimprimerie.com/abonnement

t magazine Q

€ a par

Tir



Le changement de
lame étant une
opération
dangereuse,

les fabricants se
sont donc
concentrés sur la
SeCurite.

Q
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impression — postpresse

Trancher une fois
pour toutes !

Les massicots automatiques

Aujourd’hui informatisé et ajouté en périphérie de la chaine
d'impression, le massicot permet d'accroitre grandement la
productivite et la securité de ['utilisateur.

% arrivée du massicor auromarique,
I offrant viresse et précision de coupe,
en plus de la capacité de couper de
grandes quantités de feuilles & la fois, n'avaic
rien pour déplaire aux opérateurs d'équipe-
ment de fagonnage et de finition. Inventé par
le Frangais Guillaume Massicor en 1840, le
massicot manuel avait une efhcacité certaine,
mais il érait source de maux de dos chez ses
urilisareurs, sans parler des doigts que ce
dispositif a malheureusement coiités pendant
plus d'un siécle....

Les massicors modernes sont désormais
liés & des logiciels trés sophistiqués qui mémo-
risent les programmes er facilivent le travail de
l'opérateur. Ce dernier procéde aux réglages ex
i la gestion des coupes a l'aide dun éderan
tacrile interactif, qui affiche, entre aurres, le
sens de rotarion du papier sur la rable du
massicot.

La robotisation des massicots répond
aux impératifs modernes de productivité en
vue d'un gain de temps de calage, de réduction
de giche et d'augmentation de sécurité.

Le role du massicot
Ce dispositif intervient plusicurs fois
dans la chaine de production d'un imprimé. 11
permet, dans un premier temps, de railler le
papier au formar de la presse qui sera utilisée.
A I'étape du fagonnage, il recoupe I'imprimé,
puis, & la toure fin, dans le cas d'un livre, le
massicot rogne les bords des pages relides.
Ghislain Larochelle, superviseur du
service de reliure cher Quebecor World
St-Jean, explique que la précision des anciens
massicots navait rien & voir avec celle des
machines modernes. « Auparavant, l'opérareur
devair prendre une mesure i Iaide d'une sorte
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de télescope et régler le formar de coupe en
actionnant une poignée, Comme ce réglage
devair étre refait chaque fois, il érair difficile
d'avoir une grande précision de coupe d'une
fois & lautre. »

Le massicot

Le massicor comporte une table de
ravail er une arche sur laquelle est moneée la
lame qui tranche le papier. Il peur étre muni
de plus d'une lame afin de trancher tous les
cinés de I'imprimé en méme temps {massicot
bilame et rrilame ou bilaréral et erilaréral). Des
tables latérales permertent de stocker les piles
de papier, qui sont déplacées a la main cu mé-
CAniquement.

Alarrigre de la rable se trouve une équerre
servant i régler la profondeur de la coupe. Mue
par une vis sans fin, I'équerre avance et recule
parallélement i la lame, qui descend sur la pile
de papier, actionnée par lopérareur ou par un
MECANISME AUITIATISE,

Le systéme Autojog de Polar Mohr, par
exemple, intégre un éévareur auromarique de
palette et une aqueuse. Basculant du mode
manuel au mode automartique sur simple pres-
sion d'un bouton, les pinces du systéme peuvent
saisir des papiers d une épaisseur comprise entre
10 et 35 mm et de formats allant de 50 x 70 cm
a79x 112 em,

LAurojog est également munie d'une
cellule qui mesure 'épaisseur commandée; des
séparateurs prépare alors la pile, qui est ensuite
saisic par les pinces, soulevée et aérée dans un
mouvement qui imite celui de l'opérateur. La
pile de papier est finalement déposée sur b
taqueuse ol les feuilles sont alignées et pressées
parun rouleau pour chasser Iair entre chacune,
jusqu'a ce que ka pile ait la haureur souhairée.
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Le passage a I'ere informatique

Le massicot a profité des avan-
tages de "ére numérique, et 'opéra-
teur dispose désormais d'un véritable
poste de commande, qui lui permer
de gérer une ligne de coupe complice
a partir d'un seul endroit. Les
constructeurs de massicots ont adopeé
le PC er le systéme dexploitation
Windows comme standard. La
connectivité des éléments périphéri-
ques ainsi simplifiée procure aux im-
primeurs et aux Fagonniers un flux de
production aux mulciples possibili-
1és.

Méme si D'intégration d'un
massicot 4 un flux de preduction
existant comporte encore quelques
difficuleés, des passerelles entre les
machines assurent la comparibilité
entre cha-cune d'elles. Dans une ins-
tallation optimale, les données de
production peuvent circuler du débur
de la chaine jusqu’a la fin. Le systéme
de pestion gqui chapeaure une relle
insrallation permer de calculer diver-
ses données précieuses, comme les
colits de producrion er la rentabilité.

Ghislain Larochelle, superviseer du service de reliure chez Quebecor World St-Jean,
devant un massicot Polar. Le bac bleu a l'arriére récupére les rognures gui seront
déversées dans le compacteur par simple bascule,

: M T R S
Sécurité et confort pour I'operateur
Depuis l'invention originale, le
massicor s'est transformé en appareil
beaucoup plus sécuritaire pour
Papératenr.Dans les modéles manuels,
les deux boutons qui doivent érre
pressés simulranément pour actionner
la lame sont maintenant munis d'un

Rolland Gratton, vice-président de Reliure Montréal Gratton, devant un
massicot Wholenberg

systéme antirépérition. La pédale de
pied qui commande le massicot est
plus sécurisée, évirant son déclenche-
ment en cas de maladresse du pied de
'opérareur, e plus, des capreurs in-
frarouges bloquent l'appareil dés que
quelque chose pénérre dans la zone de
coupe. On a égalemenrt ajouté i la
table arri¢re un couvercle rransparent
qui empéche rour foncrionnement
lorsqu’il est reriré. Des houtons
d'arrér d'urgence sont placés un peu
partour dans la chaine de coupe et
mertent instantanément les machines
hors circuit, en cas de besoin,

Les massicoriers n'ont plus &
craindre pour leurs doigts ! Méme
leur dos s'en porte micux, grice aux
nombreuses améliorations apportées 4
'ergonomie des machines. Parmi les
innovations récentes, la rable pneu-
matique permet le déplacement des
piles de papier pratiguement sans
efforr, Des périphériques automarisés
tels que 'élévareur, la raqueuse
iplateau vibrant pour égaliser le
paguet de feuilles), le chargeur et le
désempileur sont commandés & 1Maide
du méme écran racrile que celui
utilisé par l'opérateur. De nos jours,
'opérateur suit les consignes a
I"écran et faic les réglages nécessaires,
confortablement assis & son poste. En
régle générale, il n'a plus & manipuler

fsuite a la page 46)
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Travaillant dans des
conditions parfois
extrémes, il n'est
pas i facile de bien
gérer une forét.

26

impression - supports

Pour |la saine gestion
de nos foreéts

Nous connaissons tous les bienfaits du recyclage, mais qu'en
est-il des foréts dites bien gérées ? Compte rendu d'un stage de

formation d'accréditeur FSC.

ans le domaine de 'impression,
nous sommes submergés par une
offre de papiers environnemenraux,

Les utilisateurs de papier non convertis disent
que c'est une tendance qui passera. Les plus
réticents se sentent envahis par les campagnes
de marketing de la parr des moulins er déplo-
rent méme ce tournant fcologique, qui sonne
4 leurs oreilles comme un moyen de faire de

l'argent.

Origine de |a fibre

Que le papier soit recyelé ou nen, le
point d'origine de la fibre est le méme : I'arbre.
Au cours dune journée moyenne, la
forét filtre des millions de litres d’ean, stocke
du carbone, produir de Uoxygéne, restaure le
sol et ses nutriments, rerient des eaux de crue
et reliche l'eau nécessaire dans les riviéres er les
ruisseaux, tout én assurant une source d’ali-
mentation et d'habitars 4 des centaines de
petites et de grandes espéces, dont 'espéce
humaine',

11 est important de sauvegarder la forée
puisquelle serr de poumeon 4 notre planéte, 11
ne faur pas se le cacher, il fut un temps, pas si
lointain, ol nous avons considérablement
abusé de nos ressources naturelles. Ce n'est pas
4 la narure de sadaprer & 'humain, mais bien
4 celui-ci & vivre en harmonie avec elle, afin
d'en retirer des bénéfices tout au long de son
existence. MNous avons détruit la moitié des
foréts mondiales pour nous loger et communi-
quer jusqu'i quasi vider le poumon de la terre,
permettant ainsi aux pharmaceutiques de
senrichir en nous vendant des pompes pour
mieux respirer !

1 Source : Iniflialive Fordt Boadale
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La certification forestiere FSC

Afin de bien comprendre cette cerrifi-
cation de plus en plus populaire, j'ai suivi, au
printemps dernier, une formation de quatre
jours, offerte par la Rainforest Alliance, dans
la forét Montmorency, propriété de |'Univer-
sité Laval. Trés enrichie de cette expérience,
j'en suis revenue avec une opinion différente et
une grande estime pour le travail des fores-
tiers. Travaillant dans des conditions parfois
extrémes, il n'est pas si facile de bien gérer une
forér. Cela demande beaucoup de travail, de
labeur et de longues heures & braver froid,
humidiré er pluie.

Notre collaboratrice Lynn Gauthier, lors de son stage
sur la certification forestiére FSC

La certification Forest Stewardship
Council (F5C) a éré lancée 4 Toronto, en 1993,
un an aprés le Sommer de la Terre, & Rio. A
tention, ce n'est pas une norme de U'industrie
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Voici les 10 principes accompagnés d'une bréve description, tirés du document PDF Principes et
critéres du Forest Stewardship Council (F5C)*

Principe 1

Respect des lois et des principes FSC
Eaménagement forestier doit s¢ confor-
mer a toutes les lois en vigueur dans le
pays ob il a liew, ainsi qu'a tous les traités
internationaux dont ce pays est signa-
taire. 1] sera de méme conforme aux
Principes e Criréres du F5C,
Prineipe 2

Securité fonciere, droits d'usage et
responsabilités

La sécurité foncitre et les droits d'usage &
long rerme du weérrain er de la forée
doivent écre  clairement  définis,
documentés et Kgalement érablis.
Principe 3

Droits des peuples autochtones

Les droits juridiques et coutumicrs des
peuples autochrones i posséder, & utiliser
et i pérer leurs rerres, leurs territoires
et leurs ressources doivent érre reconnus

£r fespectés,

Principe 4

Relations communautaires et droits
des travailleurs

Les opérations d'aménagement forestier
doivenr maintenir ou améliorer le bien-
Erre social ex dconomique, 3 long terme,
des cravailleurs forestiers’ ef des com-
miunaueés locales,

Principes 5

Bénéhies de la forét

Les opérations de gestion forestitre: doi-
vent encourager utilisation efficace des
multiples produies et services de la forér
pour garantir la viabilité économique
ainsi qu'une large variéé de prestations
environnementiles et sociales.

Principe 6

Impact environnemertal
Laménagement foresticr doit maintenir la
diversité biologique et les valeurs qui y
sont assocides, les ressources hydriques, les

sols, ainsi gue les paysages et les écosys-

témes fragiles et uniques, de telle maniére
a assurer la conservation des foncrions
ecologiques et intégrité de la forér,
Principe 7

Plan d'aménagement

Un plan daménagement, en relation avec
I'échelle et I'intensicé de l'exploitation,
doir éere rédige; appliqué er mis & jour,
Les ahjectifs & long terme de la gestion et
les moyens dy parvenir doivent érre
clairement indiqués.

&8
Stiivi et évaluation
Un suivi régulier, en relation avee 'échelle
et lintensité de D'exploiration: forestitre,
doit étre réalisé pour évaluer I'état de la
forés, du rendemnent des produirs forestiers,
de li chaine de tracabilits, des opérations de
gestion et de leurs Impacts sociaux et
COVIFONNEMEntay.
Principe 9
Maintien des foréts  haute valeur pour
la conservation
Les activités daménagement dans les
foréts 4 haute valeur pour la conseriation
doivent maintenir ouaméliorer ks artribues
qiai définissent de relles forées: Les décisions
concernant les foréts de haure valeur pour
la conservation doivent &tre priscs dans le
contexte d unc approche de précaution.
Principe 10
Plantations
La planation ex s gestion des plantations
doivent #re conformes aux Principes et
Critéres 1 49 ainsi qu'au Principe 10 crases
critéres. Tout ‘en pouvanr fournir de
nombreux hénéfices sociaux et écono-
miques ef contribuer a la satisfaction de ka
demande mondiale de produits forestiers,
les plantarions devraient servir & compléter
les aménagements des foréts naturelles,
réduire I pression gu'elles subissen, ainsi
que promouvoir leur conservation et leur

*hezpetwwwisccanadi oo SimeCMAL TV DS DD6E0S SRR3R pot
PFour plus de ditalls sur les 56 onivoes se tattachant aux 10 prncipes, veullez égabtement consulte

forestitre ou des pares et papiers. La ceri-
fication FSC est une certification indépen-
danre, volontaire, internationale et régio-
nale qui réunit des groupes écologiques et
communautaires, des déwaillants, des
industriels er, au Canada, les Premiéres
Mations. Pour qu'une forér soit certifice,
elle doit répondre aux 10 principes et 56
critéres de la norme, voir les définitions
cl-contre,

La traavilité

Afin de garantir aux consomma-
teurs la provenance des fibres de forés
bien gérées, le FSC a créé une chaine de
tracabilité permertant de remonter jusqu’a

I'arigine du produic transformé. Pour afh-
cher le logo FSC sur les imprimés, tous les
membres de la chaine de tragabilité depuis
la forét, la scierie, le moulin, jusqu'au mar-
chand de papier et & 'imprimeunr doivem
érre certifiés, Il revient au dernier maillon
de la chaine de gérer le logo, soit i 'impri-
meur. Ce dernier a la responsabilité d'ap-
poser le bon logo {sources mixtes, sources
mixtes recyclées ou papier 100 % recyclé)
et d'y ajouter son numéro (pour plus de
détails, voir Qi numére 2, p, 29},

Pourguoi le papier 100 % de fibres
postconsommation peut-il étre FSC7

Provenant de notre forér urbaine,

e st hittonwwvw Pnccanada ore/ rancais himes

soit du bac de recyclage, le papier composé
4 100 % de Abres postconsommation per-
met de sauvegarder les forées. Sa certifica-
tion garantit Ja véracieé de son contenu
100 % de hibres recyclées. Ainst, au lieu de
remonter jusqu'a la forét, nous remontons
jusqu'i l'usine de désencrage (tabriguant
de la pire)  lorigine du papier recyclé.

.2 réalité
Malheureusement, au moment
d"écrire ces lignes, il n'existe pas encore sur
le marché de papier 100 % de fibres FSC.
La plupar: des papiers sont issus de sources
mixtes ; autrement it ils sont combinés
{5uite & la page 34}
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« Limprimeur doit
demeurer d
Iavant-plan des
technologies
d'impression. »
Tony Galasso

28

intervention

Optimisme et lucidité
chez Quebecor World Canada

Le grand groupe d'imprimeurs, dont le siége social est situé a
Montréal, demeure optimiste malgré les défis qui s'annoncent.
M. Antonio (Tony) Galasso, président de Quebecor World
Canada, partage avec les lecteurs de Qi sa vision de l'industrie

graphigue.

Qi : Comme président de Quebecor
World Canada, comment percevez-
vous I'avenir de I'imprimerie compre
tenu de la conjoncrure acruelle 2

Tony Galasso : Je ne suis pas devin,
mais je crois qu'une arcitude innova-
trice er un esprit ouvert présentent
i "affaires renouvelées.

des occasions d
est vrai que la conjoncrure acruelle
Il [ I
n'est pas facile. Le dollar canadien
est trés fore, et nous subissons un
retour du pendule. En effer, le vo-
lume d'impression que I'imprimerie
québécoise a arraché au marché amé-
ricain 4 coup d'effores er de persévé-
rance diminue. Le raux de change
actuel fair en sorre que les clients des
Etats-Unis sont moins tentés d’im-
primer au Canada er, qui plus est,
i i américain vie oumis-
I"imprimeur américain vient soumis
sionner sur des projets canadiens !
Cette situation présente un défi de
taille. En effer, pour un imprimeur
qui rirait un pourcentage important
de son chiffre d'affaires aux Erats-
Unis, ce marché devient tout & coup
indisponible. 1l se tourne donc sur le
marché canadien qui commence &
subir les pressions des imprimeurs du
sud de la frontiére proposant de

meilleurs prix.

Stable durant des décennies, la
dynamique de vente est mise au défi
par la force du dollar canadien. Je
n'ai jamais vu tant de folies gqu’au
cours des deux dernidres années.
L'industrie graphique n'est certes pas
faite pour les faibles de coeur !

O - QUEBEC MPFEMERIE W DLTOBRE - NOVEMEBRE 2007

Qi : Larrivée des médias élecrroni-
ques menace-t-elle réellement I'imprimerie ?

TG : Nous étions habitués 3 compter
sur des budgers destinés & la producrion
de caralogues, de circulaires, de maga-
zines ou autres imprimés. Or, depuis
plus de deux ans, on voit une partie des
budgets publicitaires transférée 4 des
publicités Interner. Un grand déraillant
qui dispose d'une enveloppe de 25 mil-
lions de dollars répartissair auparavant
la somme entre les circulaires er les ma-
gazines. Aujourd’hui, il doir également
inclure un voler interacrif. Les spécia-
listes du marketing urilisent donc les
budgers rradirionnellement réservés &
I'imprimerie, car ils ne bénéficient pas
d'un nouveau budger Internet.

Ce sont les premidres années qui
seront les plus difficiles, car Internet
n'est pas un média encore suffisamment
viable et rentable. Eventuellement, il y
aura une complicité entre les produits
imprimés et interactifs. L'imprimerie
est en métamorphose, et norre défi
consiste & comprendre la complémenta-
ried des deux médias. Nous suivons la
situation de prés, car il y a de belles op-
portunités de faire valoir la « conver-
gence » de ces deux médias.

Qi : Comment l'automatisation
accrue des salles de presses modifie-
t-elle I'industrie graphique ?

— . o
I'G : Aujourd’hui, les producreurs de
presses fonr des prouesses rechnologi-
ques. L'imprimeur doit demeurer i
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I'avant-plan des rechnologies. L'im-
pression de données variables er la
production de plusicurs versions
adaptées au marché font partie des
impératifs markering. Méme les
annuaires sont désormais mieux
ciblés en fonction des marchés.
L'imprimerie évelue avec les four-
nisseurs de presses. Auparavant, les
vieilles presses produisaient, par
exemple, un long tirage de neuf
millions et ¢’en érait fair. Mainte-
nant, les versions sont plus ciblées
et les groupes de clients plus précis,
nous rejoignons la méme clientéle,
mais avec une démographique plus
pointue. Nous sommes le plus
grand imprimeur au monde d'an-
nuaires Pages Jaunes, Je peux vous
dire que ce secteur est en hausse,
car le produit adopre maintenant
différentes formes rtelle les pages
jaunes communaurtaires ou des
catalogues promotionnels.

MNous avons travaillé en érroite
collaboration avec les fournisseurs
afin d'amener en Amérique du Nord
la notion de presses polyvalentes,
multipraduit er muleicanal. L'auro-
matisation pour la production des
annuaires, circulaires, quoridiens,
hebdos et magazines contribue i la
rentabilité. Auparavant, une presse
destinée 4 I'impression d'un quori-
dien érait wrilisée cing ou six
heures par jour, aujourd hui, elle
fonctionne 24 heures sur 24, sept
jours sur sepr avec cing niches de
produits différents. Quebecor
World a effectué des investisse-
ments majeurs dans la construction
et I"équipement d'impression de
Mirabel, au Québec, et d'Islington,
en Ontario. L'automatisation se
traduit done par de meilleures per-
formances, étant donné que la nou-
velle génération d’équipement est
plus efficace et offre un meilleur
colt & Munité.

Qi : 1l y a beaucoup de mouve-
ments dans 'industrie. Comment
les restrucrurations, fusions er
acquisitions influencent-elles le
secteur ?

TG : Chez Quebecor Warld nous
sommes des consolidateurs, axés
sur la creissance. Nous sommes
présents dans le monde entier. Nous
poursuivens activement une cou-
verture mondiale afin de répondre
i nos deux objectifs. Le premier est
d'étre des partenaires stratégiques
et d'accompagner nos clients dans
leur expansion mondiale. Les cata-
loguistes sont des clients intercon-
tinentaux, présencs dans les Améri-
ques, en Europe er en Asie.
Quebecor World aide I[kea, par
exemple, & créer sa stratégic mon-
diale sur la base de la constance de
la qualité, des prix er autres fae-
teurs vitaux pour le client. Notre
deuxiéme objectif consiste 2

e,
M. Antonio Galassa,

président de Quebecor World Canada

respecter les cultures mondiales.
Nous sommes un leader pour ce qui
est de la croissance par des acquisi-
tions ¢t fusions. Quebecor World
continue de percer sur la scéne
mondiale en incluant les Familles
d’anciens propri¢raires afin de pro-
gresser sur la base de la rradirion.
Je souligne ici 1'esprit d'entrepre-
nariat de Pierre-Karl et d’Eric
Péladean gqui ont compris comment
faire dans les pays érrangers, que ce
soit en Asie, en Amérique latine ou
en Europe, Le Québécois est devenu
un citoeyen du monde gui peur
comprendre le défi nord-américain
LOUL en Comprenant ce qui se passe
dans les aurres pays.

Qi : Quebecor World a récem-
ment annoncé une stratégie de
transformation en cing points.
Cette stratégic a-t-elle été déve-
loppée pour faire face a I'avenir
des communications imprimées ?

TG : Cette stravégic extraordinaire
est en place depuis un an déja au
Canada. Il sagit d'un programme de
transformation mondial qui concerne
chaque personne de l'encreprise, du
président & 'employé. Le premier point
sur lequel nous Merrens
"accent est la valeur des imprimés
pour les clients, en travaillant en
amont de la chaine des valeurs, en
imprimant, puis en analysant le
succés des imprimés. Le deuxiéme
point porte sur la qualité des gens, soit
I'encadrement des bonnes
personnes aux bons postes en vue
d’une bonne planification de carriére,
Lexécurion est 'aspece le plus impor-
rant du programme. Nous voulons
créer un environnement orienté sur
des objectifs clairs, avec plus de rigu-
eur et de discipline, par le biais de pro-
grammes d’amélioration continue
désormais obligatoires (Six Sigma, 55,
etc.). Le réoutillage est le quatriéme
point, déji mis en ocuvre par Pierre-
Karl Péladean, qui insiste sur la
planification industrielle. Ce point
souligne 1'importance de toujours
penser aux prochaines érapes d'auto-
matisation et de réduction de codic afin
de maintenir notre avantage concur-
rentiel. Enfin, Quebecor World a
conservé esprit d'entrepreneur de
Pierre Péladeau, ¢t la bonne gestion
financiére & rous les niveaux de 'entre-
prise est le cinquiéme point qui doit
faire partie de nos préoccupations
quotidiennes.

Cetre srrarégic en cing points
est un facteur de ralliement au sein de
notre entreprise. La communication
est importante, ¢t je me suis déplacé
en compagnic d'autres cadres de
Quebecor World Canada  afin
de rencontrer nos 4 500 employés e
de leur présenter norre srrarégie de
transformation. wa

FB
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Il'y aurait
actuellement plus
d'une centaine de
postes a combler en
impression
numérique.

30

industrie

La premiére enquéte salariale w

secteur des communications graphiques
Un outil comparatif précieux

Fffectuée au cours du printemps 2007, I'Etude salariale dans le secteur
des communications graphiques au Québec permet enfin davoir un
portrait détaillé de la rémunération des 29 postes les plus courants
dans le milieu des communications graphiques.

réguemment demandée par des entre-

prises, des individus et des arganismes

publics et parapublics, la premiére en-
quéte salariale du secreur des communications
graphiques vient d’drre réalisée par le Comiré
sectoriel de main-d'eeuvre des communica-
tions graphiques (CSMOCGQ ) ave la colla-
boration de la firme Fins Beauchesne et
associés, Elle permer de déterminer les normes
de rémunération globale pour les postes de
wravail les plus représentarifs dans l'induscrie,
Cing services et procédés ont éré analysés :
l'administration et le service & la clientéle, la
conceprion, le prépresse, |'impression et le

postpresse,

Les répondants

L'échantillon de base comprenait 2 248
entreprises réunissant un bassin de 59 000 tra-
vailleurs au Québec. Cet échantillon est majo-
ritzirement constitué d'entreprises comprant
moins de 20 employés (77 %) offrant des ser-
vices variés et complémentaires. Les trois
[]u:]rt‘s F:rupus::hl d:S services d: Eunccptil:]n
graphique (73,9 %), trois entreprises sur cing
sont actives en impression (58,5 %) et plus de
la moitié sont des prestataires de services pré-
presse (31 %),

Le formulaire de l'enquére a éré adressé
aux dirigeants, superviseurs ou responsables
des ressources humaines des entreprises visées,
Un total de 252 questionnaires ont £ié rem-
plis, ce qui garantit une marge d'erreur de
+- 5,8 %, 19 fois sur 20. « Bien que le taux de
réponse ait €t€ un peu décevant compte tenu
des artentes des entreprises face 4 cette en-
quéte, les résultars demeurent staristiquement
fiables », assure Claire Nabouler, direcrrice
adjointe chez Xins Beauchesne er associés. Les
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entreprises de lextérieur de la grande région de
Maontréal ont davantage participé i cere érude,

Les principaux résultats

L'érude présente, sous forme de rextes
et de rableaux, le profil d'embauche dans cha-
cune des catégories de classement sélection-
nées des professions de 'industrie graphique.
On y présente une bréve deseriprion
d'emploi, le nombre de personnes
actuellement 3 l'emploi, la demande
actuelle, le taux de syndicalisarion pour cha-
cun des secreurs ainsi que la rémunération et
la progression salariale calculées selon un
calcul de moyennes, Un dernier point porte
sur les programmes de bonification, soir les
avantages sociaux offerts ou non aux employés
en poste.

B Administration et service a la clientéle
18 269 § hors commission. Plus de la moitié
des entreprises emploient des représentants, en
moyenne deux ou trois personnes i plein
temps. Plus du quare des entreprises inter-
viewdes indiguent rechercher acruellemen des
candidats i ce poste. Plus de deux entreprises
sur cing (44,2 %) offrent un salaire fixe as-
sorti de commissions. Seules 17,6 % des entre-
prises optent pour une rémunération unique-
ment & commissions. Le pourcentage de la
commission varie considérablement selon la
taille des entreprises ; il est caleulé d'aprés les
ventes brutes, les ventes nettes ou le bénéfice
réalisé,

12,40 § Les estimateurs ou deviseurs, soit les
responsables des devis présentés aux clients,
bénéficient généralement d'un salaire fixe,
celui-ci érant parfois accompagné d'un pro-
gramme de bonification. Un el programme
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Salaire horaire* des 29 postes étudiés dans l'enquéte salariale 2007
du secteur des communications graphiques.

P t Salaire de départ | Salaire aprés 5 ans | Salaire aprés 10 ans
ostes sans expérience damns I'entreprise dans I'emtreprise
(moyenne / ensemble {moyenne / ensemblel{moyenne / ensemble “
des entreprises) des entreprises) des entreprises)
Représentant 18 269 S/an ** 317145+ 363265 ™,
Deviseur 12408 17,80 5 20,650 &
Chargé de projets | 13,80 8 18,50 5 21,308 "
en imprimeric’
Coordonnateur de
service 3 la clientile _
Graphiste/ 11,308 16,80 5 1960 5
Technicien en
graphisme
Infegraphiste
Coneepteur 13,108 18,50 5 2080 5
| graphigue —
Infomontenr 11,708 17,108 19,10 §
Guthansiridels [1230% -k ZA0% B Salaire de départ | Salaire aprés S ans | Salaire aprés 10 ans
Ade-péniral presse | 11,305 18605 15808 sans expérience dans 'entreprise | dans 'entreprise
rotative [:;:}ul!;r;:;ﬂmtﬂm‘:j‘\:ltirhﬁ:mbh[;::ﬁ:uf!
o & 4
¥ pressier / el Ak 2608 e eratar de 9,705 13405 15505
2 pressier / 18,305 2,708 24505 | pyiom artisanale -
Hudl?trarr sérigraphie
presse rofative = =
1* pressier / 1840 5 23,605 24,60 5 ﬂmr “ R 1303 12303
conductenr de Pressier sur presse | 10,20 § 15205 16,308
presse rotative antomantisle -
Opérateur de 10,80 5 16,20 5 17808 |sérigraphic
duplicateur Pressier en 12205 15605 20908
Pressier 12,70 5 18,60 5 20,20 5 | Mexographie - - N
comnducteur de Maonteur de plagues [ 11,00 5 1730 5 19,00 §
presses b fenllies 2 en Nexographie
conlenrs Alde=pressier en 10,60 5 13,00 5 13,60 5
Margenr de presses [ 1440 § 19,105 20,90 % |fexographie
i feuilles 4 coulenrs Technicien - presse 10,60 § 15605 17,60 5
b + mum rigue
2 pressier 18305 23,705 23,40 § | Opératear 13105 19,00 5 21,005
feonducteur de d"équipement en
presse d featlles 4 Ibermorelinre ou
coulenss ou+ cocartemse-plicuse
1™ pressier | e 23,705 25,50 § | Opératenr de 10,40 5 15905 18,005
comductenr de macsical ou plicase - =
presse i feuilles 4 Opératenr de 12,108 16,90 5 18405
conleurs om + [Presses
d eslampage elou
ganfrage etfou
découpeuse a
Femporte-plce
Opératenr de 1050 % 15,60 5 1930 %
plicuse ¢t/on de
colleuse
‘...i auwlomathy e
Opératenr de 9905 14,70 % 1620 %
\h pellicubouss
Adde-géndral an 9208 12,80 5 1450 5
" Posipresse

* Les résultats di-dessous sont une mayenne. (1S peuvent varier selon 13 Laille de entreprise.
**h e salaire annuel s ajoutent les commissions,
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TABLEAU 3.2 : TAUX DE REPONSE SELON LA LOCALISATION DES ENTREPRISES

Ensamble des entreprises 2248 w
Localiaation

Abiib-Témescamingun -] 3 15%
Bias-Saint-Laurent £ ] k1] %
Centre-d-Cusbes ] 7 106%
Chaudére- Appaiaches W0 15 0
Cota-Nord F 4 16,7%
Esirie ™ 17 5%
Gaspéaia | lla-ge-la-Uacelsing 16 ] 50%
Linndig s 10 137
Laseniides w0 12 133%
Leval 101 1 10,9%
Maurice [ 10 125%
Meridrige 324 £ 120%
Ensambie des entreprises 2248 242 1.3%
Monistal B & 155
Merd da Qb F] 1 [
Qutacusis * L) 15.2%
Ousbec 21 32 1A%
Sagusnay-Lac-Sainl-an 58 7 125%
HR -1 . -

est offert par 14,7 % des entreprises qui
emploient des deviseurs.

13,60 § Les chargés de projets et des coor-
donnareurs planifient les érapes de la pro-
duction des imprimés ainsi que les res-
SOUrCEs et matiéres premidres nécessaires i
leur réalisation. La majorité  des
entreprises (52,7 %) emploic des chargés
de projets en travaux d'imprimerie, avec
en moyenne 1,8 4 temps plein et 0,2
i temps partiel.

B Conception

13,10 § Plus de six enrreprises sur dix
(60,2 %) emploient actuellement des
graphistes. Pour ce qui est de l'em-
bauche, uniquement 11,5 % déclarent
avoir besoin de personnel. Selon les
besoins exprimés par les entreprises, le
nombre de postes 4 pourveir atteing
actucllement & peine 300. Quant &
l'emploi de concepreurs graphiques, la
moyenne tombe & quarre entreprises sur
dix (41,6 %). Actuellement, unique-
ment 8,2 % d'entre elles déclarent avoir
des besoins de main-d'eeuvre, 4 raison
d'un employé par entreprise, cela
représente un peu plus de 125 postes &
combler.

Soutce : CSMDOG0 (2007) Erude salariale dane |6 secteur des communicatisns qraphiques au Québec, Rapport final

EPrépresse

11,30 § Prés de quarre entreprises sur dix
(38,6 %) emploient des infographistes ou
infomonreurs au sein de leur service de
prépresse. La moyenne s'érablissant 4 un
peu plus de deux par entreprise. Plus de 10 %
des entreprises ont un besain de main-
d’ecuvre dans ce mérier.

12,30 § Les gestionnaires de la couleur
sont moins nombreux : seules 12,4 % des
entreprises en comptent parmi leur per-
sonnel. Aucune mention n'est faire relari-
vement i la demande, cette omission
dénote peut-érre I'auromartisation accrue
de la gestion de couleur par les nombreux
systémes offerts sur le marché.

Empression

11,30 & Un faible pourcentage (4,5 %)
des entreprises sondées emploic des aides-
généranx aux presses rotatives.

14,2005 18,30 $ 18,40 £ La secrion qui dé-
crit les postes de pressiers attire Iarrention
sur les descriptions et fonctions qui peu-
vent varier d'une entreprise i Iaurre, Le
taux d'emploi des postes relatifs i la
conduite de presse rotative, qu'impaorte le
rang, est similaire 1 3° pressiers (3.3 %),
27 pressiers (3,3 9h) 197, pressiers (3,3 %)
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12,70 % Les conducreurs de presses a
feuilles 2 couleurs regoivent en moyenne
une rémunération moins imporrante que
les conducteurs de presses rotatives. Il
aurait une moyenne de 76 postes 4 com-
bler dans ce secteur.

18,70 § Les premiers pressiers ou conduc-
teurs de presses 4 feuilles 4 couleurs sont
les misux rémunérés du secteur. Plus d’une
entreprise sur dix en compte 4 son emploi,
et la demande se situe en moyenne & 137
nowveawx postes & combler.

9,70 § En sérigraphie, les opérateurs de
presse manuelle ou arrisanale sont rares,
puisque scules 4,9 % des entreprises en
emploient ; ce pourcentage est de 3.7 %
pour les presses auromarisées. Une quin-
zaine de posres serait cependant & pour-
voir,

12,20 § En flexographique, le pourcen-
tage d'opérateurs de presse s"érablic 3 5.9 %,
10,60 £ Prés du quare des entreprises ré-
pondantes emploic des opérateurs ou tech-
niciens de presse numérique. Il v auraic
acruellement plus dune centaine de postes
4 combler en impression numérique.

BPostpresse

9,20 % 2 13,10 8 Plus d'un riers des entre-
prises emploie des opérateurs de massicot
ou de plicuse ot des aides-généraux au fa-
connage des imprimés. Les entreprises qui
emploient d'aurres professionnels dans ce
secteur sont généralement moins nom-
breuses.

Cet outil comparatif en rémunéra-
tion et en ressources humaines promet
d'éere d'une grande wtilité & tous les ges-
tionnaires confrontés aux difficuliés du
recrutement et de la rétention de la main-
d'ecuvre dans les méuiers en communica-
tions graphiques. Elle jette un éclairage
actuel sur des politiques de rémunération
et les atrentes de Iinduserie relatives a
l'emploi. s

Charles Allain er France Brodeur

Remarque : L'Erude salariale dans le
secteur des communications graphiques
au Cuébec est disponible auprés du
CSMOCGQ au prix net de 49,95 3.
La demande peut érre adressée par télé-
phone (514 387-0788) ou par courriel
{csmocgg@communicationsgraphiques.
argh.
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L'éveil du dragon

Limprimerie chinoise est un vaste marché qui fait l'objet détudes
et d'analyses de la part des gouvernements, d'universités et
d'organismes de |'industrie graphique. Les constructeurs, eux,

s'y installent.

u cours des récents mois,
les annonces de wventes et
d'installations d’équipements

d'impression en Chine ent Fair les
mancherres, Les nominarions, comme
celle de Héléne Blancherte, en poste
4 Singapour, comme directrice de la
commercialisarion et des programmes
d'implantation pour la multinationale
Fuji Xerox, témoignent de I'intérér sus-
cité par l'ouverrure de I'industrie chi-
noise aux aurres pays du monde,

Dans la page web du ministére
québécois du  Développement
économique, de 'lnnovation er de
I'Exporration’, on y lit que depuis son
accession 4 I'Organisation mondiale
du commerce (OMC), en décembre
2001, la Chine a ouvert ses principaux
secteurs de services & 'investissement
érranger.

L'amélioration du parc d'impression

En Chine, l'exigence croissante
d'une meilleure qualité d'impression
et de délais d'exécution plus courts
génére une
demande. A mesure que 1'économie
chinoise se développe, le marché do-
mestique de 'impression, extrémement
complexe, exige de la parr des fournis-
seurs une productivité acerue pour
I'impression couleur, ainsi que des
produits imprimés de meilleure qualité.
La rotative Goss M-600, qui est la ro-
tative d'impression labeur 16 pages la
plus vendue au monde, étend encore sa
présence en Chine et reste la solution la
plus couramment adoptée pour répon-
dre & ces besoins,

augmentation de la

Frim il

Selon Liu Jie, propriéraire de
Shandong Hongjie Printing Co. Lid.,
il est & présent essentiel d'investir dans
les rechnolagies les plus récentes pour
dévelapper son avantage concurrentiel,
Insrallée dans la ville de Zibo, dans la
province de Shandong, son entreprise a
investi dans une rotative de labeur Goss
M-600 afin de venir compléter son parc
existant de 20 machines, urilisées prin-
cipalement pour I'impression de manu-
els scolaires, de magazines er de maré-
riel publicitaire.

Quant 4 Zhao Shoushan, di-
recteur général de Jiangsu Xinhuabai
Printing Co., il estime que le marché de
["impression offser labeur va poursuivre
son développement en Chine. Grice &
une qualité désormais équivalente 4
celle des presses i feuilles, mais avec
une productivité largement supéricure,
"impression offser sur rotatives per-
met de répondre aux critéres de qualiré
actuels élevés sur le marché incé-
rieur chinois, tour en s'adaptant 4 des
délais de livraison plus courts. « 5i nous
n'allons pas de "avant en adoprant de
nouvelles rechnelogies, nous risquons
de perdre notre compértitivité », dit-il.

Le groupe de presse chinois Wen-
hui Xinmin Unired Press Group a rajeu-
ni son parc et commandé deux rorarives
Goss Universal 75. Ces machines im-
primeront les grands quotidiens Wenhui
Dhaily et Xinmin Evening News. Selon
le président du groupe, Hu Jing Jun, la
possibilité de pouvoir imprimer des for-
mats différencs a évé un critére décisif,
Le Wenhui Xinmin United Press Group
publie une gamme compléte de produits,

1, g v oG G g ek portallisportat

detaiippladdo 46177
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En Chine, I'exigence
croissante d'une
meilleure qualité
d'impression et de
délais d'exécution
plus courts génére
une augmentation
de la demande.
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dont cing quotidiens, six hebdoma-
daires er six mensuels tirés i un roral de
2,8 millions dexemplaires. Ces
publications sont imprimées sur
20 sites de producrion & rtravers
le monde, reliés entre eux par un
systéme de transmission de données
Llui p:.'rlnl.'t une couverture €n l‘:.‘lnps
réel de acrualicé.

Le quotidien Tianjin Evening
MNews est un client Goss de longue
date qui posséde déja rrois rora-
tives Universal 45 er trois rovatives
Universal 70. La société Tianjin News-
paper Printing Co., Ltd, a installé une
nouvelle rotative Goss Universal 75
comportant quatre tours de quatre
érages, deux plieuses et six dérouleurs.
La nouvelle rotative imprime les deux
grands quoridiens The Tianjin Daily ex
The Tianjin Evening News ainsi qu'un
certain nombre dautres publicacions.
Entreprise groupe
de presse Tianjin Daily News a
mis au point le premier hebdoma-

novatrice, le

Revers et avantage du marché chinois

daire de la ville destiné aux con-
sommateurs, Holiday 100. Présent-
ant essenticllement des thémes rela-
tifs 4 la mode, 3 la décoration ingé-
ricure, aux vacances et aux produits
de consommation, ce journal se
caractérise par un papier de teinte
orangée et une impression trés colorée.
« Acruellement, nous imprimons
un total d'environ 10 millions
d'exemplaires grand formar par
jour =, fait remarquer Zhao Xin,
direcreur adjoinc et ingénicur en chef
de I"imprimerie du Tianjin Evening
MNews. « Un grand nombre de nos titres
connaissant une expansion rapide, il
est primordial pour nous de rationaliser
notre production afin d'accroitre notre
productivité er de tirer pleinement
patti de nos équipements, sans faire
aucun compromis sur la qualicé.

(o055 n'est pas unique ¢n
Chine, pour la troisiéme année
consécutive, Agfa figure parmi les
dix principales marques en Chine.

Les courticrs internationaux de service d'impression, Artful Dragon Press,
proposent 4 une clientéle internationale des services de recherche d'imprimeurs
ou de producteurs d’imprimés en Chine, & Hong Kong, 4 Singapour et ailleurs.
1ls font valoir une économic de 30 % des coilits de production imprimée pour
des projets de livres cantonnés ou brochés, journaux, catalogues, calendriers
et autres. Pour un complément d'information, lire les deux articles préparés par
I'ICGE) (p. 19 du présent numéro ec Qi 5, p. 35) et celui par le CMOCGQ (Qi 3, p. 60).

(suite de la page 27)

Pour la saine gestion de nos foréts

avec du bois contrélé ou des fibres
recyclées postconsommation ou 100 %
recyclées,

Les moulins sont prées, les
marchands aussi et méme beaucoup
d'imprimeurs le sont, mais les forées
certifi¢es tardent i voir le jour. Cela

demande beaucoup d'investisse-
ments, de temps et de bonne volonté.
C'est en demandant du papier FSC
que nous pousserons davantage les
aménagistes de lots forestiers i bien
gérer notre forédr. Contrairement aux
autres forées, la forér canadienne

Elle est considérée comme la
premiére marque étrangére pour les
solutions de prépresse.

Les accords

La Chine avec ses 1,3 milliard
d’habitants est un territoire de vente
fortement convoité par les con-
cepreurs ot fabricants de logiciels et
matériels d'imprimerie.

Le groupe chinois Founder a
multiplié les partenariats au cours
des récentes années. HP a noram-
ment passé un accord avec lui
selon lequel elle pourra accentuer
sa présence en Chine, ol le marché
de l'impression commerciale est
actuellement en plein dévelop-
pement. Océ a récemment conclu
un partenariar avec le géanrt de la
distribution de marériel informa-
tique ot d'imprimerie. Plusicurs
comme Canon, Epson, Fujifilm,
Kodak, Komori, X-rite y sont déji. Le
salon All in Print China de novem-
bre 2008 ne pourra qu'accentuer le
mouvement.

Er quand viendronr les Jeux
Olympiques de Beijing de 2010, les
imprimeurs d'oriflammes, de bro-
chures, de badges et d'imprimés
de toutes sortes auront mis a profic
un échange international d’idées,
de machines et de logiciels
graphiques. 44

FR

nous appartient puisque qu'elle est
en majeure partie d'intérér public et
gérée par les gouvernements fédéral
et provincial. Il n'en tient qu'd nous
de la sauvegarder par une saine
gestion. se

Lynn Gauthier

A I'éé 2007, les trois carégories d'investissement les plus souvent citées par les concepreurs et producteurs d imprimés
éraient les postes de travail, les écrans plats DEL et les photos de banques d’images libres d'accés.

Source : IM Design & Production # 23 Executive Report 05.17.07
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Le travail a I’'écran

Comment prévenir la fatigue,

les tensions et la douleur

Un sondage mené par I'ASP imprimerie aupres de plus d'une
centaine de travailleurs du prépresse a permis d'identifier des
problémes ergonomigues importants qui se traduisent, le plus
souvent, par de la fatigue, des tensions et de la douleur.

a production imprimée comprend rrois

phases de réalisation : le prépresse,

I'impression et le postpresse (reliure et
finition). Le prépresse comporte différentes
tiches dont le traitement de ["image, le
montage et l'imposition, la production
d’épreuves et la sortie de films ou la
praducrion direcre de plaques. Il sagir donc
d'une érape importante voire cruciale dans la
chaine graphique, puisque c'est l4 que rour Je
processus d'impression démarre. La majeure
partie des acrivités de prépresse sont réalisées
4 I'écran. Les travailleurs de ce secreur sont
done soumis i plusieurs facreurs de risque qui
peuvent générer de I'inconfort er provoquer
des malaises musculo-squelerriques.

Lors du sondage mené par I'ASP impri-
merie, les répondants ont mentionné ressentir
de I'inconfort aux yeux, au cou, au haut et au
bas du dos, aux épaules, aux poigners et aux
mains.

Les principaux facteurs de risque

Par facteur de risque, on entend les élé-
ments reliés au travail i I"écran qui sont sus-
ceptibles de déclencher de l'inconfort, de la
farigue ou des blessures, ou encore, de créer
des conditions qui en favorisent I'apparition.
Les principaux facteurs de risque identifiés
sont reliés aux :
®  Sollicitations visuelles intenses
= Postures statiques ou contraignantes
= Mouvements répéritifs
= Pressions fréquentes avec la paume de la

main

Il n'est pas rare de retrouver plus d'un facreur
de risque dans une méme situation de travail.

L'importance du facteur de risque sera évaluée
en foncrion de sa durée, de son intensicé et de
sa fréquence.

Quelgues avenues de solution

La réduction ou I'élimination des
facreurs de risque passe notamment par la
réorganisation matérielle du poste de rravail
{p. ex. équipements, aménagement du poste et
de I'environnemenr en général), 'organisacion
du travail (p. ex. durfe er répartition des
tiches, rendement imposé, pauses), la forma-
tion et la prise en charge individuelle (ex. exer-
cices physiques pour préparer i l'efforr et
rééquilibrer les tensions).

1l importe de faire le tour du probléme
avant de proposer et d'adoprer des solurions.
On s'assurera également que les solutions
envisagées seront réellement adaprées en fonc-
tion des personnes concernées, des tiches
effectuées, du marériel urilisé er de l'environ-
nement de cravail,

Pour en savoir davantage, consultez le
document produit par UASP imprimerie
Travailler & ['écran en pré-impression, Guide
pouer prévenir la fatigue, les tensions et la dowleser,
disponible a ses bureaux ou par commander
ligne : www.aspimprimerie.qe.ca. LASP im-
primeric offre aux entreprises de son secteur
une formation d'une heure pour aider les
utilisateurs & aménager leur poste de travail,
Pour information : 514-355-8282. ws

Denise Laganiére

LAsssciarion parvitaire de santé ef de séourisd dw travail, sectewr
r'J.-|l|m'mm.- of aeriadnds cpnnrxe, weleas cowiar s I mow de ASP
futperimareic, o3 WOE oYEanTiaiien paritaine catidrement Fnaneée par
les emplopenr: du secieur imprimeric of Soiivités comnexes par des
conittiens peegwes & cette i par la CSST. Ellr offee des services
.n"'a.-:_ﬁrmu.'m. a}_ﬁrmu:m. dly gwiperd ¢t off BEitiedwir o maairdee A
srmité ef de tfourind du praaeil.

Q- QUEBEC IMPRIMERIE ® OCTOBRE - NOVEMBRE 2007

35

Les problemes
ergonomiques se
traduisent le plus
souvent par de la
fatique, des tensions
et de la douleur.

Association paritaire
de santé et de sécurité
du travail

Secteur imprimerie et
activités connexes
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Une chaine de
production
d'imprimés peut
fonctionner tout
aussi bien avec la
seule version
francaise des
logiciels.

36
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La chaine graphique

en francais, c'est possible !

Dans une chaine graphique, les logiciels, le matériel et les
données doivent s’harmoniser pour que le résultat final soit a
la hauteur des attentes. De nos jours, la langue de chacune des
composantes du flux de production n'est plus un probléme. La
compatibilité interlangue est enfin assurée.

ne érude, commandée par le labora-
U toire Bérel de I'Office québécois de

la langue frangaise (voir encadré) ex
menée par I'Institut des communications
graphiques du Québec (ICGQY), a démontré la
viabilité de la chaine graphique en frangais,
ainsi que la comparibilité interlangue entre les
versions frangaises et anglaises des logiciels les
plus urilisés dans le domaine des industries
graphiques.

Le cadre de réalisation

L'étude a éeé réalisée avec un fux de
production interne. Dans cette mérhode, les
fichiers sont créés et imprimés selon un
processus connu et sans utilisation de fichiers
externes. Cetre érude ne prérend done pas cou-
vrir 'ensemble des types de Alux de producrion
qui ont cours au Québec dans le domaine de

I'imprimerie. Elle n'englobe pas non plus la
diversité des produits finis imprimés ou vir-
tuels. Elle s'est en effer limirée & I'analyse de la
viabilité, en frangais, d'une certaine chaine de
production d'un imprimé donné, dans un
environnement donné, celui de I'TCGQ,
Tous nos choix concernant les
logiciels utilisés, l'ordre des érapes de produc-
tion ou encore les nombreux paramérres de
réglage se veulent les plus représentarifs
possible de la réalité de l'industrie. lls repro-
duisent au mieux les pratiques courantes dans
le domaine des industries graphiques au
Québec, grice 4 l'informarion obrenue de
spécialistes du domaine,
L'érude a consisté i suivre le cheminement de
trois fichiers PDF créés de fagon différente :
i l'aide de versions frangaises de logiciels
uniquement : création d'un « PDF frangais »,

L'Ofhce québécois de la langue frangaise est un organisme gouvernemental dont |z mission est tracée par la

Chare de la langue frangaise et les réglements qui en régissent applicatien. 1'Office a pour mission de définir

et de conduire la politique québécoise en mariére d'afficialisation linguistique et de rerminologie ainsl que de

francisation de PAdministration et des entreprises et d'assurer le respece de la loi,

Réte)

Banc d"évaluation
technolinguistigue

Pans le bus de faciliter la francisation des wechnologies de Vinformation,
I'Ofice québéenis de la langue frangaise a mis sur pied le bane d'évaluation
techno-linguistique (Bérel), Clest un oudil mis 3 la disposition des entreprises qui

désirent savoir non seulement guel est le degré de respect d'un produir informatique

vis-d-vis du lrangais mais aussi sa comparibilié avee d'autres produits en dautres

langues que b frangais, Les caractéristiques du frangais sont vérifides en tenant compee des normes et des

standards en vigueur au Québec. On peut acheminer toute question liée 3 Vurilisation d'une version frangaise

d'un produit au Bétel 3 Padresse de courrie] betel @ogllgouv.qe.ca.

Legrand dictionnaire terminelogique (G, accessible gramitement 4 l'adresse

Le grand
dictionnaine

www.oglEgouv.ge.ca, st un outil bilingue - frangais evanglals - de rerminologle

terminologige  technigque comprenant quelque 3 millions de termes appartenant 3 200 grands

domaines d'activivé dont celui de I'imprimeric,
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=i ['aide de versions anglaises de logiciels
unigquemnent : création dun « PDF anglais »,
wi l'aide de versions frangaises et
anglaises de logiciels : création d'un
« PDF mixte », et imprimés sur deux sup-
ports différents :
- imprimante Xerox Docucolor 2060
{imprimante numérique, procédé xérogra-
phique),
- plaques pour une impression sur presse.
Le document créé pour cette
étude est un document simple d'une page
contenant des &léments de transparence,
des polices différentes (tant dans leur nom
que dans leur style) et des images. Tous les
éléments ont été créés ou modifids i l'aide
des logiciels populaires, soit Photoshop et
Hlustrator pour la création er InDesign
pour la mise en page.

Lors de la création ou de la madif-
cation des images dans les versions fran-
caises ou anglaises des logiciels, aucune
différence n'a éré observée. En effer, les
mémes opérations effectudes dans les deux
versions des logiciels donnenr les mémes
résultars.

Au moyen du logiciel Diistiller, rrois
fichiers PDOF ont ensuire éré créés & partir
des trois documents mis en page dans
InDesign, er 4 encore aucune erreur ou
différence n'a été constarée.

Le contrdle en amont des
fichiers, réalisé grice au logiciel Pitstop,
n'a d'ailleurs pas permis de dérecrer de
différence entre les fichiers, si ce nest lors
de T'urtilisation d'un profil personnalisé
créé pour les besoins de I'étude, mais qui
n'affecte en aucun cas I'imprima-bilité des
documents. Ces derniers sont, en outre,
conformes aux normes de I'industrie (pro-
fil GWG basé sur la norme PDF/X-1a :
2001 et profil PDE/X-3 one été restés).

Les fichiers PDF ont suivi, par la
suite, deux flux différents. D'une part, ils
ont éé imprimés sur une imprimante
numérique {Docucolor 2060 de Xerox)
sans quaucune différence ne soit relevée,
ni dans le traitement des hichiers ni sur le
rendu final imprimé. D'autre part, ils ont
éré rraitds (rasvérisés) par un RIP Cres-
cendo (ArtQuest) afin d'étre imposés,
séparés (séparation CM]N) puis tramés
pour suivre le flux traditionnel de gravure
des plaques. Aucune de ces étapes n'a mis
en évidence de différence lars du traite-

Saisie ef traitement
des texies el images
Priotashop
(VF)
Mise en page
du document
Document frangais Document mikte Document anglais
nDesian {VF) inDesign [VF) InDasign [VA)
Hormalisation l l 1,
f " Passage dans e
Pasaagedans[rl:::gmm Distiber logicisl Distiser
I
L] L L]
« POF francais » I 2 PDF mixle » « PDF anglais »
Comtleces | ' !
Flisiop via Acrohat Pitslop vea Acrobal
[VF) (WA}
L] v v
« POF francais » & PDF made » « PDF anglais »
wiritia warilid virifid
Criatlon des plagues Impression
oy < 3
A
| aslérisation des pages | R —— %
=
Impostion L
o
=
preuvags P .
Evton 9000 I Rastérisation o I'mposition I E
| Séparaton - Famage | E
L J %
Création des lormas imprimanies Impressian g
(plaques olfset) Xeron Docucolor 2060 z
A

ment des trois fichiers, et le rendu final
gravé sur plaque est identique d'un fichier
a l'aurre,

Le prépresse en frangais

Ainsi, la présente érude a permis de
mettre en évidence qu'une chaine de
production d'imprimés peut fonctionner
tout aussi bien avec la seule version fran-
caise des logiciels de création (Illustraror
et Phoroshop), de mise en page {InDesign)
et de traitement des fichiers PDF {Acroba
Professionnel et Distiller) qu'avec les
versions frangaise et anglaise urilisées
conjointement,

Les principaux écueils dans lutilisa-
tion de logiciels et de systémes en frangais
seulement viendraient probablement des
errenrs et inexactitudes de traduction qui
peuvent parfois induire l'opérateur en
erreur ou encore du type de plateforme

(PC ou Mac) qui a été urilisée lors de la créa-
tion du document, plutir que d'éventuelles
différences dans les versions, francaise
ou anglaise, des logiciels.

Cette étude facilitera I'adoption du
francais comme langue normale et habiruelle
du travail dans les entreprises du domaine
des industries graphiques du Québec, un des
objectifs de la Charte de la langue frangaise.

Uétude a éé réalisée par Alice
Vermeulin, directrice adjointe, Techcom
(ICGQ), Valériane Vigne, spécialiste en
ingénierie de 'imprimerie, Techcom
(ICGQ), Azim Mandjee, responsable du
laboratoire Bérel (OQLF), et Philippe
Brouste, conseiller en francisation des T1
(OQLF). Les résultats de certe £rude sont
diffusés dans le site Web de 1'Office
québécois de la langue frangaise 4 Iadresse
www.oglfgouvgecas. aw

Azim Mandjee et Valériane Vigne
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Regard sur la politique

salariale en France dans
les coommunications graphiques

Le 29 janvier dernier, les partenaires sociaux francais en sont
venus a un accord sur la revalorisation du salaire minimal et des

I pourrait y avoir
des disparités entre
les salariés, soit les
personnes pouvant
faire des heures
supplémentaires
non imposables et
celles ne pouvant y
prétendre.

e\
e
G

Comité sectoriel de
main-d'ceuvre des
communications
graphiques du Québec
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heures supplémentaires.

ntrée en vigueur le 1°7 juiller, I'accord
E comprend une hausse des salaires

minima de I'ordre de 1,7 %, ce qui est
supérieur 4 l'inflation. Cette augmentation
sapplique 4 tous les groupes et échelons des
salaires minima frangais. La derniére cam-
pagne présidentielle frangaise avait remis les
thémes reli¢s au salaire er au pouvoir d'achar
au centre du débar.

Conséquemment, le gouvernemenr a
donc décidé de présenter une mesure de
détaxation er une défiscalisarion relativement
aux heures supplémentaires. Ces mesures
permettront entre autre aux salariés d ‘effecruer
des heures supplémentaires er de recevoir un
salaire compler sans charges sociales ni fiscales.

Un rapport gagnant-gagnant ?

Pour Charles Méhoret, président du
groupement des métiers de 'imprimerie, les
entreprises tour comme les salariés y gagnent
avec la solution déraxation-défiscalisation : les
entreprises désirent moins de charges sociales
et les salariés, un plus grand pouvoir d'achar.
De plus, I'industrie graphique du pays croit
quune mutation du systéme d’heures supplé-
mentaires est nécessaire.

Méanmoins, plusieurs croient que cette
mesure n'est que de la poudre aux yeux et un
coup de publicité pour le gouvernement. Selon
cux, le probléme des heures supplémentaires
est quielles dépendent de la charge de travail ex
échappent & une réglementation fiscale. Ainsi,
il pourrait y avoir des disparités entre les
salariés, c'est-d-dire entre les personnes pou-
vant faire des heures supplémentaires non
imposables et celles ne pouvant y prétendre.

De plus, les scepriques estiment que les

O - QUEBEC MPFBMERIE W DLTOBRE - NOVEMEBRE 2007

heures supplémentaires doivent demeurer une
exception, afin de répondre aux imprévus, et
non une régle. D¥autres croient quiune telle
mesure aurair, dans le meilleur des mondes, un
effet incertain sur l'emploi et le revenu global.

Par ailleurs, les employés pourraient
ralentir leur rythme de travail et obliger
lemployeur & leur offrir des heures supplémen-
taires afin d'augmenrer leurs revenus. Finale-
ment, la majorité des scepriques s'entendent
pour dire qu'il serair préférable de miser sur les
embauches fermes er définitives afin de saris-
faire les salariés.

Dissension entre cadres et employés

Un autre débar qui risque de soulever une
forte polémique est la réalité i laquelle ferone face
les cadres et agents de maitrise devant les salaires
de leurs employés. Ainsi, dans le nouveau con-
texte, il sera possible pour les employés encadrés
par ces gestionnaires de gagner plus que ces der-
niers, grice awx heures supplémentaires.

Le paint de friction perte sur I'impossibi-
lité des cadres de comprabiliser les heures supplé-
mentaires. lls devron alors trés souvent en faire
plus que leurs employés pour moins. Les cadres
ne seront done pas rémunérés en foncrion du tra-
vail effectué. On peur difficilement imaginer la
situation sans aucun pépin.

Qu'en pensez-vous ! aw

Sessen Roberge

Pour un complément d’information ou
commentzires, veuillex contacrer
jroberge@communicationsgraphiques.org ou
consulrer le site web

WWW.COM rnunicﬂrinnsgrnphiqucs.nrg.
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A I'Institut des communications graphiques du Québec,
nous pouvons vous aider !

Votre but est d’obtenir des résultats ?
Nos formations, notre centre d'analyse et de recherche, notre vaste parc
d'équipement ainsi que le savoirfaire de nos spécialistes sont 18 pour vous.

Pensez-y ! Tout ces gains pourraient vous permettre de vous appropriercette
magnifiqgue imprimante couleurs dont vous révez, revamper volre site internet,
changer mui wnmm - Ou tout simplement, allonger vos vacances de

quelgues jours.

Appelez-nnus et commencez f¥ever.

- = ,‘_.q. =

Em:ure plus d’économies !
Deveqcz membrede I'Institut et assurez votre croissance !
20 % d'économie sur tous les services offerts.
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La commande en
ligne facile

PrintSYS de Prisme Technologies

Le logiciel du concepteur québécois mise sur la convivialité de
ses applications pour rationaliser la commande d'imprimeés en
ligne. Son ossature donne corps aux sites transactionnels de tout

genre,

a simplicité est & l'origine du déve-
L loppement du systéme basé serveur

de Prisme Technologies. PrintSYS
fait fonction d hébergeur et élimine I'achar
de logiciel er le développement Interner
complexe pour ses clients. Le principe de
Print3YS repose sur la commande d'impri-
més adminiseratifs pour des groupes avee
multi-emplacements. 1l a élargi son champ
d'action en permertant la commande de
documents et d'objets imprimés 4 partir de
sites d'imprimeurs et grand public.

Un concept pour tous

PrintSYS en est 4 sa deuxiéme version
depuis son lancement, en 2005. Les applica-
tions d'impression en ligne sadressent aux
imprimeurs qui ne disposent pas des res-
sources nécessaires pour exploirer un service
de portail d'impression. De simple ouril de
commande, le systéme est devenu un porrail
intégré au centre de reprographie de l'entre-
prise cliente er de fournisseurs.

Le service érant 4 la base de la mise en
ceuvre du portail, le logiciel guide I'urilisa-
teur pas i pas dans le processus de comman-
de. Le portail est personnalisé en fonction de
chaque entreprise cliente, qu'il sagisse d'im-
primeurs, de papetiéres, d'universités, de
groupes pharmaceutiques, commerciaux ou
g{,!uw.'rm:ml:ntau X. IJ: E}'sté‘mf cumpurti: une
foncrionnalité d'édition en ligne qui permer
aux utilisateurs autorisés de modifier les pa-
ramérres 4 leur image et en foncrion des pro-

40 | 01 QUEBEC WPRIMERIE @ DCTOBRE - NOVEMERE 2007

duits imprimés offerts. Une fois personna-
lisé a4 l'embléme de la sociéré cliente
{p. ex. SAQ, Coop fédérée, Mckesson
Canada, 5TM, Vie Couleur et de nombreux
autres imprimeurs), le porrail consrirue la
structure de la fagade du magasin en ligne
ou du valet transactionnel du site web de
l'enereprise.

Une foncrion du programme permet
de gérer le flux des commandes er de
produire des rapports statistiques er de
gestion, par exemple : origine des com-
mandes, sommes dépensées par ce service en
produits imprimés, nombre de commandes
er types de documents inclus dans chaque
comimande.

Un dossier de fabrication électro-
nique, incluant toutes les informations né-
cessaires 3 la réalisation du travail est fourni,
puis le fichier imposé, haute résolution, est
déposé dans le porrail & l'intention de
I'imprimeur.

(Coup de pouce au prépresse

PrintSY5 élimine les obstacles i |"im-
pression, notamment les interventions
manuelles 4 la réception de formars diffé-
rents ou de mauvais positionnement des
éléments 4 imprimer.

Prisme Technologies a développé le
module PrintART qui permet I'édition de
fichiers aux spécifications complexes. De plus,
un algorithme de reconnaissance de polices de
caractéres accélére le rravail de montage. Par
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exemple, alignement horizontal dun
texte s'effectue antomatiquement lorsque
deux polices différentes ou des symbaoles
sont utilisés. Le logiciel intégre des
regles qui assimilent les spécifications
du document & imprimer sans interven-
tion d'un infographe.

Un des volets de commande
porte sur les commandes récurrentes
qui ne nécessitent pas de nouvelle
saisic price & la fonction d'archi-
vage, A cet effer, le module de ges-
tion des fichiers adopre la forme
d'une bibliothtque des rravaux
réalisés.

Bien que 'application ne com-
prenne pas de foncrion d'imposition
proprement dite, elle permer aux
imprimeurs de grouper plusicurs
carres de formats différents sur une
méme forme imprimante. 11 est éga-
lement possible de commander une
surimpression numérique sur une
impression offset. o W 1 o

Prisme Technologies présen- L L
tera d'ici peu un nouveau module de
contrédle des fichiers en amonr qui
détectera les images ou polices
manguantes et aptimisera "impres-
sion des documents,

Transaction sous haute sécurité
Comme il sagit dun porrail
transactionnel, les concepreurs de
PrintSYS utilisenr des régles et des
mesures de sécurité selon un cryprage
S5L. Les documents sont approuvés
en ligne via le module PrintArt. Une
fois les documents wvalidés, des
fichiers haute résolurion au formar
PDF sont antomatiguement pmdu.its.

Retombée des développements
Utilisant  ses  applications
congues pour PrimtSYS, la sociéeé
vient de procéder au lance-
ment d'un  nouveau site web
www.cadeanideal.ca. Ce portail tran-
sactionnel grand public permet de
commander des objets imprimés per-
sonnalisés, L'impression est dirigée
vers les imprimeurs utilisant Pring
SYS. Le systéme devienr, 3 sa facon,
générateur d'affaires nouvelles. am
KB
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Automatisation
et collaboration

Workgroups 2007 de MetaCommunications

La suite logicielle Workgroups 2007 comprend quatre modules
étroitement intégrés pour l'automatisation des taches dans un
environnement collaboratif, La derniére version compte pas
moins de 50 nouvelles fonctions.

e concepreur du progiciel de
I producrivité et de gesrion des
procédés

pour Pindusrrie graphique, Mera-
Communicarions, a présenté une
séric de séminaires, sur invirarion
uniquement, afin de dévoiler sa
nouvelle suirte logicielle Workgroups
2007,

multiplateformes

La suite Workgroups 2007 est
compatible avec toures les spécialirés
de l'industrie graphique, allant de
I'impression commerciale, numérique
et d'emballage jusqu'i la producrion
vidéo er au développement de sites
web. Elle compre plus de 750 instal-
lations dans le monde entier er jus-
qu'd 1 000 urilisateurs par installa-
tion. Parmi celles-ci mentionnons
Time, Inc., Hearst Publishing, le
ministére de la Défense des Erars-
Unis, pour ne citer que trois grands
ateurs. e nombreuses plus petices
sociérés uti-lisent également le logi-
ciel, dans sa totalité ou parcielle-
ment, en s équipant de quelques
modules uniquement.

La suite Workgroups 2007,
composée de quatre modules, est
offerte sous forme modulaire et
ouverte, laissant au client le choix de
plateforme et de rythme d’évolution
préféré, selon la croissance de l'en-
treprise. En plus des 50 nouvelles

42 | 01 QUEBEC WMPRIMERIE @ DCTOBRE - NOVEMERE 2007

fonctions, la derniére version propose
une nouvelle archirtecture de solu-
tions prétes 4 Uemploi permertant
aux entreprises d'imporrer la fonc-
tionnalité préintégrée. Baprisée
Solution Libraries, il s'agit de biblio-
théques de solutions d'assisrance
pour marchés verricaux er procédés
spéciaux.

Les quatre modules :

*Le module Gestionnaire de projers
{Job Manager) se compose d'ourils de
gestion financiére permertant de créer
des devis, de contraler le colr des pro-
jers, de générer des rapports er des
factures sur demande er de parrager
I'information avec les grands systémes
comptables.

*Le module Dossier de fabrication
virtuel {Vireual Ticket) cenrralise toutes
les composantes du projer et automarise
la gestion des procédés en vue d'un gain
de productivité, de remps er de qualicé.
*Le module Gestionnaire de validation
{Approval Manager) assure la gestion,
le suivi et la planification des processus
d'approbation au sein et au wravers des
environnements de création er de produc-
tion.

*Le module Stockage numérique (Digiral
Storage Manager) optimise les serveurs de
fichiers, le stockage quasi en ligne et les
médias hors ligne.
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Les bibliothéques

L'aterait de la nouvelle ver-
sion réside dans les hibliotheques
de selutions qui permertent aux
utilisateurs de configurer leur
flux en foncrion de leurs besoins
particuliers er d'impaorter cetre
personnalisation dans les Furures
mises 4 niveau de la solurion. Ces
bibliothéques érendenr la fone-
tionnalité de base de Workgroups
2007 sans qu'il ne soit nécessaire
d'acherer une application lourde.
Elles incluent des formulaires,
paramétres de recherche prédé-
finis, scriprs préprogrammés et
rapports,

Drepuis juillet 2007, au-dela
de 20 bibliothéques sont téléchar-
geables gratuitement dans la
version initiale de Workgroups
2007. Elles couvrent les thémes
suivants : flux avancé, suivi des
contrats et des ressources, gestion
des marques, production de pages
de catalogues, création, gestion
de contenus numériques, publi-
postage, base de connaissances,
grand format, conceprion d'em-
ballage, photographie, prépresse,
aFPrDYIIEiErI nement, assurance
qualité et ainsi de suite. au
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innovations

Simulation 3D
des Imprimes

RealVue 3D de FFEI

Le logiciel de simulation visuelle 3D pour les médias imprimeés
sadresse aux imprimeurs, éditeurs et créatifs. Il accélere les
processus de conception, de présentation et dapprobation.

I a société FFEL ancienne division de
Fujifilm devenue société privée en
novemnbre 2006, a lancé, & Graph Expo

2007, un bogiciel de visualisarion des projets imprimés
en trois dimensions. Partant de la technologie exis-
tante d'un logiciel tourne page, la sociéré a mulriplié
les foncrions et condirions de visuali-
sation d'un imprimé afin de rationa-
liser le processus de créarion-
validation d'un imprimé ou d'une
campagne publicitaire.

Le logiciel produit un fichier

java, indépendant de plate-forme, qui permet rout
utilisateur d'ordinareur d'afhcher le document im-
primé, de tourner les pages, de faire pivoter langle
de visualisation et dagrandir les dérails, Il est de
plus possible de modifier les conditions de visuali-
sation ¢t les caractéristiques d'impression, notam-
ment be grammage, le fini et la texture du papier.

Liobjectif du logiciel de simulation est d'éva-
luer I'impact des caractéristiques d'impression
avant d engager des dépenses de production, offramt
aux agences de publicité, aux imprimeurs et d leurs
clientsde« sentir » le produit fini avant son impres-
sion.

RealVue 3D est congu comme un

Qi - QUEBEC IMPRIMERIE W OCTOBRE - NOVEMERE 21007

plugiciel modulaire d'Acrobat d'Adobe er il est
offert en deux versions. RealVue 31 Standard,
offre une fonctionnalind de visualisation de base et
plusieurs paramétres réglables, La mise & niveau
wvers la version RealVue 30 Professional est simple
etaccroit les fonctions. Cette version comprend des
fonctions avancdes, dont
la visualisation du vernis
sélecrif et machine
(général), la reliure,
I'épaisseur du papier, les
gabarits er la mise en
valeur de la marque.

FFEl a déji an-
nencd une mise 3 nivean
de la version Professional,
dés l'année prochaine. A ce moment, des fonctions
telles que e gaufrage, le pliage spécial, les découpes
et b dorure viendront sajouter 2 la version initiale.
La sociéeé propose également de personnaliser
RealVue 3D pour les entreprises et partenaires
ayant des besoins d'impression ou de visualisation
particuliers.

En plus d'une simulation compléte des
caractéristiques d impression, RealVue 3D permet
de visualiser simultanément plusieurs hichiers 30,
Cete possibilité permet la présentation d'une cam-
pagne publicitaire compléte qui inclut plusieurs
produits imprimés, comme des brochures, des
annonces, des présentoirs, ic., ou simplement la
possibilié de visualiser plus d'une solution 3 un
concept donnée,

Un fichier RealVue 3D sobtient en
quelgues secondes 4 partir de fichiers PDE 1] pew
£tre structuré en pages prétes i imprimer ou pages
de conception. ws

i
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Quel est le reﬂet _
de notre industrie ?

Limprimerie est, encore trop souvent, ignorée et ceéde l'avant-
scéne a des métiers plus spectaculaires. Pourtant, I'industrie
graphique est riche de réalisations et est un moteur de

I'économie.

écemment, je relisais les conclu-
sions du rapport du premier
Forum du CPISC (Canadian

Printing Industry Sector Council}, qui s'est
tenu 4 Toronto en juin dernier. Clest en
prenant connaissance des abservations qui
ont découlé des multiples discussions que
j'2i constaté 4 nouveau la trop grande
discrétion de notre industrie.

Durant ce Forum, plusieurs pané-
listes des arts graphiques ont échangé sur
une foule de sujets d'acrualicé tels que la
formation, le recrutement, la rérention des
employés, I'éducarion, I'augmentarion des
coiits de main-d'oeuvre, les faibles salaires
des apprentis, les marges bénéficiaires, erc.
C’est bien beau d’en parler er d’en reparler,
mais tous étaient d'accord sur un poine : il
est temps de changer notre image et surtour
de l'acrualiser avant qu'il ne soit trop
tard.

Nous sommes des experts au service
des professionnels de l'image. Mais que
faisurls-rlnus puur suigncr notre PT‘}FI’E
image?

Il est bien connu dans notre milieu
que les imprimeurs sont les enfants pauvres
du marketing. Nous investissons des
millions de dollars dans les plus récents
équipements et les derniéres technologies,
mais trés peu dans le positionnement de
notre industrie. Trop peu d'efforts sont mis
sur la valorisation et la différenciation de
chacun des secteurs d'activité de notre
communauté, notamment |'impression
commerciale sur presses offset i feuilles ou
rotatives, I'impression numérique statique
ou 4 données variables, la flexographie, la
sérigraphie,

Il n'est pas péjoratif de dire que
notre industrie est en continuelle murarion,
bien au contraire. Celle-ci nous force i
chercher de nouvelles solutions qui souvent
nous arrivent avec la reléve, qui nest pas
tributaire d'un modéle.

Je pense sincérement (et ne suis pas
le seul) que, en 2007, une imprimerie n'est
plus une « shop » ol les pressiers sont
couverts d'encre, mais bien un environne-
ment de plus en plus sophistiqué. Un rel
environnement nécessite des ressources
compérentes en informatique qui maieri-
sent les principes fondamentaux des arts
graphiques. Les gens compétents sont
attirés par une industrie vigoureuse, stimu-
lante et proactive.

1l est grand temps que notre indus-
trie se mette en valeur afin de recrucer er de
séduire une nouvelle génération d* « arri-
sans » qui est « venue au monde entre deux
clics » .

Mous n'avons rien i envier aux
autres industries. La notre existe depuis
déji plusieurs sidcles, et elle est un mo-
teur important de notre économie. Notre
industrie st aussi discréte qu'un simple
imprimé qui ne demande qu'a étre décou-
vert. Il faur faire éclater cette image et
davantage démystifier tout ce qui permet
la réalisation d"un imprimé. Il faut valo-
riser tout P'essor technologique de notre
industrie.

A vous dagir! as
Christian Barbe
Président
des Artisans des arts graphiques de
Moneréal
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Notre industrie est
aussi discréte qu'un
simple imprimé qui
ne demande qu'a
étre découvert,

Les Artisans des
arts graphiques
de Montréal
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(suite de la page 25)

Trancher une fois pour toutes ! Les massicots automatiques

lui-méme les piles de papier.

Une érude d'ergonomie récente
effectude dans l'atelier de reliure de
'imprimerie de St-Jean-sur-Richelien
a recommandé 'ajour de deux tables
pour faciliter le travail du massico-
tier. « Mous avons ajouté entre deux
de nos massicots Polar une table
vibrante qui facilite I'alignement des
feuilles. De plus, une table élévatrice
i l'entrée évite désormais d'aveir i
soulever les piles de papier », précise
Ghislain Larochelle. « Autre amélio-
ration ergonomique, lorsque le bac de
récupération des rognures de papier
adjacent i la rable de coupe est plein,
il est basculé direcrement dans le
compacteur. L'opérateur n'a plus 4 le
soulever pour le vider. »

Un grand nombre d'options

Les Allemands dominent par
leur présence sur le marché des
massicors, Les principaux construc-
teurs sont : Polar Mohr, Perfecta,
Wohlenberg, Heidelberg, Schneider
Senator et Bowe,

De la version entiérement
manuelle au dispositif rotalement

automatisé, la gamme de massicots se
décline en de nombreux modéles. Les
principaux facreurs de décisions
portent sur 'ouverture du massicor
qui va de 66 cm 4 200 cm, le nombre
de coupes 4 heure er le nombre de
feuilles traitées en méme temps. Dans
le cas d'une chaine de coupe com-
pléte, la compatibilité du massicot
avec les autres périphériques devient
un élément clé,

« Pour nous, explique Rolland
Gratton, vice-président de Reliure
Montréal Gratton, membre du Groupe
finition Sélecre, la facilité de pré-
réglage des massicots érait un critére
de premiére importance. 1l y a quatre
ou cing ans, nous avens fait l'aequisi-
tion de nouvelles machines de marque
Wholenberg et Polar. Ces équipe-
ments permetfent entre autres des
économics de cofits er une augmenta-
tion importante du nombre de coupes
i "heure. »

Les lames, version moderne

Les lames ont aussi faic Pobjer
d'améliorations marquantes au cours
des ans. Cetre pidee érant la plus im-

portante du massicot, son entretien et
sa qualité ne doivent jamais faire défaur.
Le changement de lame érant une opé-
ration dangereuse, les fabricants se sont
donc concentrés sur la sécurité. L'une
des innovations les plus remarquables
ce chapitre est sans doure celle de Polar
Mohr ; il s'agit d'un dispositif permertant
le remplacement de la lame par I'avant,
i laide d'un élévarcur de lame. Le
réglage se fait par la suite, au point
mort bas.

Polar Mohr a aussi mis au point
une lame qui souffle de air comprimé,
créant une couche d'air entre la lame et
les rognures ; celle-ci bloque 'effer
électrostatique qui faisait coller des ré-
sidus de papicr ou autre & la lame, pré-
servant la qualité de la coupe et le tran-
chant de la lame.

Nul doute que les innovations
apportées 4 'invention de Guillaume
Massicot en un siécle et demi one Fait
de ce dispositif I'un des plus siirs de
l'atelier de finirion d'avjourd'hui. we

Héléne Simard
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octobre = novembre = décempre

@ | information

Formations multi-entreprise offertes par
I'ASP imprimerie

Conduite préventive du chariot élévateur

«Jeudi 4 octobre 2007 - 8h 303 12k

« el 15 nowemnbre 2007 - 8h 302120

Le SIMDUT enimprimerie

= Jaudi 4 pctobre 2007 = 30303150 30

« et 15 novermbre JO07 — 13 h303 150 30

Adopter une démarche ergonomique

» Mark 16 octobee 2007 —8h 302 16h 30

Elabarez votre procédure d' évacuation en cas d'incendie
« Mardi 30 octobire 2007 — &h 30 a 12h

Réveption et expédition des marchandises dangereuses
« Mard 30 comobre 2007 = 13h 303 15030

Les formations sont données dans les locaus de ['ASP imprimerie

7450, boulevard les Galeries-d Anjou, Anjou, bureau 450.

Pour consulter les syllabus de cours ou pour vous inscrire en ligne ; www.
aspimprimenie.gec sous l rubrigue Formation. Pow information : 514-355-8282

Séminaires de I'CGQ

Adabe InBesign (53 10-17-24 aciobee
Mbabe InDesign C53 4£-11-18 déxembre
Adabe InBesign C53-Avance 0 octabre o1 b novermbne
Aadabe Pharoshon C53-Voler création 11-18-25 octobee
Atlabe Phateshop C53-Violet production 13-20-27 novembae
Areliers pratiques en métange de couleurs 16-43-30 octobee
Chalne graphique 1¥" nipvembre au & décembre
Communications intenpersonneties 15-21 0¢tnhne
Contrivle de fa qualité en flecographie 3-29 actobie
Contrile de | quallté en impeession 23-30 novernibne

Création danimations et de sites web dans FHash 053 20-27 ocrebre, 3-10 oy
Création de sites web avec Dreamweaver (53 24 noverniie, 1°48-15 dé.
el création 2 1 iempression ; bes ncontournaties Hnov, et 7 décernibre

Encres, papiers el solutions de moiltage 1715 dézemibre
Cestion de projels rentables 13-20-27 movermibre
Gestion des POF en prépresse Adobe Acrobat 19-20 nctobee

ANNONCEZ vos activités, événements, journdes
portes ouvertes, séminaires, conférences ou
présentations des prochains mois dans nos pages.
Envoyez tous les détailsa:

redaction@qi-quebecimprimerie.com

Gestion des POF en prépresse Adabe Aoohat & 10-17 déxembre
Gestinn e direction arfistique 30-27 navembre, 4-11 décembye
[Mustratar C53 7-14 décemibwe
lmpression d'emballages et bases en fizmmaphic 19-26 actobee
Impression d'embaflages et bases en fexngraphie 10-17 décernpee
Imtrequction & la couleur ¢t & la spectrophotométrie b-7 décembee
ntreduction 3 1a suime Créatve (53 3-novembee
L2 photegraphie numerique et traitement de limage  21-28nov., 5-17 déc
L chobe uifime d'an papier : ce quil faut savair 23-30 nowernbee
Le client, ca concerne tout ke monds 19-2f actolee
Le eadership 29 novermbee, 6-13 décembee
L & POF inderactif et |2 formulaiee 13-29 novemntice
Le vendenr pro-actif J-9-16-23 novermiee
Marketing et serarégies de vente d'un concept graphique  2-0-16 novernbee
0K de presse 11 getohee
Oipéiration cf'ime presse § feuiles informatisée avec (PA000.  7-14 décembye
Optmisation du tamps 19 novemibe
Perfectionnement en fiexegaphie 10 pctobre au 78 povembre [soirs)
Perfectionnement en Mexegaphie 7-14-21-28 novernhee
Phiromontage paur le Web 1731526 novembae
Prépresse 2 ; chevauchement Ges coues e Trames 714 movemiee
Prétsentations performantes - Le secret des orateurs 10:17 décembee
Productivict et aurils statistiques de base 21-28 navernde, 5 décermioe
QuartPress 7 S octabre e 5 novernbee
Risodution de probimes d imipression sur presse

totative offset 26 novernbee et § décembie
Suite Créative 53 d'Adobe-et gestion de coueur MC 815 dicembee
Techrigues d2 créativizi-Miveau | 13-30 actobee
Techniques dz créativité-Niveay 2 21-28 novemiee

Spectacle-bénéfice

Imprime-Emploi présente son

2 spectacle-bénéfice avec Dan Bigras
et les Moquettes Coquettes

Date : 20 novembre 2007

Lieu : Lion d'Or, 1676, rue Ontario Est,
Montréal

Heure : 19h30 - le spectacle est précédé
d’'un cocktail dinatoire

Prix:125%

Contact : 514.277-7535 ou
communications@imprime-emploi.com
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Parce que vous devez étre bien renseigne
pour prendre des décisions éclairées,
assurez-vous de recevoir votre magazine
Qi - Québec imprimerie

Le magazine qui vous garde a la fine pointe de
I'information graphique !
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Ne payez rien jusqu'en 2008 ! Assurez-vous de continuer de recevoir votre magazine
Qi gratuitement jusqu'en janvier 2008 en vous abonnant immeédiatement.

Encore gratuit pour une durée limitée ! ?

S

Abonnez-vous / Abonnez un autre professionnel de l'industrie graphique
En ligne : www.qi-quebecimprimerie.com/abonnnement
Par la poste : C.P. Marquette 37302, Montréal (Québec) H2E 3B5
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Qi - Québec imprimerie, le magazine appuyé par les quatre organismes de

l'industrie graphique du Québec : AAGM, ASP imprimerie, CSMOCGQ, ICGQ
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@ | information

Liste des entreprises citées dans ce numéro

A

Adobe 44

Agfa 13,15,21,34
Abwan Color 15,17,
ArtQuest 37
Artwork Systems 21
Avery Dennison 19

B

Baldwin Technologies 10
Beijing Founder ElecRoc 21
Bertlesman 19

Bombardier &

Bowe 46

Canon 1734
Compaose Systern 16

Coop fédérée 40

D

Dalirn Software 16
Day International 910,11
DuPont 13,14
Dynagram 20

E

Epson 13,14,1721,34,37

F
FFEI 44

Fuji Xerox 33
Fujifilm 14,18,21,34,44

G

GMG Amérigques 12
GMG Color 12,15
Goss International 33,34

H

Hearst Publishing 42
Heidelberg 6,8,13,14,21,46,C2
HP 717,34

Hydro Québec C3

lkea 29
Imprimerie Pazazz 13,17

J

Jangsu Xinhuabai Printing
Co. 33

K

K2 impressions 12,13,14
Kodak 13,15,34
Komaori 34

M

MacDermid Printing
Solutions 910,11
Mckesson Canada 40
MetaCommunications 42

O

Océ 34

P

Papier Coast C4

Pantone 13,14

Perfecta 25

PerfectProof 15,16

Polar Mohr 24,25 46
Prisme Technologies 40,41

Quebecor Warld 1924,25
Quebecor World Canada 28,29

R

Alliance 26

Reeves 9

Reliure Montréal Gratton 2546
RR Donnelly 19

SAQ 40
Schneider Senator 46

Serendipity Software 17

Shandong Hongjie Printing Co.

Ltd. 33
Solisco - Caractera 12,13
5TM 40

_I_
TGLC 15

Tianjin Evening News 34

Time, Inc. 42

Transcontinental 6,19,.23
Transcontinental Litho Acme 6,8

U

Ultimate Technologiss 16

\%

Wic Couleur 40

W

Wenhui Xinmin United Press
Group 33
Wohlenberg 2546

X

Xerox 36,37
¥erite 15,34

/

Zins Beauchesne et associés 30

Lisez les nouvelles de I'industrie
en ligne!

== Evénements

mm Entreprises

ms Logiciels

== Nominations

mm Produits

mm Récompenses
Les actualités de
Qi — Québec imprimerie sur
www.qgi-quebecimprimerie.com
mises a jour périodiquement
Envoyez vos nouvelles
redaction@qi-quebecimprimerie.com

Remargues importantes

Les symboles de marque, déposée ow non, n'apparaissent pas a coté de chacun des produits et services,
Veuillez toutefois noter que tous les logos, noms de produits et margues de commerce sont [a propridté de
leur détenteur respectif et peuvent étre déposés dans certaines juridictions.

Linformation publiée dans le présent numéro est liveée au meilleur de notre connaissance. Pour plus de
détails sur une entreprise ou un produit, veuillez consulter directement 'entreprise concernée,
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e type de pigment
est le principal
facteur qui
déterminera la
résistance d'une
encre a la lumiere.

50

ingéniosité

Résistance ou solidite
a la lumiere,
comment l'évaluer ?

Vous avez certainement déja remarqué que la durée de vie
des affiches et autres images imprimées qui sont exposées a la
lumiére du soleil est beaucoup plus courte que celles qui sont

conservées a l'abri de celle-ci.

out imprimé qui sera affiché dans
une vitrine ou qui sera exposé i la
lumiére du soleil pour une longue

période perdra tranquillement ses couleurs et
deviendra éventuellement incolore, Dans un
imprimé composé des couleurs de la quadri-
chromie {(cyan, magenta, jaune et noir), le
magenta dispara?rm en premier, puis suivront
le jaune, le eyan et le noir.

Le role des pigments

La résistance & la lumiére d'un imprimé
dépend en tour premier lieu du rype de pig-
ment. Les autres facteurs de résistance somn la
quantité de pigment, soit I'épaisseur du film
dencre déposé sur le support d'impression, le
type de lumidre auquel I'imprimé esr soumis,
ainsi que le pourcentage d'humidité ambianre.
Le choix du support est également important.
Par exemple, un imprimé sur un support qui
jaunit avec le temps, comme le bois et cerrains
types de papier journal, jaunira également.

11 reste que le type de pigment est le
principal facteur qui déterminera la résistance
dune encre 4 la lumiére. Pour déterminer sa
résistance 4 la lumiére, il faur imprimer un aplac
avec une couche d'encre standard de 1.5 g/im?
pour une encre d'une densité de 1,0 g/ml (se-
lon les normes DIN 16519 et DIN 165235). Ce
aplat est ensuite exposé sous une lampe au xé-
non qui fournit un éclairage proche de la lu-
miére du jour. Le résultar obtenu est caleulé
selon 'échelle de la laine blewe. Certe échelle
composée de 8 degrés mesure la sensibilité des
couleurs 4 la lumiére, Ces degrés sont norma-
lisés 180 pour spécifier la sensibilité 4 la
lumigre daprés 8 reintures bleues sur laine,
1 correspondant i une trés faible solidité er 8
a une trés grande solidité 4 la lumigre. Par

O - QUEBEC MPFEMERIE W DLTOBRE - NOVEMEBRE 2007

ailleurs, un test en aplat ne signifie pas néces-
sairement que I'impression quadri offrira une
résistance égale. Pour un test sans équivoque,
il Faut rester I imprimé final sur son support.

Les facteurs connexes

Pour connaitre la durée de la résistance
4 la lumiére, il faut corréler le nombre d’heures
d'exposirion & la lampe au xénon, ou le degré
de laine bleue, avec le nombre de jours ou de
semaines d'exposition 4 la lumiére du jour,
Ainsi un degré 3 signifie une exposition de 4 4
8 jours sous un soleil d'éé ou de 2 3 4 semaines
sous un soleil d'hiver sans aleération de la
couleur. Un degré 8 ou plus signifie qu'il n'y
aura pas de changement de couleur avant 1 an
et demi d'exposition sous un soleil d’&eé.

La position géographique et le remps de
I'année auront une influence sur intensité
lumineuse, donc sur la résistance i la lumiére
de I'imprimé. En hiver, un imprimé exposé au
soleil résistera moins longremps en Floride
qu'au Québec,

Les questions d poser

Quand la résistance 3 la lumiére est un
facteur impertant d'une commande d'impres-
sion, demander au client quel sera lemplacement
prévu ou la destination finale de I'imprimé
avant de procéder au contretypage des
couleurs (reproduction d'un modéle d'encre),

Limprimeur doit savoir ob et dans
quelle condition sera exposé le produir qu'il
imprime. Il pourra alors choisir des pigments
ayant une résistance plus grande i la lumigre,
Comme ces pigments sont souvent plus chers et
le choix des teintes plus restreint, une collabo-
ration plus étroite avec le client est essenticlle, ww

Karine Lapointe
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