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L’imprimé est plus vivant que jamais
Faites carrière avec nous

carrieresenimprimerie.com
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ÉD
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IA
L

Hélène Pageau
Directrice marketing, conférences et évènements 
et directrice de la publication, ICI

Frissons
Nous avons tous hâte au Gala Gutenberg ! Nous sommes curieux de voir les magnifiques pièces, 
de savoir qui seront les gagnants, où se déroulera la soirée, qui y assistera… Cet évènement phare 
nous rappelle que notre Industrie doit célébrer son talent.

Nous parlons tous du Gala et l'ajoutons à notre agenda, mais il faut également donner de l’impor-
tance aux pièces. Chaque année, le Comité a des frissons. Pourquoi ? Parce que nous sommes dans 
une Industrie où tout un chacun est débordé, n’a pas le temps de présenter une pièce, repousse le 
dossier et finalement décide d’inscrire une création magnifique… à la date limite. 

Cette année encore, certains membres du Comité ont même été chercher les pièces sur place, afin 
de convaincre les gens d’y mettre un petit 15 minutes et, enfin, de participer à ce grand Concours. 

N’oublions pas que s’il n’y a pas suffisamment de pièces 

inscrites au Concours, il n’y a pas de Gala Gutenberg. 

L’un ne va pas sans l’autre. Alors, continuez à participer 

en grand nombre !

L’an prochain, nous célèbrerons le 35e Gutenberg. J’espère sincèrement que l’engouement pour le 
Concours se poursuivra. J’espère aussi qu’une petite plage horaire dans votre agenda (déjà bien 
rempli) sera réservée à la sélection et à l’inscription d’une ou de plusieurs pièces.

Depuis maintenant quatre ans, j’ai la chance de faire partie du Comité organisateur du Gutenberg. 
J’ai également la chance de côtoyer une foule d’intervenants passionnés.

Ensemble, une pièce à la fois, contribuons à la célébration de notre Industrie ! Le Concours se prépare 
tout au long de l’année. Faites donc provision de belles pièces pour 2017.

www.galagutenberg.ca

Les Membres du Comité organisateur du Gutenberg 2016 : 
Louise Kralka (PDI)  
André Goyette (Imprimerie Contact, division de Netpak) 
Bruno Laplante (AGFA) 
Chantal Vallée (Spicers) 
Frédéric Perrier (Les Encres Ultra) 
Hélène Pageau (ICI) 
Lucie Benoit (Dieco Finition) 
Mala Dupont (ATFFEQ) 
Marilène Fournier (Imprimerie Ste-Julie) 
Martin Gagnon (Multi-Flex) 
Michel Beaulieu (Heidelberg) 
Robert Legal (Collège Ahuntsic) 
Zara-Emmanuelle Villani (Enveloppe Concept)
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Benoit Tougas
Enseignant au Collège Ahuntsic au département de Techniques de l’impression
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Toujours à l’écoute et à l’affut des besoins de l’industrie en 
matière de formation et de compétences, le département de 
Techniques de l’impression a développé un nouveau programme 
de formation technique qui est en cours d’implantation et offre 
maintenant des stages en alternance travail-études (ATE).

L’alternance travail-études est le résultat du partenariat entre 
les milieux de la formation et ceux du travail. L’ATE permet 
aux étudiants de mettre en application leurs apprentissages 
scolaires dans un réel contexte de travail, tout en développant 
leurs connaissances techniques, leur expérience du marché 
du travail, ainsi que leurs qualités professionnelles. Ces stages 
en milieu de travail sont extracurriculaires, c’est-à-dire qu’ils 
s’ajoutent au programme d’études et ne sont pas crédités. 
Cependant, le Collège inscrit au bulletin de l’étudiant le nombre 
d’heures de stage réalisées.

Les avantages de l’ATE pour l’étudiant sont 
nombreux. En voici quelques exemples :
 - Développer son savoir-faire, son savoir technique et ses qua-
lités professionnelles

 - Renforcer sa motivation pour le programme d’études

 - Acquérir de l’expérience de travail

 - Faire l’expérience du processus d’embauche : préparation 
du curriculum vitæ et des entrevues de sélection

 - Financer une partie de ses études

 - Se faire connaitre sur le marché du travail

Il n’y a pas que des avantages pour les 
étudiants. Il y en a aussi pour l’employeur :
 - Préparer la relève 

 - Permettre la réalisation d’un projet en attente 

 - Remplacer le personnel en vacances 

 - Bénéficier d’une mesure fiscale du crédit d’impôt pour stage 
en milieu de travail 

 - Renforcer la culture de formation au sein de son entreprise 

 - Développer des partenariats avec le milieu de l’éducation 

Les stages (ATE)
Les stages se déroulent après la première et après la deuxième 
année de formation. Ces stages permettent aux étudiants de 
mettre en pratique les compétences acquises. Naturellement, 
dans un contexte de formation, le volet productivité et rapidité 
n’est pas toujours maitrisé. Par contre, les compétences sont là.

 Æ Le premier stage
Après la première année de formation, le premier stage permet 
aux étudiants d’occuper des emplois en lien avec les compé-
tences acquises, tels que :

 - En lien avec la chaine graphique et les secteurs d’activités 
qui y sont associés

 - Technicien en impression numérique

 - Pressier sur presses petits formats (un ou deux couleurs)

 - Aide sur presses offset de tout format

 - Aide en finition et reliure 

 - Aide générale au département d’impression

Un plus pour les entreprises 
en manque de relève !
Le Collège Ahuntsic propose un diplôme d’études collégiales (DEC) en 

Techniques de l’impression complètement renouvelé avec la possibilité 

de l’alternance travail-études.
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 Æ Le deuxième stage
Après la deuxième année de formation, le deuxième stage 
permet aux étudiants d’occuper des emplois en lien avec les 
compétences acquises, tels que : 

 - Pressier sur presses deux couleurs

 - Margeur et deuxième pressier sur presse offset à feuilles

 - Aide sur équipements d’impression flexographique

 - Monteur de plaques flexographiques 

 - Coupeur et plieur

 - Technicien en contrôle de qualité

Évidemment, ce ne sont que quelques idées pour vous aider 
à cibler la personne qui saura répondre à vos besoins. Les 
exemples de compétences et d’emplois sont évidemment 
complémentaires et s’ajoutent l’un à l’autre selon l’année de 
formation de l’étudiant.

Comment faire
Vous désirez participer comme employeur à l’ATE du pro-
gramme de formation technique de Techniques de l’im-
pression? Vous n'avez qu’à présenter une offre de stage aux 
personnes-ressources du Collège Ahuntsic.

Pour ce faire, consultez le site Web du Collège Ahuntsic : 
collegeahuntsic.qc.ca sous l’onglet « Services aux entre-
prises », puis suivez les directives relatives à « Stages alter-
nance travail-études ».

Vous voilà maintenant un précieux collaborateur à la formation 
des étudiants. Qui sait, vous allez peut-être embaucher cet 
étudiant lorsqu’il terminera ses études ?

www.collegeahuntsic.qc.ca

INVESTISSEZ EN VOTRE MAIN-D’ŒUVRE

Pour plus d’informations :
1 877 387-0788, poste 423  •  communicationsgraphiques.orgPlus de 23 métiers couverts

PAMT
PROGRAMME   
D’APPRENTISSAGE  
EN  MILIEU  
DE TRAVAIL

CRÉDIT D’IMPÔT SANS FRAIS

RCMO
PROCESSUS DE  
RECONNAISSANCE   
DES COMPÉTENCES   
DE LA MAIN-D’ŒUVRE

ESTIMATEUR  
EN COMMUNICATIONS  

GRAPHIQUES
BIENTÔT DISPONIBLE!

PubPAMT-RCMO.indd   1 2016-03-24   9:28 AM
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N
O

U
VE

LL
E L'ICI a 20 ans !

Issu d’un grand élan de concertation de toute l’industrie 

reliée aux arts graphiques, l’Institut, centre collégial de 

transfert de technologie (CCTT) du Collège Ahuntsic,  

a commencé ses activités il y a 20 ans, en mai 1996.
Son objectif était de répondre aux besoins d’une industrie en pleine évolution dans une économie 
qui se mondialise. Le défi était de taille. Pour le relever, l’ICI est allé chercher des femmes et des 
hommes d’expérience avec une vision d’avenir. Animés du désir d’agir, d’aller plus loin et de munir 
les entreprises de meilleures ressources, ils ont développé des services sur mesure qui touchent 
tous les intervenants de la chaine graphique.

Organisme à but non lucratif, l’ICI a été doté par l’industrie d’un matériel perfectionné. Il est tout à 
fait exceptionnel qu’un établissement comme l’ICI puisse offrir un équipement d’un tel niveau dédié 
entièrement à des buts scientifiques et de formation. Tests, essais, recherches, analyses, centre de 
veille concurrentielle, formations et informations… tout y est pour soutenir l’essor technologique et 
l’effort de croissance de tous. Notre équipe est en mesure d’observer, d’écouter, d’analyser et de 
recommander des solutions à votre entreprise ; l’ICI est un centre de ressources pour l’Industrie.

Avec la création de l’ICI, la chaine des arts graphiques s’est dotée d’un organisme qui peut pen-
ser le changement en dehors des contraintes de la production et agir pour combler ses besoins. 
Nous sommes partenaires de votre évolution !

www.i-ci.ca

L’Institut est un centre intégré d’innovation et d’expertise en communications 

graphiques et en imprimabilité qui supporte activement les entreprises et leurs 

employés dans leur évolution technologique et commerciale. 
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Louise Kralka 
Vice-présidente ventes et marketing, PDI 
Présidente du Gutenberg 2016

Mot de LA PRÉSIDENTE
Chers collègues,

E ncore une fois, le Gala Gutenberg 
nous a rassemblés en grand nombre 
afin de célébrer cette merveilleuse 

industrie, ainsi que tous les travailleurs pas-
sionnés qui y œuvrent, relèvent des défis 
technologiques et se creusent les méninges 
pour trouver des applications innovatrices 
dans un domaine en constante évolution.

La définition de l’unité est la qualité de ce 
qui est un, mais il ne faut pas oublier que 
nous travaillons dans les arts graphiques 
et que dans ce domaine, on utilise le mot 
« unité » pour souligner l’harmonie d’une 
œuvre, d’un travail.

Nous savons que l’unité fait la force ! Notre 
succès provient de notre capacité à rassem-
bler toutes les parties prenantes dans un 
projet et à travailler en tant qu’unité cohé-
sive, partageant tous la même vision.

C’est ma première année en tant que 
présidente du Comité organisateur, et j’ai 
été ravie de voir combien les membres 
du Comité ont mis du cœur et consacré 
temps et énergie afin d’assurer le succès 
du Concours et de cette soirée. Je les 
remercie tous.

Encore une fois cette année, la tradition se 
perpétue, et un menu 100 % québécois, 
soulignant les talents culinaires et les pro-
duits des terroirs, a régalé les convives.

De plus, il ne faut pas oublier que cette 
soirée ne serait possible sans la grande 
générosité de nos partenaires, qui nous 
supportent non seulement pour cet évène-
ment, mais aussi de façon quotidienne, tout 
au long de l’année. Merci à vous !

J’aimerais également remercier tous les 
fournisseurs qui ont fait don de leur temps, 
de leur matériel et de leurs idées afin de 

créer l’ambiance de cette grande soirée, 
créant ainsi une atmosphère de fête !

Pour créer une unité cohésive, il faut tra-
vailler côte à côte et assurer une bonne 
participation de tous. Dans cet esprit, et 
pour la première fois cette année, nous 
nous sommes tournés vers vous afin que 
vous puissiez participer au vote dans notre 
nouvelle catégorie « Coup de cœur ». C'était 
votre chance de souligner les réalisations 
qui vous ont fait dire « WOW » !

À tous, merci d’avoir participé au Gutenberg 
2016 ! Nous espérons vous revoir en grand 
nombre en 2017.

Et si vous souhaitez vous joindre à une 
équipe super dynamique, n’hésitez pas à 
communiquer avec nous !

www.galagutenberg.ca

L’UNITÉ : TOUS POUR UN, UN POUR TOUS !

|Pour créer une 
unité cohésive, il 
faut travailler côte à 
côte et assurer une 
bonne participation 
de tous. |
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Mot du JURY

N otre industrie est vraiment la preuve 
vivante que rien ne peut l’arrêter ! 
Nous venons de fêter la 34e édition 

de ce prestigieux Concours. Année après 
année, vous êtes au rendez-vous, fidèles 
participants et heureux de voir de nouveaux 
joueurs !

Cette année, nous avons reçu un total 
de 81 pièces, dont 50 au défi technique 
et 31 au défi innovation. Provenant d’un 
total de 31 entreprises, dont 12 nouveaux 
joueurs, la qualité était au rendez-vous !

Pour sa part, la nouvelle catégorie emballage 
flexible a reçu un total de six pièces. Je 
compte sur vous pour inciter vos contacts 
à se joindre à nous pour l’édition 2017.

Le jugement a eu lieu en mars dernier et a 
été réparti en deux soirées. Ce travail remar-
quable a demandé plus de neuf heures de 
travail. Je vous rappelle que lors du juge-
ment, toute information concernant la 

provenance d’une pièce est placardée, et 
en tout temps, les juges n’ont aucune infor-
mation sur le participant. (Évidemment, la 
catégorie autopromotion est un cas à part.)

Pour augmenter vos chances de remporter 
un prestigieux Gutenberg, je vous recom-
mande de varier les inscriptions sur plu-
sieurs catégories. Pour l’édition 2017, un 
nouveau formulaire d’inscription sera en 
ligne : un formulaire pour le défi technique 
et un formulaire pour le défi innovation. Ils 
incluront des exemples de textes et d’autres 
outils pour vous guider lors de la description 

de votre pièce. Les juges sont unanimes : la 
description fait toute la différence. Deux ou 
trois lignes nous aideront à comprendre vos 
défis. Je suis persuadé que vous avez déjà 
lu, ou sur le point de le faire, les descriptions 
des gagnants quelques pages plus loin. Bien 
sûr, la rédaction s’occupe de rédiger joliment 
les textes proposés par les participants. 
Donc, nul besoin d’écrire un roman.

De l’information sur la description, ainsi 
que des exemples, sont disponibles sur le 
site www.galagutenberg.ca sous l’onglet 
« Règlements ».

Merci de votre grand intérêt pour ce 
Concours. Je vous assure que pour le 
Comité organisateur, votre participation 
est notre trophée !

En terminant, je tiens à remercier tous les 
juges, bénévoles de surcroit, qui ont géné-
reusement accepté de donner de leur temps 
et de leur savoir à ce grand évènement.

Si vous souhaitez vivre l’expérience de 
juge ou si vous connaissez une personne 
de votre équipe technique qui aimerait 
participer, n’hésitez pas à communiquer 
avec moi.

Robert Legal 
robert.legal@collegeahuntsic.qc.ca

Robert Legal
Responsable du Comité du jury  
du Gutenberg 2016

Enseignant en Techniques de l’impression  
au Collège Ahuntsic

Benoit Pothier (Collège Ahuntsic) 
Stéphane Labrie (Graphiscan) 
Daniel Lévesque (Collège Ahuntsic) 
Carl Rondeau (Kurz) 
Steve Hamelin (Groupe Quadriscan) 
Régent Bernier (ICI) 

|Pour le Comité 
organisateur, votre 
participation est 
notre trophée ! |
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QUALITÉ GÉNÉRALE
•  Qualité de la pièce  

par rapport aux autres 
• Registre d’impression 
• Uniformité des couleurs 
•  Finition (registre, qualité  

de la finition) 
• Complexité de la pièce 

APPARENCE GÉNÉRALE
• Création et design
• Qualité photo
•  Choix du support d’impression
•  Mise en valeur des procédés  

d’ennoblissement

DÉFI TECHNIQUE
•  Description du défi  

technique
•  Procédé d’impression  

et ses contraintes
• Contrainte du support
• Complexité de l’encrage
• Forme de la pièce
• Complexité de la finition
•  Types d’encre  

(Pantone, métallique, encres 
réactives, etc.)

•  Utilisation de procédés  
d’ennoblissement  
(vernis sélectif, UV, effets de 
vernis, lamination, découpe, 
gaufrage, finition, pliage, etc.)

Malgré une ou plusieurs exigences hors du commun 
(délai d’exécution, budget, contrainte environnementale, 
etc.) qui relevaient le niveau de difficulté, ils ont réussi  
à réaliser un projet au-dessus des standards de l’industrie.

défi technique
VOLET

CRITÈRES D’ÉVALUATION DU VOLET DÉFI TECHNIQUE  
2016

Qualité générale �������������������������������������������������������������������������������� 25 %
Apparence générale ������������������������������������������������������������������������� 15 % 
Qualité technique ������������������������������������������������������������������������������ 50 %
Innovation ����������������������������������������������������������������������������������������� 10 % 

CATÉGORIES

ÉDITION (JOURNAL, MAGAZINE, LIVRE)  EMBALLAGE  EMBALLAGE FLEXIBLE  ÉTIQUETTE  
AFFICHAGE  MARKETING AUTOPROMOTION  MARKETING CLIENT  ENNOBLISSEMENT
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Pour réaliser ce projet, il fallait réussir 
à couper une bande de 13,5 pouces en 
plein centre de la laize afin de créer les 
deux rabats collés. 

Pour ce faire, il a fallu détourner l’au-
tomation de la presse afin de placer le 
couteau au bon endroit. Les techniciens 
ont développé un système de contrôle 
permettant aux opérateurs de bien posi-
tionner la coupe. Ainsi, les opérateurs 
ont su maintenir la coupe et respecter la 
largeur des rabats.

Le résultat est épatant !

TC Transcontinental 
Transmag (125 employés)
La direction des publications de l’UPA
La terre de chez nous

TC Transcontinental 
Transmag (125 employés)
Courrier Laval
Ford 440

TC Transcontinental Transmag (125 employés)
D.B.C. Communications
Coupons
Procédé d’impression :  Offset Web
Support d’impression :  Newsprint 45 g

DÉFI TECHNIQUE ÉDITION (JOURNAL)
JOURNAL
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Ce magazine représente une multitude 
de défis techniques qui ont été relevés 
avec brio, en commençant avec le cou-
vert à encre fluo, vernis glacé sélectif. 
L’intérieur avec ses plis vallée, une fois 
ouverts, représentent une image parfaite. 
Plusieurs découpes ici et là viennent ajou-
ter encore plus de difficultés.

De plus, comme le tirage était important 
(10 000 copies) et devait être livré dans 
des délais très serrés, le défi principal 
consistait à trouver une façon d’imprimer 
de façon à ce qu’on puisse limiter au mini-
mum les opérations de travail manuel. 
Nous sommes parvenus à trouver une 
technique permettant l’assemblage auto-
matique sur la colleuse malgré les plis 
français vallée, ce qui a permis de réduire 
grandement les couts et les délais de 
production. 

Le résultat éveille les sens !

Marquis Imprimeur (355 employés)
Clan Créatif
Empire of senses
Procédé d’impression :  Offset
Supports d’impression :  Intérieur : Rolland Opaque 160 m 

Couverture : HannoArt Satin 258 m

Pazazz (85 employés)
KA Magazine
KA Magazine/The Art Issue

finaliste

DÉFI TECHNIQUE ÉDITION (MAGAZINE)
MAGAZINE
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Cirque du Soleil voulait un programme 
mémorable, rappelant les vieux cirques 
ambulants et les photos de tons sépia. Il 
comporte de nombreuses lignes très fines 
qui sont inversées dans des solides et 
des trames. Faire en sorte que ces lignes 
à l’encre métallique restent ouvertes à 
travers le programme a été particulière-
ment difficile sur les papiers couchés et 
non couchés.

De plus, sur quelques pages, le PMS est 
utilisé de façon minimale avec peu de sur-
face d’encre. Nous avons ajouté des blocs 
de couleurs afin d’assurer un transfert 
adéquat de l’encre et une consistance à 
travers le programme tout en évitant des 
contaminations d’encre.

Le dernier défi ? Faire en sorte que les 
fonds pâles soient identiques, surtout 
pour les pages de croisement.

Nous avons jonglé avec ces défis, tout 
comme les artistes du Cirque du Soleil !

finaliste

PDI Solutions d’imprimerie intégrées (140 employés)
Cirque du Soleil
Programme Souvenir Kurios
Procédé d’impression :  Offset
Supports d’impression :  Couverture et intérieur : Flo Dull text 200 m 

Feuilles de garde : Husky offset text 160 m

L’Empreinte (115 employés)
Cirque du Soleil
Toruk

DÉFI TECHNIQUE ÉDITION (LIVRE)
LIVRE
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gagnant
Le client cherchait à donner du punch à 
une boite « ordinaire » pour le lancement 
d’un nouveau produit.

Notre solution était d'ajouter de l’es-
tampage à froid sous certains éléments 
clés de l’emballage pour donner un effet 
d’encre super métallique à la couleur phare 
du produit, puis de développer, avec notre 
fournisseur partenaire, des clichés pour 
obtenir un gaufrage structuré 3D qui sui-
vrait la texture des fruits dans l’image 
(création également de l’effet de carton 
déchiré à l’aide d’un dégaufrage en relief).

Finalement, il y a eu l’ajout d’un vernis 
effet sable sur le casseau de bleuets (une 
première au Canada) afin d’obtenir une tex-
ture rugueuse. Étant extrêmement épais 
et ayant tendance à épaissir en cours de 
production, ce vernis a nécessité plusieurs 
heures de tests et d’ajustements des 
anilox, sans compter les soins constants 
pour éviter qu’il ne bouche le système de 
distribution. Un beau défi de la conception 
à la production !

Norampac Montréal (110 employés)
Brasseurs du Nord
Découvertes 3 microbrasseries du Québec

Stylex 3d (18 employés)
Stylex 3d
Trois Mages

Compagnie WestRock du Canada (210 employés)
Green Mountain (Keurig)
Wild Mountain Blueberry (lancement)
Procédés d’impression :  Lithographie offset à feuilles, estampage à froid, trois vernis,  

embossage et débossage
Support d’impression :  Classic News (recyclé)

DÉFI TECHNIQUE EMBALLAGE
EMBALLAGE
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Un défi technique, voici ce qui qualifie 
ce projet. 

Nos manchons ont tout d’abord été impri-
més sur notre HP6600 en quatre couleurs 
process et blanc, en incluant une person-
nalisation. En deuxième passage, nous 
avons appliqué un PMS argent en flexo 
UV pour créer l’effet perlé et ajouté une 
perforation. Par la suite, un vernis glacé 
a été apposé et une encre fluorescente 
invisible (blacklight) pour créer un effet 
luminescent avec une lampe spéciale. En 
cinquième passage, nous avons ajouté 
une touche de dorure par le procédé d’es-
tampage à froid. Par la suite, nous avons 
formé les manchons, coupés au format 
voulu et les avons apposés sur les bou-
teilles de mousseux.

Un cadeau qui souligne à merveille notre 
40e anniversaire !

Plastube (150 employés)
Unilever/Tigi
Bed Head for Men

Emballages Starflex  
(48 employés)
Krispy Kernels
Coffret Signature

Imprimerie Ste-Julie (93 employés)
Imprimerie Ste-Julie
Mousseux 40e anniversaire
Procédés d’impression :  Numérique et flexographie
Supports d’impression : Manchons thermorétractables

DÉFI TECHNIQUE EMBALLAGE FLEXIBLE
FLEXIBLE
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Que ce soit dans le choix du papier, dans 
la délicatesse de l’impression ou dans le 
choix des procédés d’ennoblissement, 
cette étiquette imprimée sur presse off-
set représente à merveille le précieux 
vignoble.

L’embossage, le débossage et l’estam-
page à chaud sont en parfait registre avec 
l’impression. La découpe personnalisée, 
les bordures barbées, tout cela permet 
d’atteindre la finesse recherchée par le 
client. 

Un résultat digne de mention !

MCC/Collotype Montréal  
(60 employés)
Maison des Futailles
Brisotti

MCC/Collotype Montréal  
(60 employés)
Mark Anthony
Diabolica

MCC/Collotype Montréal (60 employés)
Mark Anthony
Mission Hill
Procédé d’impression :  Offset
Support d’impression :  Bright White Felt

DÉFI TECHNIQUE ÉTIQUETTE
ÉTIQUETTE
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gagnant
Notre défi était de produire des panneaux 
transparents qui ne doivent ni casser ni craquer 
et offrir une surface lavable en cas de graffitis, 
bien qu’ils soient exposés à un climat extérieur 
extrême à l’aéroport d’Inukjuak.
Il nous fallait également imiter les couleurs 
existant déjà sur le verre trempé et concevoir 
un visuel dans lequel certains éléments sont 
transparents et d’autres, opaques.
L’effet de transparence a été créé grâce à 
l’utilisation d’encre UV, en effet miroir, au dos 
du matériel. De l’encre blanche a été utilisée 
comme masque derrière la couleur afin de 
créer les éléments opaques.
Une fois la calibration établie avec les images 
existantes, les éléments transparents ont 
été imprimés sur la Vutek. Certains de ces 
panneaux mesurent 5x10 pieds. Par la suite, 
les éléments opaques ont été imprimés en 
quadrichromie plus encre blanche, en registre, 
par-dessus les éléments transparents sur la 
Canon Arizona.
Finalement, par un procédé de laminage à 
froid, un film antiégratignure protège un côté 
du polycarbonate et un film antigraffiti protège 
l’autre côté.
Le résultat est saisissant !

finaliste

MP Repro (70 employés)
Vitrerie Fortin
Aéroport Inukjuak - Murs extérieurs transparents
Procédés d’impression :  Impression numérique grand format à plat et encre UV
Support d’impression :  Polycarbonate

PDI Solutions d’imprimerie intégrées (140 employés)
Montauk
Affiche murale

DÉFI TECHNIQUE AFFICHAGE
AFFICHAGE
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Les sens du toucher et de la vision sont 
à l’honneur.

L’utilisation de vernis sélectifs 3D, de 
couleurs éclatantes, d’embossage et de 
découpe personnalisée éveille notre inté-
rêt et nos sens.

Certaines pages, telle la couverture, ont 
nécessité plus de 10 étapes de réalisation. 
Malgré la complexité du projet, la précision 
des registres est omniprésente sur toutes 
les pages de cette brochure, et ce, tant 
pour le façonnage que pour l’impression.

L’affiche-calendrier, également ennoblie, 
est collée à l’intérieur de la brochure et 
ajoute un élément de complexité. De plus, 
la pochette qui accueille la brochure est 
imprimée sur du matériel synthétique, puis 
découpée, façonnée et personnalisée au 
nom du client.

Une si belle pièce ? Il y a de quoi deve-
nir… fou !

Produlith (40 employés)
Produlith
Emballage cadeau de Noël Produlith

Compagnie WestRock  
du Canada (210 employés)
Compagnie WestRock du Canada
LuxePack 2015

Paragraph (142 employés)
Paragraph
Fou ?
Procédés d’impression :  Offset, numérique et grand format (jet d’encre)
Supports d’impression :  Papier couché glacé, satiné, couvert et texte, matériel synthétique 

DÉFI TECHNIQUE MARKETING AUTOPROMOTION
AUTOPROMOTION
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Notre défi était de créer un effet métamé-
risme blanc, sur un substrat offset natu-
rel (couleur crème), sans utiliser d’encre 
opaque blanche.

Le papier naturel était un choix chaleureux 
pour rehausser la beauté des produits 
présentés dans ce catalogue.

Imprimé sur une presse Heidelberg 
40 pouces, en quadrichromie avec des 
encres conventionnelles et en une seule 
passe de presse, ceci nous a permis de 
réduire considérablement le cout et le 
temps de production.

Notre équipe prépresse a créé la recette 
nous permettant de neutraliser le substrat 
tout en respectant la qualité d’impression 
et les nuances de teintes des produits 
d’origine. Cette solution a demandé plu-
sieurs essais, car même si le blanc est 
inexistant sur le support, il est pourtant 
perceptible à l’œil… C’est de l’illusion-
nisme graphique.

Compagnie WestRock  
du Canada (210 employés)
Imperial Tobacco
GTA Box Set (Projet LEPP)

L’Empreinte (115 employés)
Banque Nationale
Gestion Privée 1859

L’Empreinte (115 employés)
m0851
Catalogue Automne-Hiver m0851
Procédé d’impression :  Lithographique
Support d’impression :  Rolland Enviro 100

CLIENT
DÉFI TECHNIQUE MARKETING CLIENT
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Gravure Choquet (19 employés)
Kurz Transfer Product
Sélecteur de foil Kurz
Procédés d’impression :  Offset, estampage à chaud, perforation,  

assemblage et reliure Wire-O
Supports d’impression :  Carolina (blancheur 94) 24 et 10 pt

Nous avons entièrement conçu et réalisé cette 
pièce, de l’impression à la reliure. Bien rangé 
dans son coffret, ce sélecteur est composé 
de six sections.
La première section contient un descriptif 
des produits.
Les cinq dernières sections permettent de 
comparer les différentes teintes similaires en 
un clin d’œil. De plus, nous avons estampé sur 
le fini couché et non couché du carton pour 
démontrer la différence de brillance entre les 
deux finis, à l’image des chartes PANTONE : 
couché versus non couché.
Le défi est pour la réalisation des 103 différents 
foils sur le côté couché et non couché du car-
ton et d’assurer un assemblage bien aligné. 
Le résultat est brillant !

DÉFI TECHNIQUE ENNOBLISSEMENT
ENNOBLISSEMENT

#PressOn

©
 2

01
6 

Ko
da

k.
  K

od
ak

 a
nd

 S
on

or
a 

ar
e 

tra
de

m
ar

ks
 o

f K
od

ak
.

KODAK SONORA XP Process Free Plates completely 
eliminate processing, including chemicals, water 
and energy, lowering costs while improving your 
effi ciency, reducing your environmental impact and 
maintaining your productivity. That’s good for the 
planet. Good for print. And good for your business.
Learn more at Kodak.com/Go/Sonora

TAKE THE ROAD TO 
GREATER PROFITABILITY

LEAVE A SMALLER FOOTPRINT



Ti
ré

 à
 p

ar
t m

ag
az

in
e 

Q
i -

 Q
u

éb
ec

 im
p

ri
m

er
ie

 n
u

m
ér

o
 3

6 
- P

ri
n

te
m

p
s-

Ét
é 

20
16

. T
o

u
s 

d
ro

it
s 

ré
se

rv
és

©
A

b
o

n
n

ez
-v

o
u

s 
au

 m
ag

az
in

e 
gr

at
ui

t d
e 

l’i
nd

us
tr

ie
 g

ra
ph

iq
ue

 : 
w

w
w

.q
i-

q
u

eb
ec

im
p

ri
m

er
ie

.c
o

m
/a

b
o

n
n

em
en

t.

PARTICIPANTS
DÉFI TECHNIQUE TOUTES CATÉGORIES
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Les Industries Propals
Les Industries Propals
Calendrier 2016

NetPak
Dr Miracle
Ultra Sheen Supreme

L’Empreinte
Cossette
Management/Notebo--ok  

Imprimerie Ste-Julie
Imprimerie Ste-Julie
Sachet Bubbles Maker

Imprimerie Précigrafik
Zen branding design et communication
Présentoir de comptoir La Fabrique

Imprimerie Filigrane
Saucier + Perotte Architectes
Papeterie complète

Groupe MiniMédia
Formation Korpus
Cube de papier entier - qualité photo 

Groupe MiniMédia
Alexis Nihon
Cadre à photo magnétique - 5 en 1

Gravure Choquet
Emballages Stuart
Boite Jessica Simpson

Gravure Choquet
Barizco
Barizco

Étiquettes Multi-Flex
Kilo Solution
Collation 100 calories, chocolat noir 70 %

Pazazz
Broue Alliance
Broue Alliance Floor Decals
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PARTICIPANTS
DÉFI TECHNIQUE TOUTES CATÉGORIES

Pazazz
Pazazz
Litho Sheet 

Pazazz
Canderel
Tour Des Canadiens Condominiums 

Produlith
Produlith
Boite calendrier de l’Avent Mama Choka

PDI Solutions d’imprimerie intégrées
Luxury Retreat
Holiday Card - Blank Slate

PDI Solutions d’imprimerie intégrées
Airea
Dépliant Turcot Olivier

PDI Solutions d’imprimerie intégrées
Cartise
Catalogue Automne

Pazazz
Aldo/Call It Spring
VM Magazine 

Pazazz
Pazazz
Pazazz Digital Experience  

Stylex 3d
Dieco Finition
Emballage et cartes d’affaires Dieco Finition

Un grand merci 
à tous nos participants!

POUR VISIONNER LES IMAGES DE LA SOIRÉE, 
RENDEZ-VOUS SUR LE SITE DU GALA GUTENBERG : 

www.galagutenberg.ca



Ti
ré

 à
 p

ar
t m

ag
az

in
e 

Q
i -

 Q
u

éb
ec

 im
p

ri
m

er
ie

 n
u

m
ér

o
 3

6 
- P

ri
n

te
m

p
s-

Ét
é 

20
16

. T
o

u
s 

d
ro

it
s 

ré
se

rv
és

©
A

b
o

n
n

ez
-v

o
u

s 
au

 m
ag

az
in

e 
gr

at
ui

t d
e 

l’i
nd

us
tr

ie
 g

ra
ph

iq
ue

 : 
w

w
w

.q
i-

q
u

eb
ec

im
p

ri
m

er
ie

.c
o

m
/a

b
o

n
n

em
en

t.

26
Qi - Québec imprimerie - Spécial Gala 2016

P
A

R
T

IC
IP

A
N

T
S DÉFI TECHNIQUE 

TOUTES CATÉGORIES

TC Transcontinental Transmag
Les Éditions Blainville-Deux-Montagnes
Nord Info

TC Transcontinental Transmag
La direction des publications de l’UPA
La terre de chez nous

Supremex
Yves Rocher
Osez l’effet lifting !

IMAGINE
p h o t o g r a p h i e

Photo   •   Retouche   •   3D

IMAGINE
M u l t i - M é d i a

IMAGINE
p h o t o g r a p h i e

IMAGINE
p h o t o g r a p h i e
9270 boul. des Sciences, Anjou, Qc, H1J 3A9

P H O T O
w e b  s o l u t i o n

IMAGINE
M u l t i - M é d i a

Photo   •   Retouche   •   3D

www.imaginestudio.ca
9270 boul. Des Sciences, Anjou, Qc.

514-956-1670

Brochures

Produits

Services photographiques complets

Décors

TC Transcontinental Ross Ellis
Chocolats Favoris
Calendrier de l’Avent
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VOLET

QUALITÉ GÉNÉRALE
•  Qualité de la pièce par rapport 

aux autres
• Registre d’impression
• Uniformité des couleurs
•  Finition (registre, qualité  

de la finition)
• Complexité de la pièce

APPARENCE GÉNÉRALE
• Création et design
• Qualité photo
• Choix du support d’impression
•  Mise en valeur des procédés 

d’ennoblissement

DÉFI INNOVATION
• Description du défi innovation
• Processus de fabrication
• Usage du produit
• Considération environnementale
• Audace et créativité
• Nouveauté

Ils ont osé aller plus loin, et ont réalisé un imprimé 
révolutionnaire par son design, ses matières premières, 
son processus de fabrication, sa forme ou son usage.

CATÉGORIES

ÉDITION  EMBALLAGE  EMBALLAGE FLEXIBLE  AFFICHAGE  MARKETING AUTOPROMOTION  
MARKETING CLIENT  ENNOBLISSEMENT  ÉTIQUETTE

défi innovation

CRITÈRES D’ÉVALUATION DU VOLET DÉFI INNOVATION  
2016

Qualité générale �������������������������������������������������������������������������������� 25 %
Apparence générale ������������������������������������������������������������������������� 15 % 
Qualité technique ������������������������������������������������������������������������������ 10 %
Innovation ����������������������������������������������������������������������������������������� 50 % 
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gagnant
C’est dans une session de remue- 
méninges que ce concept a vu le jour. 

Nous cherchions des façons novatrices 
d’utiliser le système de collage de notre 
presse ManRoland XXL afin de dévelop-
per de nouveaux concepts intéressants 
pour nos clients. Après cette rencontre, 
ce projet a été développé. 

Il s’agit d’appliquer un trait de colle au 
centre de la page afin de créer un livret de 
six pages qui se démarque par son origi-
nalité. Le lecteur découvre ainsi une façon 
ludique de continuer sa lecture. Cette 
idée, développée en groupe, démontre 
bien qu’une innovation n’a pas besoin 
d’être si compliquée !

TC Transcontinental Transmag (125 employés)
Les Éditions Blainville-Deux-Montagnes  
Nord Info
Procédé d’impression :  Offset Web
Support d’impression :  Newsprint 45 g

DÉFI INNOVATION ÉDITION
ÉDITION

TREV ELYAN HODGE

Supe r v i seur,

fabr icat ion du papier

Domtar n’offre pas que des produits de papier exceptionnels.  
Nous offrons des emplois. 

Pas loin de 9 000 qui enrichissent les économies 
locales à l’échelle de l’Amérique du Nord.

Chez Domtar, nous cultivons nos relations avec la collectivité.

ET NOUS  
FAISONS POUSSER

NOUS FAISONS

 L’ÉCONOMIE 
LOCALE.

1400 2800

domtar.com

PRÈS DE PRÈS DE

EMPLOYÉS AU QUÉBEC EMPLOYÉS AU CANADA 

POUSSER DES ARBRES.



Ti
ré

 à
 p

ar
t m

ag
az

in
e 

Q
i -

 Q
u

éb
ec

 im
p

ri
m

er
ie

 n
u

m
ér

o
 3

6 
- P

ri
n

te
m

p
s-

Ét
é 

20
16

. T
o

u
s 

d
ro

it
s 

ré
se

rv
és

©
A

b
o

n
n

ez
-v

o
u

s 
au

 m
ag

az
in

e 
gr

at
ui

t d
e 

l’i
nd

us
tr

ie
 g

ra
ph

iq
ue

 : 
w

w
w

.q
i-

q
u

eb
ec

im
p

ri
m

er
ie

.c
o

m
/a

b
o

n
n

em
en

t.

gagnant

29
Qi - Québec imprimerie - Spécial Gala 2016

Evenko souhaitait créer un emballage 
original pour célébrer leur cinquième anni-
versaire. Une bouteille de champagne y 
serait nichée et serait envoyée à tous les 
producteurs et les animateurs de radio 
comme cadeau de remerciement pour 
le support reçu au fil du temps.

Grâce à la conception et à la forme par-
ticulière de cet emballage, une fois le 
couvercle enlevé, la boite se déploie et 
laisse apparaitre la bouteille. À l’intérieur, 
le carton métallisé argent ajoute du chic 
à cet écrin.

Que ce soit pour la conception, l’impres-
sion, la découpe ou l’estampage, ce pré-
sent fait pétiller notre imagination !

finaliste

Imprimerie Jonarts (20 employés)
Nyzovie
Coffret Nyzovie

TC Transcontinental Ross Ellis (300 employés)
Evenko
Champagne Bottle Pop Box (Evenko’s 5th Anniversary)
Procédés d’impression :  Offset
Supports d’impression : 18 pt Silver foil, Reverse board, Die cut, Perforated, Crease

DÉFI INNOVATION EMBALLAGE
EMBALLAGE



Ti
ré

 à
 p

ar
t m

ag
az

in
e 

Q
i -

 Q
u

éb
ec

 im
p

ri
m

er
ie

 n
u

m
ér

o
 3

6 
- P

ri
n

te
m

p
s-

Ét
é 

20
16

. T
o

u
s 

d
ro

it
s 

ré
se

rv
és

©
A

b
o

n
n

ez
-v

o
u

s 
au

 m
ag

az
in

e 
gr

at
ui

t d
e 

l’i
nd

us
tr

ie
 g

ra
ph

iq
ue

 : 
w

w
w

.q
i-

q
u

eb
ec

im
p

ri
m

er
ie

.c
o

m
/a

b
o

n
n

em
en

t.

gagnant
Notre défi était d'imprimer ce sac de très 
grande dimension en quadrichromie plus 
trois couleurs au recto, puis de retour-
ner sur presse afin d’imprimer encore 
une fois en quadrichromie plus trois cou-
leurs au verso, tout en gardant un registre 
impeccable.

En effet, nous ressentons bien la délica-
tesse des pétales des fleurs représentés 
sur le projet.

Nous avons imprimé cet emballage à 
150 lignes avec des encres résistantes 
aux rayons ultraviolets et aux assauts 
des températures extérieures. Puis, nous 
avons laminé tant au recto qu’au verso.

Cet emballage aux couleurs vives nous 
invite tout simplement à jardiner !

Les Industries Propals (60 employés)
Pro-Mix
Pro-Mix
Procédé d’impression :  Flexographie
Support d’impression :  Emballage flexible

DÉFI INNOVATION EMBALLAGE FLEXIBLE
FLEXIBLE

REPENSER LE RECYCLÉ. 

www.rollandinc.com

Des papiers recyclés qui performent brillamment? Voilà ce que l’on appelle 

une innovation! Et ces papiers sont écologiquement responsables.
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gagnant
Le client cherchait à faire une affiche qui 
attire vraiment l’attention en lieu de vente. 
Par son apparence dynamique, cette pièce 
grand format devait se démarquer. 

Nous avons créé une pièce qui serait ins-
tallée comme un mobile et serait mainte-
nue par des tuiles de plafond suspendu. 
À cette fin, il était important d’utiliser un 
matériau léger. Une fois installé, lorsque 
l’on déploie l’affiche, elle donne l’impres-
sion que la flèche avec le message est 
tombée à travers le plafond.

Voici une solution fort créative !

PDI Solutions d’imprimerie intégrées (140 employés)
Imperial Tobacco Canada Ltée
Affiche Solution Provider
Procédé d’impression :  Numérique grand format
Support d’impression :  Foamcore 3/16 po

DÉFI INNOVATION AFFICHAGE
AFFICHAGE

SIMPLIFIEZ LA COMMUNICATION. FAVORISEZ L’INNOVATION.
Les Solutions de Gestion de l’Emballage d’Esko vous apportent la maîtrise et la visibilité des 

processus et des contenus numériques. Esko améliore la collaboration interne en renforçant la 

communication entre les personnes et les systèmes. Pour en savoir plus, visitez www.esko.com 
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gagnant
Notre défi était de créer un relief impor-
tant en vernis UV en trois dimensions 
sur presse à feuilles Heidelberg hybride 
(conventionnelle et UV). Il s'agit d'un 
exploit auparavant uniquement réalisable 
en flexographie ou en sérigraphie. 

Les applications spot UV presse à feuilles 
sont normalement limitées à 10-20 BCM. 
Après de multiples essais, nous avons uti-
lisé un blanchet avec un anilox de 60 BCM. 

Nous avons été inspirés par les toiles 
d’Arcade Latour, qui peint ses tableaux en 
utilisant des encres d’imprimerie ! 

Notre équipe a réalisé la superbe mise 
en page. Ensuite, l’artiste a dessiné les 
formes des différents vernis sélectifs afin 
qu’ils s’harmonisent avec ses œuvres 
originales. Nous avons réussi à imprimer 
ces vernis avec des reliefs qui soulignent 
finement les mouvements des différentes 
couches d’encre des tableaux.

Le résultat représente à merveille notre 
entreprise.

finaliste

Pazazz (85 employés)
Pazazz
The Kit

L’Empreinte (115 employés)
L’Empreinte
Calendrier 2016 L’Empreinte
Procédés d’impression :  Heidelberg hybride (lithographie et UV)
Supports d’impression :  Chevalet : Tango 

Boitier : Invercote 
Pages calendrier : Endurance

DÉFI INNOVATION MARKETING AUTOPROMOTION
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Le client souhaitait un coffret promotionnel 
qu’il pourrait conserver à plat afin d'éco-
nomiser de l’espace pour l’entreposage 
et aussi de ne pas risquer de l’abimer en 
attendant de l’utiliser. Il devait également 
être assemblé par son équipe, qui n’a 
aucune expérience en façonnage de boite.

Le coffret devait pouvoir contenir des 
brochures demi-format (8,5x5,375) sans 
que ces dernières ne s’entremêlent lors 
de l’expédition.

Le coffret est composé d’un cabaret qui 
se maintient en forme sans collage et 
d’un séparateur laminé avec vernis UV. 

Le boitier laminé puis rehaussé d’un vernis 
UV est muni de pattes d’attache faciles 
à insérer.

Le boitier permet de présenter cinq bro-
chures entièrement laminées et rehaus-
sées, elles aussi, d’un vernis UV.

Un projet complexe qui a facilité la vie de 
notre client !

finaliste

Pazazz (85 employés)
Essilor
Essilor Place Mat Sleeve

Graphiscan Montréal (50 employés)
Facteur G
Coffret promotionnel Maerix
Procédés d’impression :  Offset, vernis UV
Supports d’impression :  Tango Advantage 18 pt C2C, Supreme Gloss texte 230 M

DÉFI INNOVATION MARKETING CLIENT
CLIENT



Ti
ré

 à
 p

ar
t m

ag
az

in
e 

Q
i -

 Q
u

éb
ec

 im
p

ri
m

er
ie

 n
u

m
ér

o
 3

6 
- P

ri
n

te
m

p
s-

Ét
é 

20
16

. T
o

u
s 

d
ro

it
s 

ré
se

rv
és

©
A

b
o

n
n

ez
-v

o
u

s 
au

 m
ag

az
in

e 
gr

at
ui

t d
e 

l’i
nd

us
tr

ie
 g

ra
ph

iq
ue

 : 
w

w
w

.q
i-

q
u

eb
ec

im
p

ri
m

er
ie

.c
o

m
/a

b
o

n
n

em
en

t.

gagnant

finalistes

34
Qi - Québec imprimerie - Spécial Gala 2016

Cette pièce a demandé une combinai-
son de plusieurs procédés : estampage, 
impression, débossage, embossage, 
découpe et assemblage.

Nous avons travaillé avec Dieco Finition 
pour créer un emballage qui mettait en 
valeur ce cadeau des Fêtes : une chan-
delle faite à la main. Cette dernière a été 
imprimée chez nous, en numérique. Le 
carton a été métallisé à l’intérieur, pour 
permettre au produit d’être mis en valeur 
lors de l’ouverture de la boite.

La texture de bois appliquée sur le carton 
permet le rappel de la mèche en bois de 
la chandelle. L’estampage du couvert a 
permis d’agencer le design au thème 
de Noël.

De plus, la texture de l’estampage s’har-
monisait au papier du carton d’allumettes 
et de la notice.

Voici un concept très festif !

Gravure Choquet  
(19 employés)
Gravure Choquet
Calendrier Gravure Choquet

Gravure Choquet  
(19 employés)
Lowe Martin
Timbres Dinosaures

Stylex 3d (18 employés)
Stylex 3d
Je reviens chez nous
Procédés d’impression :  Estampage, impression, débossage, découpage, assemblage
Supports d’impression :  Stardream 105 lb cover, Gmun Savana

DÉFI INNOVATION ENNOBLISSEMENT
ENNOBLISSEMENT
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ÉTIQUETTES

Le client voulait combiner une étiquette 
collée sur un formulaire qui contiendrait 
une partie détachable et collante et, qui 
plus est, serait appliquée sur un crayon 
ayant une surface ronde et rugueuse.

Le premier passage était sur notre presse 
Mark Andy : impression trois couleurs, un 
scellant, un vernis de relâche et une pre-
mière découpe. Puis, nous avons appliqué 
une lamination claire, imprimé en renversé 
et laminé à nouveau.

Notre deuxième passage se produisait 
sur notre HP6600, où nous venions impri-
mer en repérage en quadrichromie. Par la 
suite, il y a eu un autre passage pour une 
lamination glacée sur le dessus de tout 
le travail. Le dernier passage sur notre 
Comet de SMAG a permis la découpe 
undercut et la découpe finale.

Ce rendu a impressionné le client par 
l’épaisseur des matériaux choisis et par 
l’innovation de notre équipe en exécutant 
ce projet complexe.

finaliste

Pazazz (85 employés)
Les Vergers Lafrance
Amarok Vodka

Imprimerie Ste-Julie (93 employés)
Sanofi-Aventis Canada
Apidra
Procédés d’impression :  Flexographie, impression numérique, découpe, lamination
Support d’impression :  Étiquette autocollante

DÉFI INNOVATION ÉTIQUETTE
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PARTICIPANTS
DÉFI INNOVATION TOUTES CATÉGORIES

Gravure Choquet
Bazooka
Bazooka

Imprimerie Filigrane
Cirkus Restaurant
Cartes d’affaires Cirkus 

Gravure Choquet
Emballages Stuart
Boite Sean John

Imprimerie G2
Imprimerie G2
Double Wall - Marketing Case  

Gravure Choquet
Lowe Martin
Timbres l’Année du Bélier

Imprimerie Jonarts
Imprimerie Jonarts
Guide d’échantillons  

Tirages multiples. Solution unique.  
Pour vos impressions d’emballage 
en numérique. 
La solution automatisée d’impression d’emballages de 
Xerox assure l’automatisation complète de la suite 
des opérations, du début à la fin, avec l’addition d’un 
vernis et du découpage en ligne. Si vous êtes à la 
recherche d’impression court tirage pour vos solutions 
d’emballage, en ajoutant les codes de sécurité et en 
respectant la marque du produit,  Xerox a une solution 
tout à fait emballante pour votre entreprise.

xerox.com/packaging

©2016 Xerox Corporation. Tous droits réservés. Xerox®, Xerox et le Dessin® sont des marques de 
commerce de Xerox Corporation aux États-Unis et dans d’autres pays.
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DÉFI INNOVATION 
TOUTES CATÉGORIES

LVP.ca
Birks Group
Vitrine Birks

Imprimerie Précigrafik
Le Groupe Robert
Porte-billet VIP

Imprimerie Précigrafik
Imprimerie Précigrafik
Le Caméléon

Imprimerie Précigrafik
Imprimerie Précigrafik
La bouteille givrée

Imprimerie Précigrafik
Nautic & Art
Brochure corporative Chargek
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Innovation de Fujifilm avec  
une nouvelle plaque flexo

Qualité et productivité inégalée 
et 100% sans solvant
La plaque Flexographique lavable à l’eau Flenex 
fournit la qualité d’impression la plus élevée sur le 
marché et de plus sa production est la plus rapide, 
tout en réduisant considérablement  le coût d’usage 
par rapport à d’autres technologies lavable à l’eau, 
thermique ou solvant.

•    La durée totale du processus de fabrication des 
plaques en moins de 40 minutes

• La plus haute qualité flexo (200 lpi, point de 1%)

• Beaucoup plus de production par quart de travail

•  Élimine les coûts associés à la technologie  
solvant et thermique

Pour plus d’informations, visitez Flenex le www.fujifilmusa.com.

PARTICIPANTS
DÉFI INNOVATION TOUTES CATÉGORIES

MP Repro
Parc Jean-Drapeau
Panneaux décoratifs

PDI Solutions d’imprimerie intégrées
Communidée
Campagne promotionnelle Communidée

NetPak
La face cachée de la pomme
La face cachée de la pomme

Promoflex International
IMS USA
Dia De Los Muertos  

Norampac Montréal
Brasseurs du Nord
Découverte 3 microbrasseries du Québec

Supremex
Club des Débrouillards
Club des Débrouillards
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en photos
LE JUGEMENT
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de production
NOTES

Parce qu’il sont plus de 20 passionnés, parce qu’ils ne font pas que produire 
les pièces d’affichage, les menus, les billets, les sacs, les décors et bien 
sûr ce Qi, parce qu’ils ne font pas que nous livrer du papier et du carton, 
parce qu’ils s’impliquent dans la création, nous proposent de magnifiques 
ajouts (que nous n’oserions demander !) et parce qu’ensemble, nous 
créons la magie de la soirée du Gala, voici donc les notes de production 
des pièces qui ont enjolivé la soirée !

MERCI À CES 22 ENTREPRISES QUI NOUS OFFRENT 
LEUR TEMPS, LEUR PASSION ET LEUR APPUI !

CRÉATION DES PIÈCES

Équipe Marketing de l’ICI

BANNIÈRES DE LA SOIRÉE

Impression grand format HP LATEX 360 sur bannière lisse, 15 oz, Danalco

PAPILLONS SUSPENDUS

Carton : E-flute 1/16 po blanc des deux côtés et brun au centre, Spicers 
Découpe : Esko Kongsberg XP, LVP�ca en collaboration avec Esko

CENTRES DE TABLE

Impression grand format et découpe grand format : LVP�ca  
Carton : E-flute 1/16 po blanc des deux côtés et brun au centre, Spicers 
Imprimante : Oce Arizona 550 GT, LVP�ca 
Découpe : Esko Kongsberg XP, LVP�ca en collaboration avec Esko

MARQUE-VERRES 

Papier : Neenah Clear Fold White, 36 lb, Spicers 
Impression numérique : XEROX IGEN 150 et découpe sur cylindre Heidelberg, L’Empreinte
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MENUS PAPILLON

PAPILLON 1
Papier : Neenah Clear Fold White 36 lb, Spicers 
Impression : Offset feuilles, Collège Ahuntsic  
Lamination : Polypropylène mat, RL Lamination 
Découpe et rainage : Dieco Finition 
Estampage : Stylex 3d

PAPILLON 2  
Papier : Neenah Classic Columns Text Solar White 80 T, Spicers 
Impression : Offset feuilles, Collège Ahuntsic 
Découpe : Dieco Finition

PAPILLON 3  
Papier : Neenah Stardream Silver Smooth 105 C, Spicers 
Découpe au laser : Stylex 3d 
Estampage : Stylex 3d

PAPILLON 4 
Papier : Neenah Plike Orange 122 C, Spicers 
Impression : Offset feuilles, Collège Ahuntsic 
Découpe : Dieco Finition 
Assemblage : Cousu sur machine à coudre par l’équipe Marketing de l’ICI

BILLETS

Impression : Offset feuilles, Collège Ahuntsic   
Ennoblissement : Estampage et JET Varnish, Impression d’Or  
Carton : Starwhite Flash White 84 lb C, Spicers

ENVELOPPES, ESTAMPAGE ET PASTILLES 

Enveloppe Concept, Gravure Choquet et Imprimerie Ste-Julie

SACS SOUVENIR DE LA SOIRÉE 

VDL MiniMédia

MAGAZINE QI

Impression couverture : Offset feuilles, Collège Ahuntsic   
Ennoblissement : Impression d’Or  
Papier : Carta Integra 10 pt, Papier Atlas  
Impression intérieure : Presse rotative, ICI  
Papier : Omya 
Reliure : Multi-Reliure

ÉPINGLETTES

ParaPromo

POCHETTES

Impression : Offset feuilles, Collège Ahuntsic 
Ennoblissement : Impression d’Or  
Papier : Neenah Plike Orange 122 C, Spicers 
Découpe et collage : Impression d'Or

PASTILLES

Impression : Xerox IGEN 3, ICI 
Découpe : Esko Kongsberg, Collège Ahuntsic  
Papier : Neenah Stardream Silver Smooth numérique, Spicers
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partenaires
COMPLICES  DU REPAS

PRODUCTION  IMPRIMÉE
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PARTENAIRE  PLATINE

PARTENAIRES  OR

PARTENAIRES  ARGENT

PARTENAIRES  BRONZE
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TOUTES LES IMAGES DU GALA SONT DISPONIBLES AU :

www.galagutenberg.ca
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Denise Laganière
Conseillère en communication, Multiprévention 
dlaganiere@multiprevention.org

L’expertise développée et les services offerts de part et d’autre 
contribuent à enrichir l’offre de service pour tous les employeurs 
et travailleurs des secteurs visés, en plus d’offrir un plus grand 
accès à l’échelle du Québec. 

La fusion fait la force
MultiPrévention, c’est aussi : 

 - Une équipe formée de conseillers en gestion de la prévention 
et de conseillers techniques : ergonomes, ingénieurs spé-
cialisés en sécurité des machines, cadenassage, ventilation, 
etc., expérimentée et passionnée à votre service ;

 - Plus de 35 formations données en sessions publiques ou en 
entreprise, ainsi que des formations de formateurs ;

 - Une centaine de documents, de guides, de fiches et d'ou-
tils sur des sujets d’intérêt en prévention téléchargeables 
gratuitement ;

 - Une offre de service souple, adaptée aux besoins et aux 
problématiques qui nous sont adressées. Qu’importe la taille 
de votre entreprise et votre niveau de prise en charge de la 
prévention, nous pouvons vous aider ! 

Si le secteur de l’imprimerie est dans une ère de changements, 
des choses demeurent : le génie créatif, l’expertise et le savoir-
faire de ses artisans. Les réalisations présentées dans le cadre 
du Gala Gutenberg 2016 en témoignent. 

Bravo à tous !

Visitez notre site Web pour en savoir plus :

www.multiprevention.org

Nos bureaux sont situés au 2405, boulevard  Fernand-
Lafontaine, bureau 150, à Longueuil. Tél. : 450-442-7763

Votre nouvel allié en santé et en sécurité  
du travail : MultiPrévention
En janvier 2016, l’ASP imprimerie et l’ASPHME, l’association desser-

vant les secteurs de la fabrication de produits en métal, de produits 

électriques et des industries de l’habillement, se sont regroupées pour 

former MultiPrévention.
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Régent Bernier
Directeur, procédés d'impression à l’ICI et président de l’ATFFEQ 
regent.bernier@i-ci.caAT

FF
EQ

L’ATFFEQ a cinq ans 
Après cinq ans d’activités et de succès, l’ATFFEQ est encore jeune tout 

en étant mature. Les réalisations des dernières années ont permis de 

confirmer la pertinence et la vitalité de cette organisation.
La contribution de son conseil d’administration, composé de 
25 personnes impliquées et passionnées, ainsi que l’appui de 
l’ensemble de ses membres corporatifs sont sans contredit 
ses meilleurs atouts et un gage de succès.

L’une des premières préoccupations à la fondation de l’ATFFEQ 
était d’être représentative de l’ensemble de l’industrie de la 
flexo et de l’emballage imprimé au Québec.

Tant les entreprises membres que les membres du CA pro-
viennent d’une grande variété d’entreprises et d’organisations 
pour former un bel équilibre entre flexographes, producteurs 
d’emballage, divers fournisseurs et autres organisations telles 
que le Comité sectoriel de main-d’œuvre des communica-
tions graphiques (CSMOCG), l’Institut des communications 
graphiques et de l’imprimabilité (ICI), l’Institut de technologie 
des emballages et du génie alimentaire (ITEGA), le Collège 
Ahuntsic et le cégep Beauce-Appalaches.

La représentativité de l’association ne fait pas de doute, et 
cela, depuis ses débuts.

Le respect de la mission, de la vision et des valeurs mises 
en place à sa fondation ont permis de guider l’ensemble des 
décisions, des actions et des projets réalisés.

Profitez de votre visite pour devenir membre et ainsi supporter 
votre association dans l’ensemble de ses projets : 

 - 12 mai 2016 
Participation et soutien inconditionnel au Gala Gutenberg

 - 14 juin 2016 de 13 h à 17 h 
Conférence sur la Drupa 2016 en collaboration avec l’ICI

 - 14 juin 2016 de 17 h à 20 h 
BBQ anniversaire de l’ATFFEQ

 - 15 juin 2016 
Troisième tournoi de golf de l’industrie au Club de golf  
de Saint-Hyacinthe

 - Automne 2016 
« Le Québec m’emballe » – Campagne de promotion de 
l’achat local d’emballages

Nous mettons présentement sur pied un régime d’assurance 
collective en collaboration avec Catena Solutions financières, 
une entreprise établie depuis près de 20 ans.

Demandez un diagnostic complet et sans frais en six points 
de votre régime d’assurance collective actuel. N’hésitez pas à 
contacter directement Manon Robert, de Catena, qui se fera un 
plaisir de répondre à toutes vos questions et à vos besoins par 
courriel, à info@catena.ca, ou visitez le site Web de l'ATFFEQ,  
au www.atffeq.ca. 

Au plaisir de vous rencontrer lors de ces activités !

Bon été à tous !

|La représentativité de l’asso-
ciation ne fait pas de doute,  
et cela, depuis ses débuts. |

Vous trouverez tous les détails sur la mis-
sion, notre vision et les valeurs qui nous 
guident dans nos actions sur notre site Web :  
www.atffeq.ca.
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En collaboration avec : En partenariat avec : 

GRANDE CONFÉRENCE : 

post drupa
14 juin 2016

à 13 h 30
suivie du BBQ annuel de l’ATFFEQ  

à 17 h 00

Pour plus d’information et pour vous inscrire : www.i-ci.ca

SOUS LE THÈME DE L’INNOVATION,  
un état des lieux de la drupa 2016 sera présenté.
Par la suite, les grands fabricants et fournisseurs se verront  

offrir une place de choix pour présenter leurs produits  
et leurs avancées technologiques. 
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VOS ASSOCIATIONS DE GAUCHE À DROITE :   CSMOCGQ  Comité sectoriel de main-d’œuvre des communications graphiques du Québec      
ICI  Institut des communications graphiques et de l’imprimabilité    •    AQII  Association québécoise de l’industrie de l’imprimé                         
ATFFEQ  Association technique des flexographes et fabricants d’emballages du Québec        

Rendez-vous à 8h30 pour l’assemblée générale annuelle du Comité sectoriel de main-d’œuvre des communications 
graphiques du Québec. Que vous soyez golfeur ou non, vous êtes tous les bienvenus. Commencez cette belle journée 
de réseautage en prenant connaissance de ce que le CSMOCGQ fait pour vous et pour le secteur des communications 
graphiques.

Votre participation est précieuse.   Venez en grand nombre  !

Inscription obligatoire 
pour le golf et l’AGA 

sur www.aqii.ca

8 h 00 Début des inscriptions
 8 h 30 Brunch et AGA du CSMOCGQ
 11 h 30 Départ simultané de golf
 18 h 00 Souper

Date limite d’inscription  
le 1er juin 2016

LE 15 JUIN 2016 
Au club de golf de Ste-Hyacinthe

3
e
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POUR CONNAITRE TOUS LES DÉTAILS :

www.galagutenberg.ca
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N
O

U
VE

LL
E

Montréal, le 11 février 2016 – Afin de sensibili-
ser le grand public à l’importance de l’imprimé, 
l’Institut des communications graphiques et de 
l’imprimabilité (ICI) lance cette semaine la cin-
quième édition de cette grande offensive publici-
taire. Sous le thème « Un monde sans imprimés, 
vous y croyez ? », le message sera diffusé dans les 
hebdos TC Transcontinental, dans le journal Métro, 
dans les hebdos de VIVA Media, ainsi qu’avec l’ap-
pui de plusieurs hebdos régionaux. Cela portera la 
visibilité de la Campagne à plusieurs millions de 
copies imprimées en circulation.

« Nous sommes très fiers de constater que les 
grands joueurs de l’Industrie travaillent ensemble à 
la réussite de ce projet d’envergure, tous conscients 
que l’imprimé demeure le véhicule idéal d’une 
bonne communication, explique Hélène Pageau, 
directrice du marketing, conférences et évènements 
à l’ICI et instigatrice du projet. Le Collège Ahuntsic, 
le Comité sectoriel en communications graphiques, 
l’Association technique des flexographes et fabri-
cants d’emballages du Québec (ATFFEQ), l’As-
sociation québécoise de l’industrie de l’imprimé 
(AQII), Imprimerie Ste-Julie, Kayjon, L’Empreinte 
et Solisco ont tous emboité le pas. Leur implication 
et leur soutien sont indissociables de la réussite 
de cette campagne. L’imprimé est omniprésent ! 
Nous souhaitons sensibiliser le grand public à son 
environnement immédiat et à l’importance qu’il 
joue dans leur quotidien. »

« Rappelons que l’objectif principal de cette 
Campagne est de promouvoir les carrières de 
l’imprimé et de redorer l’image de notre Industrie. 

Les quatre premiers volets (depuis 2012) ont 
suscité un vif intérêt auprès du grand public, 
résultant, entre autres, en une augmentation du 
taux d’inscriptions aux cours reliés au domaine 
de l’imprimerie. Les nouvelles technologies et 
systèmes informatisés, les imprimés intelligents 
ou organiques tel l’affichage dynamique font de 
ce métier un créneau d’avenir. Nos entreprises 
doivent pouvoir compter sur une relève en nombre 
suffisant, et ce, rapidement, ajoute André Dion, 
directeur général de l’ICI. »

« Afin de répondre aux nouvelles exigences du 
marché de l’imprimé, un nouveau programme 
de formation a commencé en aout 2015. Une 
importante mise à jour, en lien avec les avancées 
technologiques de notre Industrie, permettra aux 
étudiants en Techniques de l’impression d’être des 
leaders dans le domaine. La formation approfon-
dira davantage le volet des presses numériques, 
de la flexographie et de l’emballage, ainsi que 
les presses multiprocédés qui, on le sait, sont en 
constante croissance, nous explique Robert Legal, 
enseignant en Techniques de l’impression du 
Collège Ahuntsic. »

« Outre le volet imprimé de la Campagne, le site 
carrieresenimprimerie.com nous offre, bien sûr, de 
l’information sur les carrières dans le domaine de 
l’imprimé, mais également sur notre engagement 
pour le développement durable et aussi une foule 
de liens vers de l’information pertinente sur notre 
industrie. Nous pourrons aussi visionner quelques 
capsules et télécharger le visuel représentant la 
Campagne, ajoute Hélène Pageau. »

Pour suivre la campagne, consultez le site Web :
http://carrieresenimprimerie.com

CRÉDITS :   
Conception : Daniel Lévesque 

Photographe : Alain Gauvin, Imagine Photographie

LA CINQUIÈME ÉDITION DE LA 

GRANDE CAMPAGNE 
DE SENSIBILISATION
« Un monde sans imprimés, vous y croyez ? »
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L’imprimé est plus vivant que jamais
Faites carrière avec nous

carrieresenimprimerie.com
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