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DE PASSIONNÉS
ONT PARTICIPÉ À

LA RÉALISATION DE CET
EMBALLAGE

CHERCHE
ETTROUVE

LA RÉPONSE SUR L’EMBALLAGE

L IMPRIMERIE EST PLUS VIVANTE QUE JAMAIS
Faites carrière avec nous

carrieresenimprimerie.com
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Où étiez-vous il y a 35 ans ?
Il y a 35 ans, j’étais encore trop jeune pour savoir que je 
serais happée par notre belle industrie. Je n’avais pas encore 
idée du grand pouvoir de l’encre et du papier ! Je ne savais 
pas qu’à ce moment, le Gutenberg vivait ses balbutiements 
au Québec…
Nous célébrons cette année le 35e anniversaire de ce prestigieux Concours. Avec une participation 
plus qu’enthousiaste à tous les niveaux, le Comité organisateur est heureux de constater que, malgré 
les années plus difficiles, malgré les fusions, vous êtes encore et toujours au rendez-vous !

Depuis maintenant cinq ans, j’ai la chance de faire partie du Comité organisateur du Gutenberg. 
Depuis cinq ans, des dizaines de partenaires acceptent avec fierté de collaborer à la production 
des pièces qui enjolivent la soirée du Gala. J’ai une chance inouïe de côtoyer des hommes et des 
femmes si passionnés. Au nom du Comité, un immense merci, chers partenaires !

En terminant, je tiens à souligner le travail et l’implication exceptionnelle de notre collègue Robert 
Legal, enseignant en Techniques de l’impression au Collège Ahuntsic, qui, depuis cinq ans, se 
donne corps et âme à l’organisation du Gutenberg. Il était présent lors de la Révolution, il y a 5 ans, 
à réinventer les catégories, les règles et les défis ; il était présent pour chapeauter impartialement le 
Comité des juges ; il était présent pour imprimer certaines pièces qui enjolivent nos Galas.

C'est également un complice hors pair pour mes collègues Mariane et Marie-Eve et pour moi-même. 
Sachez qu’il n’y a que nous quatre qui partageons tous les résultats ! Même les membres du Comité 
organisateur ne découvrent les finalistes et les vainqueurs que le soir du Gala.

Après cinq ans de bénévolat en tant que responsable des juges, Robert prend une pause bien 
méritée. De la part du Comité, merci, Robert, pour ta grande passion !

Ensemble, une pièce à la fois, contribuons à la célébration de notre Industrie ! Le Concours se pré-
pare tout au long de l’année. Faites donc vos provisions de belles pièces pour le Concours 2018.

www.galagutenberg.ca

ÉD
IT

O
R

IA
L

Hélène Pageau
Directrice marketing, conférences et évènements 
et directrice de la publication, ICI

Les membres du Comité organisateur du Gutenberg 2017 :

Patrick Choquet, Gravure Choquet, président du Gutenberg 2017
André Goyette, Imprimerie Contact, division du Groupe VDL MiniMédia
Chantal Vallée, Spicers
Hélène Pageau, Mariane Beauchesne et Marie-Eve Huppé, ICI
Louise Kralka, PDI
Lucie Benoit, Dieco Finition

Mala Dupont, ATFFEQ 
Martin Gagnon, Multi-Flex 
Michel Beaulieu, Heidelberg 
Robert Legal, Collège Ahuntsic 
Yves Audet, Graphiscan Yvon 
Sauvageau, Multi-Reliure
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Benoit Tougas
Enseignant au Collège Ahuntsic au département de Techniques de l’impression

Le Collège Ahuntsic n’est pas différent des autres à 
ce sujet. Nous offrons deux soirées « Portes ouvertes » 
annuellement : la première à l’automne et la deuxième 
au début de l’année suivante, habituellement en février. 

Les étudiants du secondaire doivent faire un choix de 
programme d’études avant le 1er mars en passant par le 
SRAM. Le SRAM est un service qui s’occupe de rece-
voir les demandes d’admission et de les distribuer aux 
établissements. 

Invitation à nous épauler
Lors de la première soirée annuelle des « Portes ouvertes », 
les futurs étudiants explorent les programmes de forma-
tion et les cégeps. 

La deuxième soirée permet surtout aux étudiants indécis 
de peaufiner leur choix de programme de formation. 

Cette année, lors de cette deuxième « Portes ouvertes », 
nous avons invité des représentants de deux entreprises : 
IMS et Élopak, ainsi que le Comité sectoriel de main-
d’œuvre des communications graphiques du Québec 
(CSMOCGQ) et l’Institut des communications graphiques 
et de l’imprimabilité (ICI) pour nous aider dans la promo-
tion des programmes de formation en communications 
graphiques offerts au Collège, soit Techniques de l’im-
pression, Infographie en prémédia, Gestion de projets en 
communications graphiques et Graphisme. 

Les collègues de l’industrie représentant ces deux entre-
prises ont eu le plaisir d’expliquer aux futurs étudiants 

les débouchés qui les attendent une fois leur diplôme 
en main, et aussi comment sont réalisés et produits les 
échantillons imprimés qu’ils avaient apportés. 

| La présence des entreprises 
a porté ses fruits et a suscité 
l’intérêt des étudiants à s’ins-
crire dans nos programmes de 
formation. |
La présence des associations, le CSMOCGQ et l’ICI, a 
aussi permis aux jeunes présents de discuter des réalités 
de notre secteur d’activité et de réaliser l’ampleur du 
domaine de l’imprimerie dans leur quotidien.

Bien que la deuxième soirée « Portes ouvertes » soit moins 
fréquentée, la présence des entreprises a porté ses fruits 
et a suscité l’intérêt des étudiants à s’inscrire dans nos 
programmes de formation. 

Nous croyons qu’une telle collaboration est précieuse et 
que cette expérience serait à répéter l’an prochain, et 
ce, dès l’automne.

Les « Portes ouvertes » 
Chaque année, les établissements d’enseignement supérieur pro-
posent des journées « Portes ouvertes » afin de faire la promotion 
des programmes d’études, des services, des activités culturelles  
et sportives, etc. 
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Nous vous invitons donc tous, acteurs de notre indus-
trie, à vous manifester et à vous joindre à nous pour 
assurer la promotion du domaine de l’imprimerie et 
des domaines connexes. 

Vous pourrez discuter et partager, votre passion avec 
les jeunes, rencontrer vos futurs employés et, qui 
sait, peut-être recruter des étudiants pour combler 
des postes durant l’été en participant à l’Alternance 
travail-études (ATE). 

Remerciements
L’équipe des enseignants en Techniques de l’impres-
sion tient à remercier de leur précieuse collaboration 
les personnes et les entreprises qui ont participé aux 
« Portes ouvertes » de février 2017. 

Un merci aux représentants des entreprises présentes : 
Mme Nancy Desmarchais et M. Maxime Arpin, de 
IMS, ainsi que M. Danny Lynch et M. Serge Robillard, 
d'Élopak. Un merci aux représentants du CSMOCGQ : 
Mme Lyne Champoux et M. Stéphane Labrie, ainsi que 
M. Régent Bernier, de l’ICI.

Si vous souhaitez y participer ou obtenir plus de détails 
au sujet des prochaines « Portes ouvertes », commu-
niquez avec nous.

benoit.tougas@collegeahuntsic.qc.ca
www.collegeahuntsic.qc.ca

IMAGINE
p h o t o g r a p h i e

Photo   •   Retouche   •   3D

IMAGINE
M u l t i - M é d i a

IMAGINE
p h o t o g r a p h i e

IMAGINE
p h o t o g r a p h i e
9270 boul. des Sciences, Anjou, Qc, H1J 3A9

P H O T O
w e b  s o l u t i o n

IMAGINE
M u l t i - M é d i a

Photo   •   Retouche   •   3D

www.imaginestudio.ca
9270 boul. Des Sciences, Anjou, Qc.

514-956-1670

Brochures

Produits

Services photographiques complets
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Michel Desjardins
Musée de l'imprimerie du Québec

Un véritable écosystème consacré aux arts graphiques et 
à l’imprimerie est en devenir ! Le Musée de l’imprimerie du 
Québec (MIQ) s’emploie à ouvrir ses portes à proximité du 
Collège Ahuntsic et de l’ICI en 2021. C’est toute la vie culturelle 
et l’attractivité de l’arrondissement Ahuntsic-Cartierville qui se 
transformeront avec l’ajout du musée aux abords de ces deux 
grandes institutions2.

Le projet prévoit l’installation d’un musée d’une superficie 
approximative de 1 670 m2 sur le terrain même du Collège 
Ahuntsic. Les travaux sont en cours pour préparer les études 
préliminaires et une campagne de financement majeure 
en 2018.

Le partenariat avec le Collège Ahuntsic parait tout à fait naturel, 
puisque l’Institut des arts graphiques y a été créé en 1942 
pour « former des artisans et des techniciens qui auront une 
connaissance générale et étendue des différents procédés de 
l'imprimerie et de tous les métiers connexes, ainsi qu'un entrai-
nement spécialisé dans une branche des métiers de I’imprimerie 
et de la reliure3 ». Encore aujourd’hui, après 75 ans, le Collège 
Ahuntsic demeure le chef-lieu de la formation en imprimerie 
au Québec.

Le MIQ fait actuellement partie des quelque 200 institutions 
muséales vouées à l’imprimerie de par le monde, dont un grand 
nombre se trouve principalement aux États-Unis et en Europe. 
Ancré dans l’économie sociale, il se distingue des autres musées 
par son approche éducative axée sur la réalisation de projets 
que ses publics entreprennent. Le MIQ participe à l’approche 
québécoise qui innove et pratique « une muséologie contem-
poraine conviviale aux normes les plus avancées, plus que 
jamais préoccupée de ses visiteurs et de leurs besoins […] 

une muséologie apte à répondre à la volonté politique souvent 
affirmée de démocratisation culturelle4 ».

Et ce n’est pas le seul croisement qu’il s’avère apte à créer. Le 
MIQ a l’avantage de pouvoir toucher à trois grands secteurs de 
la culture : les arts et lettres, l’industrie culturelle, ainsi que le 
patrimoine industriel — en plus d’aborder les enjeux de société 
qui font couler beaucoup d’encre… la liberté de presse et la 
liberté d’expression.

Le projet du MIQ rassemble quantité de lignes de force, mais 
la principale réside dans la mobilisation et le soutien du plus 
grand nombre possible d’appuis. Nous partagerons avec vous 
les avancées de ce projet dans les mois à venir. N’hésitez pas 
à visiter notre site Web et notre page Facebook pour vous tenir 
informés ou pour participer à cette aventure qui fera rayonner 
à nouveau la « Révolution Gutenberg ».

Un nouveau musée s’imprime
Les musées sont des centres d’accès au savoir et d’exceptionnels conserva-
toires de la diversité culturelle. Ils participent à la compréhension mutuelle 
et à la cohésion sociale ; ils sont l’un des rouages du développement écono-
mique et humain (Sophie Her, Échanges, 20091).

1  Citation tirée de l’étude de Raymond Montpetit, sommité en muséologie au Québec : Une muséologie québécoise dynamique et d’aujourd’hui : favoriser l’appropriation des collections par les publics de 
maintenant, 2013, p. 4. Source : site du ministère de la Culture et des Communications du Québec, consulté en mars 2017 : https://www.mcc.gouv.qc.ca/fileadmin/documents/museologie/Etude_RMontpetit_
RFinal_aout2013.pdf.

2  Diagnostic et plan de développement des équipements culturels de l’arrondissement Ahuntsic-Cartierville, ArtExpert, 2011. Cette étude, tout comme le plan d’action culturel quinquennal d’Ahuntsic-Cartierville, 
témoignent des initiatives de l’arrondissement de se doter d’équipements qui soutiendront la vie culturelle de cette partie de Montréal. 

3  Éric Leroux, La formation des ouvriers du livre au Québec (1925-1971) : le cas de l’École des arts graphiques de Montréal. Communication, Congrès de la Société bibliographique du Canada, Université 
York de Toronto, 2 juin 2oo6.

4  Raymond Montpetit, p. 15.

Pour la papeterie

   Le MIQ se distingue des autres musées par son approche éducative axée sur la 
réalisation de projets que ses publics entreprennent. 
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MOT DU PRÉSIDENT

Patrick Choquet
Président de Gravure Choquet 
Président du Gutenberg 2017 – 35 ans

Une année qui bat tous les records !  
Quel plaisir de vivre ceci avec vous…

Le Gala Gutenberg a suscité un engouement 
spectaculaire pour les partenaires. Pour nous, 
du Comité organisateur, c’est trois mois de sol-
licitation auprès de vous. Merci à vous, parte-
naires de l’industrie, qui rendez possible cet 
évènement. Vous êtes parmi les joueurs qui 
prennent cette industrie à cœur. 

Merci aux participants du Concours. Nous 
avons reçu 86 pièces, toutes représentant un 
défi à produire. Au Gutenberg, nous appelons 
cela soit un défi technique, soit un défi innova-
tion. Chez vous, lorsque vous commencez ces 
projets ou lorsque vos clients vous demandent 
un concept quasi impossible à produire, c’est 
plutôt : qu’est-ce que c’est que cela ? Comment 
va-t-on faire cela ? On aura tout vu ! Ils veulent 
qu’on se plante… C’est là que les profession-
nels de l’industrie embarquent. Défi après défi, 
nous surmontons les demandes les plus farfe-
lues. Ceci est l’essence et la motivation qui nous 
permettent de nous réaliser, et c’est pourquoi 
nous sommes toujours aussi passionnés. 

Pour nous, du Comité organisateur, la période 
de collecte des pièces est très ardue, car nous 
espérons toujours avoir un nombre élevé de 
pièces et une variété qui permet de remplir 
toutes les catégories… Nous souhaitons éga-
lement que de nouveaux participants s’im-
pliquent. C’est un mois de stress total !

La période de jugement des pièces est une 
période intense qui se déroule dans un huis 
clos, et leur évaluation anonyme permet de 
qualifier et de récompenser les pièces les plus 
méritoires. Les six membres du jury respectent 
un silence total et sont totalement impartiaux. 
Même les membres du Comité n’ont aucune 
idée des finalistes et des gagnants.

Moi-même récipiendaire de prix Gutenberg et 
participant au Gala Gutenberg depuis 22 ans, 
je confirme que ce n’est pas arrangé !

Merci aux participants de la soirée. Nous avons 
fait salle comble avec 350 convives en moins 
d’un mois. Vous représentez la passion qui 

anime l’industrie de l’impression. Échanger, 
réseauter, fraterniser les uns avec les autres, 
le Gala Gutenberg est devenu, au fil de ces 
35 années, la soirée par excellence de notre 
industrie. Pour nous, du Comité organisa-
teur, c’est l’apothéose après un an de travail 
acharné.

Nous avons été 350 passionnés à cette soi-
rée provenant de marchés plus diversifiés 
que jamais. Ce n’est pas une activité réservée 
qu’aux gros imprimeurs qui ont des ressources 
très enviables. Ce n’est pas que de l’impression 
commerciale… C’est maintenant des fabricants 
de boites, des manufacturiers d’enveloppes, 
des imprimeurs d’étiquettes, des imprimeurs 
de travaux grand format, des imprimeurs de 
données variables, des imprimeurs d’embal-
lages flexibles, des imprimeurs de journaux et 
de magazines, des imprimeurs d’objets promo-
tionnels, des ateliers de finition en reliure de 
toutes sortes, des vernis spéciaux, du laminage, 
de l'estampage à chaud, du découpage et du 
collage… Sans oublier les fournisseurs d’équi-
pements, de matières premières, de fournitures 
graphiques, les associations, les étudiants et les 
journalistes qui s’intéressent à notre industrie. 
Quel beau groupe d’enthousiates !

Tous rassemblés et de partout au Québec, les 
procédés offset, numérique, flexographique, 
la gravure, la sérigraphie, l'estampage, le gau-
frage, la lamination, etc., ont été mis à l’hon-
neur. Les pièces présentées ont été réalisées 
pour notre marché, mais aussi pour les mar-
chés extérieurs tout autour de notre planète. 
Il y en a, du talent, au Québec !

Au nom du Comité organisateur, nous vous 
remercions tous d’avoir participé en si grand 
nombre et souhaitons vous revoir l’an prochain.

| Défi après défi, 
nous surmontons 
les demande les 
plus farfelues. 
Ceci est l’essence 
et la motivation qui 
nous permettent 
de nous réaliser, 
et c’est pourquoi 
nous sommes 
toujours aussi 
passionnés. | 
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MOT DU JURY

Robert Legal
Responsable du Comité du jury  
du Gala Gutenberg 2017 – 35 ans
Enseignant en Techniques de 
l’impression au Collège Ahuntsic

Au nom des membres du Comité organisateur et en mon nom, 
je tiens à remercier tous les juges, qui ont généreusement 
accepté de donner de leur temps et de leur savoir à ce grand 
évènement : 

Madame Julie Cantin-Blain  
Madame Josée Barsalo 
Monsieur Régent Bernier 
Monsieur Louis Baribeau 
Monsieur Benoit Tougas  
et Monsieur Steve Hamelin 

Vous aimeriez vivre l’expérience 
de juge ? Vous connaissez une 
personne de votre équipe qui 
aimerait participer ? N’hésitez 
surtout pas à communiquer 
avec nous. C’est une expérience 
vraiment très enrichissante. 
information@i-ci.ca

Notre industrie est vraiment la preuve vivante 
que rien ne peut l’arrêter. Cette année, nous 
avons fêté le 35e anniversaire du prestigieux 
Concours Gutenberg. Je me sers de cette 
tribune pour vous dire un gros merci de votre 
participation ! Annuellement, nous soulignons 
la venue de nouveaux joueurs, mais nous 
avons également des fidèles participants. 
Merci de votre grand intérêt à ce Concours. 
Je vous assure que, pour le Comité organi-
sateur, votre participation est notre trophée.

Cette année, nous avons reçu un total de 
86 pièces, dont 61 du défi technique et 
25 du défi innovation, provenant de 35 entre-
prises. Et nous sommes très fiers de compter, 
parmi ces 35 entreprises, 9 nouveaux parti-
cipants  (pour la plupart des PME comptant 
entre 2 et 54 employés).

Le jugement s’est réparti en deux soirées 
en février dernier. Ce travail remarquable 
a demandé plus de neuf heures. Je vous 
souligne que lors du jugement, toute informa-
tion concernant la provenance d’une pièce 
est masquée, et en tout temps, les juges 
n’ont aucune information du participant, sauf 
bien entendu pour la catégorie marketing 
autopromotion.

Nous ne le dirons jamais assez, et les juges 
sont unanimes : la description de votre pièce, 
de votre défi à vous, fait toute la différence ! 
Vous pourrez découvrir les textes des pièces 
gagnantes dans les pages suivantes, afin de 
bien comprendre l’ampleur des défis.

En soumettant des pièces au Concours 
Gutenberg, vous faites beaucoup plus que 

participer à un concours… vous faites en 
sorte que notre industrie rayonne, et, ainsi, 
nous nous donnons des outils pour nous 
démarquer.

Le dicton dit que l’union fait la force. Je crois 
que nous, LES HUMAINS, le mettons en 
pratique, car notre coffre à outils du secteur 
des communications graphiques est bien 
rempli. Merci aux BÉNÉVOLES, qui donnent 
de leur temps, de leur énergie et de leur 
passion, afin d’assurer la solidité de notre 
milieu. Une industrie où rien ne se passe 
évolue plus difficilement et inévitablement 
moins rapidement.

L’évolution des technologies est inévitable, 
toujours plus vite, avec le moins de per-
sonnes possible… Semble-t-il que c’est la 
mission que l’Homme s’est donnée. Alors, 
comment une industrie peut-elle se démar-
quer ? Par la volonté de ses gens, la volonté 
de vouloir créer, le fait de créer des asso-
ciations, le fait de créer des évènements, 
le fait de se donner la merveilleuse chance 
de se rencontrer, de se parler, d’échanger 
et d’être plus fort afin d’affronter ce que l’on 
appelle l’« évolution technologique ». Malgré 
toutes ces avancées, ce qui fait la différence 
reste et restera toujours : les hommes et les 
femmes qui en font partie.
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Avec les plaques sans traitement KODAK SONORA XP, 
plus de traitement chimique, terminé la consommation 
excessive d’eau et d’électricité. Mettez votre budget au 
régime ! Faites un geste pour la planète. Une qualité 
garantie pour vos imprimés. Un pas en avant pour 
votre entreprise.
Pour en savoir plus, rendez-vous sur 
kodak.com/Go/Sonora.

N’HÉSITEZ PLUS : 
CHOISISSEZ 

UNE MEILLEURE 
RENTABILITÉ

GRÂCE À UN IMPACT 
ÉCOLOGIQUE RÉDUIT
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Malgré une ou plusieurs exigences hors du commun (délai d’exécution, budget, 
contrainte environnementale, etc.) qui relevaient le niveau de difficulté, ils ont 
réussi à réaliser un projet au-dessus des standards de l’industrie.

QUALITÉ GÉNÉRALE
•  Qualité de la pièce par rapport aux autres 

• Registre d’impression 

• Uniformité des couleurs 

•  Finition (registre, qualité de la finition) 

• Complexité de la pièce 

APPARENCE GÉNÉRALE
• Création et design

• Qualité photo

•  Choix du support d’impression

•  Mise en valeur des procédés 
d’ennoblissement

DÉFI TECHNIQUE
•  Description du défi technique

•  Procédé d’impression et ses contraintes

• Contrainte du support

• Complexité de l’encrage

• Forme de la pièce

• Complexité de la finition

•  Types d’encre (Pantone, métallique,  
encres réactives, etc.)

•  Utilisation de procédés d’ennoblissement  
(vernis sélectif, UV, effets de vernis, 
lamination, découpe, gaufrage, finition, 
pliage, etc.)

ÉDITION (JOURNAL, MAGAZINE, LIVRE) / EMBALLAGE 
EMBALLAGE FLEXIBLE / ÉTIQUETTE / AFFICHAGE 

MARKETING AUTOPROMOTION / MARKETING CLIENT 
ENNOBLISSEMENT

CRITÈRES D’ÉVALUATION DU VOLET DÉFI TECHNIQUE 2017
Qualité générale .............................................................................. 25 %
Apparence générale ..........................................................................15 % 
Qualité technique............................................................................. 50 %
Innovation .........................................................................................10 % 

CATÉGORIES

défi technique
Volet
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La perforation en ligne n'a jamais été réalisée 
dans les journaux avec des presses à hautes 
vitesses cold set avant le 21 décembre dernier.
Notre défi consistait à imprimer le journal Métro 
avec comme première page une publicité des 
Producteurs de lait du Québec affichant un 
père Noël dont la barbe, découpée, représente 
un verre de lait sur la page 3. 
Cette découpe réalisée à une vitesse de 
62 000 copies à l'heure sur papier journal a  
été fort complexe. Des ajustements très précis 
quant à la pression sur le papier étaient requis 
afin d'assurer une découpe parfaite. 
Les coins du verre de lait engendraient des 
déchirements de papier et ont nécessité un 
ajustement parfait des tensions. L'alignement 
a été difficile à obtenir et à maintenir pour une 
impression de plus de 130 000 copies dans un 
délai de 4 heures. 
Par ailleurs, l'aspiration de la découpe en temps 
réel a été complexe en raison de la statique que 
nous avons dû éliminer, permettant l'évacuation 
de plus de 1 000 découpes par minute. Cet 
aspect était primordial, puisque les découpes 
mal évacuées pouvaient occasionner des casses 
de papier. 
Un premier défi de perforation sur un quotidien 
dont nous sommes très fiers !

GAGNANT

TC Transcontinental 
Transmag (140 employés)
D.B.C. Communications Inc. 
Le Clairon, mardi 17 mai 2016

TC Transcontinental 
Transmag (140 employés)
Gosselin Photo
Grand weekend d'ouverture  
au DIX30

TC Transcontinental Métropolitain (60 employés)
Journal Métro /Les Producteurs de lait du Québec
Perforation en ligne : Journal Métro/Les Producteurs de lait du Québec

Procédés d’impression : Coldset
Supports d’impression :  Papier journal

JOURNAL
défi technique édition – journal
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Rallier huit différents papiers et plusieurs 
techniques de façonnage sous un même 
magazine, faire correspondre des couleurs 
d’impression déjà produites chez d’autres 
imprimeurs, suivre des guides en haut 
et bas de page pour s’assurer de ne pas 
désaligner les images en pont sont déjà 
en soit des défis ! 

Mais les défis ne nous font pas peur. Nous 
avons procédé à l’ajout d’encre fluores-
cente dans 2 des 4 couleurs quadrichro-
miques sur certains spreads afin de donner 
de l’éclat à l’impression. L’impression offset 
et numérique combinées, l’estampage 
transparent en registre afin de simuler 
un vernis sélectif UV, un embossage à 
plusieurs endroits, des découpes multiples 
et enfin le collage d’un panneau avec une 
porte, tout ça, en reliure allemande… voilà 
un résultat final impressionnant!

GAGNANT

L'Empreinte (121 employés)
Rolland Inc. 
Magazine Paper Loop

Collaborateurs :  Groupe Stylex du Progrès, Édicible, les Pros du Collage, Lamcoil
Procédés d’impression : Offset et numérique
Supports d’impression :  Rolland Opaque, Rolland Enviro Satin, Rolland Enviro 100, poids divers

MAGAZINE
défi technique édition – magazine
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Le défi était de faire un volume caisse avec 
une jaquette transparente. Nous recher-
chions la qualité d’impression, la précision, 
ainsi qu’un matériel malléable et résistant. 

Nous avons fait un test d’impression sur 
du Transvy clair, puis des tests de pliage 
pour que ce matériel rigide épouse parfai-
tement la couverture. 

Ce support transparent nous a obligés à 
plier et à placer la jaquette manuellement.  

La superposition de la jaquette plastique 
sur la couverture caisse était critique, car 
nous devions nous assurer que les deux 
images soient en registres autant au recto 
qu’au verso. 

Pour l’intérieur, plusieurs pages contiennent 
une densité élevée d’encre, des couleurs 
foncées et de petits caractères renversés 
sur un fond couleur. L’analyse des fichiers 
et des épreuves préliminaires a permis 
un résultat maximal sur papier offset, sur 
presse rotative.

GAGNANT

Imprimerie FL Chicoine & FL Web 
(50 employés)
Bistro bar l'Atelier
Mixologie

PDI inc. (240 employés)
Cirque du Soleil
Programme Souvenir Luzia

TC Transcontinental Interglobe (510 employés)
Les éditions Québec Amérique
887

Collaborateurs : Mirazed
Procédés d’impression :  Offset et numérique
Supports d’impression :  Couv. : Flo gloss 200M 

Int. et gardes : offset 160M 
Couv. : Transvy clair 0,010 pt

LIVRE
défi technique édition – livre
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Créer une collection de boites offrant une 
grande protection pour des produits sensibles 
mais parfois lourds, sans toutefois sacrifier 
l'impact du visuel aux couleurs vives, voilà notre 
défi ! Nous devions également préserver une 
constance en adaptant les pièces aux formats 
spécifiques et aux particularités de chaque 
produit. Nos défis étaient grands ! 
En outre, le positionnement stratégique de 
l'impression pour la réalisation d'une 
boite de transport plus grande que 
les formats d'impression off-
set, la conception d'une 
mécanique d'embal-
lage supportant près 
de 40 lb, incluant une 
gaine de plastique sans 
collage pour extraire le 
produit de l'emballage de façon 
sécuritaire et une bague en étain 
embossée afin de maintenir les 
câbles en place, voilà nos défis ! 
Nous avons lancé un appel aux sens 
oculaires et au toucher avec le choix 
de la couleur orange-blanc et l'ajout d'un fini 
velvet soft-touch. Un concept de boite hybride 
a également été utilisé (fond rigide-couvercle 
semi-rigide), apportant ainsi une touche d'élé-
gance et de distinction. La collection comprend 
31 morceaux différents, 7 matières premières 
et 7 procédés de fabrication. Quel beau défi !

GAGNANT

Graphiscan Montréal  
(47 employés)
Aromasource
Casa Pure Living, ensemble de pièces

Compagnie WestRock  
du Canada (236 employés)
Parlux Fragrances LLC
Rogue Love by Rihanna

Laklé inc. (39 employés)
Nuutok
Collection Serveurs Nuutok

Collaborateurs : Plastichoix, R2M Imagem
Procédés d’impression :  Offset
Supports d’impression :  Papier, carton ondulé, étain, carton plat, mousse,  

HDPE et polystyrène expansé

EMBALLAGE
défi technique emballage
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Le plus grand défi a été d'impri-
mer simultanément les 6 diffé-
rents dessins en quadrichromie 
sur un film de 52 po. 

Avec des couleurs très diffé-
rentes propres à chaque dessin, la 
maitrise des densités, le contrôle 
d'engraissement des points et un 
travail de prépresse rigoureux ont 
été indispensables et essentiels au 
succès de ce projet. 

La marge de manœuvre sur presse 
était pratiquement nulle en ayant des 
fonds de couleur qui passaient du 
bleu au rouge, en passant par le jaune. 

Et tout cela avec des skintones et des 
highlights ! Notre équipe a su relever 
le défi, et les produits Archibald font 
belle figure dans les réfrigérateurs de 
la province !

GAGNANT

Plastube inc. (150 employés)
Elizabeth Arden
Always Red Femme

Imprimerie Ste-Julie  
(95 employés)
Coteau Rougemont (Ferme Robert)
Bulles Versant Blanc

Les Industries Propals (54 employés)
Archibald Inc. 
Combinaison Archibald 6 dessins

Procédés d’impression :  Flexographie
Supports d’impression :  Emballage flexible - Shrink film clair 2,00 mil

FLEXIBLE
défi technique emballage flexible
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De la prépresse à l'application chez le client, 
les défis étaient grands. Cette étiquette 
recto-verso est le résultat de cinq passages 
de presses. 

Elle a nécessité une construction de deux 
matériaux entre les deux passages de 
presse numérique, et ce, en parfait registre. 

Par la suite, il fallait gérer l'ordre des cou-
leurs et la couverture d'encre très élevée. 
Le vernis relief en sérigraphie ajoute un 
ton lustré au visuel mat. 

Il a également fallu prévoir une méthode 
pour la découpe, étant donné la forme 
spéciale et l’imposition 2 ups. 

Et finalement, comme le papier support 
est clair, il a fallu retravailler le visuel en 
y incluant un Qmark afin que l'application 
de l’étiquette sur la bouteille se fasse 
parfaitement en fonction de l’équipement 
du client. 

Celui-ci était très satisfait du résultat final !

GAGNANT

Imprimerie Ste-Julie  
(95 employés)
Microbrasserie Trou du Diable
La Buteuse

Imprimerie Ste-Julie  
(95 employés)
Distillerie du St-Laurent
Gin St-Laurent

Imprimerie Ste-Julie (95 employés)
Pur Vodka
Romeo’s Gin

Procédés d’impression :  Numérique et sérigraphie
Supports d’impression :  Combinaison de matériaux autocollants BOPP (clair et métallisé)

ÉTIQUETTE
défi technique étiquette
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Nous devions produire des panneaux 
d’exposition de qualité muséale sur 
de l’acrylique clair aux côtés polis qui 
conserveraient leur luminosité sous 
les projecteurs. Ce défi comportait 
31 panneaux de 34 x 66 po.

Nous avons imprimé les visuels à 
marges perdues directement sur les 
feuilles prédécoupées sans colorer 
les bords prépolis à l’aide de systèmes 
spéciaux de guidage et de techniques 
précises. 

Il faut considérer que le matériau se 
déplace sur une bande transporteuse 
durant l’impression, ce qui augmente le 
niveau de difficulté d'enregistrer, chaque 
fois, l'image au bon endroit. 

Nous avons appliqué une technique 
d'impression multicouche et déterminé 
l'ordre précis des couches de CMJN et 
encres blanches pour obtenir une surface 
translucide conservant des couleurs vives, 
éclatantes, exactes et brillantes sous les 
projecteurs. Nous avons utilisé un total 
de 10 couches d’encre afin d’obtenir ce 
magnifique résultat final.

GAGNANT

PNH Solutions (50 employés)
T1-Agence pour ParticipACTION
Espace ParticipACTION

PDI Solutions Grand Format  
(30 employés)
Les Productions Têtes d'Affiche
Signalisation « Je fais Mtl »

MP Repro (70 employés)
TKNL
Ceci n’est pas un parapluie : Science et art du temps qu’il fait

Collaborateurs : Finncraft
Procédés d’impression :  Impression UV numérique DEL
Supports d’impression :  Acrylique transparent 3/8“

AFFICHAGE
défi technique affichage
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Le défi de cette étiquette était l’intégration 
de deux technologies d’impression 
différentes, ainsi que l’impression 
des données variables. Nous avons 
combiné l’impression numérique de la 
presse HP Indigo 6600 (offset hybride) 
et l’impression flexographique sur une 
Mark Andy P5. 

La couche du dessus a été imprimée sur 
la HP Indigo avec l’encre rose fluorescente 
digitale. Notons que nous sommes le pre-
mier imprimeur canadien à adopter ce 
rose fluo HP ElectroInk. Sur cette même 
couche, nous trouvons deux parties déta-
chables découpées en ligne, sur un maté-
riel amovible, soit la carte professionnelle 
en données variables, qui comporte une 
partie à gratter appliquée à la fin sur la 
presse flexographique, soit la dame. Sous 
ces parties détachables, nous retrouvons 
l’impression flexographique. 

Une amusante façon pour le client de 
découvrir nos services !

GAGNANT

Palais des congrès de Montréal 
(220 employés)
Palais des congrès de Montréal
Dépliant Our Numbers Tell  
the Whole Story 

Gravure Choquet  
(19 employés)
Gravure Choquet
Calendrier 2017

Pazazz (110 employés)
Pazazz
Pop Art - Rose fluo

Procédés d’impression :  Flexograhie et numérique
Supports d’impression :  IL08H, 1F9, 76910 et 2F12W

AUTOPROMOTION
défi technique marketing autopromotion
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Ce livre de seulement 30 pages devait 
paraitre plus volumineux. 

Nous avons donc utilisé un carton très épais 
(Cougar 21 pt) afin de lui donner l’épaisseur 
désirée. Imprimé sur une presse numé-
rique, le réel défi réside dans la découpe 
au laser, exécutée par notre collaborateur 
Groupe Stylex, qui a découpé le thème For 
all of us, page par page. 

Nous avons par la suite procédé à l’assem-
blage en s’assurant d’un alignement final 
précis. La colle à tablette utilisée pour la 
reliure nous permet d’ouvrir les pages à 
plat. Nous avons teinté la colle afin de pro-
duire une gamme de reliures différentes. 

Le résultat en est impressionnant !

GAGNANT

PDI inc. (240 employés)
Danik DeMontigny
Calendrier Bombardier 2017

L'Empreinte (121 employés)
Riobel
Liste de prix Riobel 2016

L'Empreinte (121 employés)
Cossette
MUMO

Collaborateurs : Groupe Stylex du Progrès
Procédés d’impression : Numérique
Supports d’impression :  Cougar blanc lisse 160DTC

CLIENT
défi technique marketing client
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Ce volume de 688 pages produit en quan-
tité limitée a été imprimé sur du papier 
160M Silk. Il a nécessité plusieurs essais 
afin d’arriver à cette œuvre de grande 
qualité. 

La tranche du volume étant dorée, nous 
avons compensé la coupe trois faces afin 
d’obtenir une chasse de couverture rigide 
parfaitement égale sur tous les côtés. 

L’ajout d’une feuille de laiton ne pouvait 
s’encoller avec une colle standard en raison 
de l’incompatibilité laiton-cuir. Nous avons 
donc produit une matrice de débossage 
1/16 po plus grande que la feuille, en s’assu-
rant de conserver les mêmes arcs de coins 
pour obtenir un produit final sans relief, 
et ce, afin d’empêcher d’endommager la 
feuille de laiton à l’usage. 

La pression a été ajustée afin d’avoir une 
cuvette de la même épaisseur que la feuille 
de laiton, et ce, sans marquer la feuille de 
garde au C2. 

À noter : la qualité de l’estampage doré 
à l’épine, sur un dos carré, avec une cou-
verture de cuir italien texturé, en plus de 
l’ajout de trois signets satin double face ! 

GAGNANT

Gravure Choquet  
(19 employés)
Kurz Transfer Product et Hinderer & 
Muelich USA (H+M) 
The Art of Adding Value

Gravure Choquet  
(19 employés)
Postes Canada et Lowe-Martin
Année lunaire coq

Multi-Reliure (60 employés)
Novagraf Marketing
Exalted Third Edition

Collaborateurs : Impression Paragraph, Groupe Stylex du Progrès
Procédés d’impression :  Offset presse à feuilles
Supports d’impression :  Couv. : Skivertex 3 Dark Brown fini Sanigal 5306  

avec feuille de laiton incrustée

ENNOBLISSEMENT
défi technique ennoblissement
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PARTICIPANTS
défi technique toutes catégories

Imprimerie Ste-Julie
BW Shawinigan
BW 10e anniversaire

Imprimerie VDL/promotion
Sam Design
SIU Educationnal Partnership Opportunities

L'Empreinte
L'Empreinte
Calendrier 2017

Imprimerie Ste-Julie
Domaine Lafrance
Rouge Gorge

Imprimerie FL Chicoine & FL Web
Ville La Prairie
350 ans La Prairie

Imprimerie FL Chicoine & FL Web
Le Canal
Le Canal Griffintown

Groupe Audaz
Groupe Audaz
2017 De l'audace, du caractère

Groupe Audaz
Groupe Audaz
Bonne Année 2017

Imprimerie FL Chicoine & FL Web
Brad Inc.
Volume sportif

Étiquettes Multi-Flex
Kilo Solution
Barres quinoa, abricot, ananas

Compagnie WestRock du Canada
WestRock (Marketing)
Imagine Box

Atelier-Galerie A. Piroir
Leucan
Sublime
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PARTICIPANTS
défi technique toutes catégories

PDI inc.
Cartise
Cartise - Catalogue automne 2016

PDI inc. 
Sobeys
Merci et Joyeuses Fêtes - Meilleurs clients 2016

PDI inc.
Bombardier
Série de brochures Bombardier

Pazazz
Pazzaz
Pazazz Digital Experience 2 

Pazazz
Fruits & Passion
Candle Boxes

Netpak
Sprucewood
Handmade Cookie

Les Étiquettes IML
Mars Petcare
Temptations

Les Impressions Lithosol
Catena Solutions Financières
Série de pochettes corporatives

MCC Montréal
Les Vins Triani
Cantini

Les Étiquettes IML
Laiterie Coaticook
Crème glacée à l'ancienne

Laklé inc.
Laklé inc.
Carte de Noël Laklé

Laklé inc.
Panthera
Collection expédition et emballage Panthera
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ISABELLE BOUCHARD

Chef  de  s e rv i ce , 

procédés e t qual i té

ET NOUS 
FAISONS POUSSER

NOUS FAISONS

L’ÉCONOMIE 
LOCALE.

POUSSER DES ARBRES.

 
 

domtar.com

 
 

Pas loin de 9 000 qui enrichissent les économies 
locales à l’échelle de l’Amérique du Nord.

Chez Domtar, nous cultivons nos relations avec la collectivité.

1000
EMPLOYÉS EN ONTARIO 

2825
EMPLOYÉS AU CANADA 

1400
EMPLOYÉS AU QUÉBEC 

425
EMPLOYÉS EN 

COLOMBIE BRITANNIQUE

Le nombre d’employés est approximatif .

TC Transcontinental Transmag
Penguin Random House LLC
Mad Libs

TC Transcontinental  
Ross-Ellis
Groupe BMR
Boitier promotionnel

Supremex Inc.
Sarah Cole
Snaffle

Supremex Inc.
Genicolor
Turtle Wax

Supremex Inc.
Supremex
Outil promotionnel 

Supremex Inc. 
Fédération québécoise de camping  
et de caravaning
Carte de membre

Promoflex International
Xerox
Foodland Holiday

PNH Solutions
Continuum Live L.C.C. - Agence pour les Jeux 
Invictus
Bannières et plancher pour Cérémonie d'ouverture 
et de clôture
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Konica Minolta
Presse à jet d’encre UV 29 pouces

Le plus grand 
format de sa 

catégorie, soit 
23’’ x 29,5’’ 

Impression 
recto verso 

automatique

Prise en 
charge d’une 
vaste gamme 
de supports 
d’impression

Combinaison des technologies et 
le savoir-faire de Konica Minolta 
La presse à jet d’encre AccurioJet KM-1 allie la vitesse 
et la polyvalence des presses offset aux avantages 
du numérique que sont l’impression de données 
variables et l’absence de mise en train. Elle prend en 
charge des feuilles aussi grandes que 23 x 29,5 po, 
permettant du coup l’impression de six sections de 
format LTR sur la même feuille.

Impression 
sur support 

allant jusqu’à 
24pts 
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Qi - Québec imprimerie - Spécial Gala 35 ans

Ils ont osé aller plus loin, et ont réalisé un imprimé révolutionnaire par son design, 
ses matières premières, son processus de fabrication, sa forme ou son usage.

QUALITÉ GÉNÉRALE
•  Qualité de la pièce par rapport aux autres

• Registre d’impression

• Uniformité des couleurs

•  Finition (registre, qualité de la finition)

• Complexité de la pièce

APPARENCE GÉNÉRALE
• Création et design

• Qualité photo

• Choix du support d’impression

•  Mise en valeur des procédés 
d’ennoblissement

DÉFI INNOVATION
• Description du défi innovation

• Processus de fabrication

• Usage du produit

• Considération environnementale

• Audace et créativité

• Nouveauté

ÉDITION  / EMBALLAGE / EMBALLAGE FLEXIBLE 
AFFICHAGE / MARKETING  AUTOPROMOTION 

MARKETING CLIENT / ENNOBLISSEMENT

CRITÈRES D’ÉVALUATION DU VOLET DÉFI INNOVATION 2017
Qualité générale .............................................................................. 25 %
Apparence générale ..........................................................................15 % 
Qualité technique..............................................................................10 %
Innovation ........................................................................................ 50 % 

CATÉGORIES

défi innovation
Volet
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Le défi était d’envelopper le journal 
mais dans quelque chose de plus rigide 
que le papier habituel, du style pochette 
cartonnée ou fascicule. 

L'idée de produire la jaquette avec 
un papier Reply Card 7 est venu, 
de l'un de nos représentants. Ce 
dernier était convaincu qu'il serait pos-
sible d'imprimer le produit à même 
l'édition régulière, et ce, même si les 
deux papiers demandent des tensions 
complètement différentes. Ceci venait 
réduire les couts d'une impression à part 
et de surencartage. 

Forcé d'admettre qu'il avait raison, et tout 
d'abord réalisé par l'une de nos usines 
sœurs, le produit est vite devenu un suc-
cès, et il est dorénavant possible de le 
produire dans trois de nos usines.

GAGNANT

FINALISTE

TC Transcontinental Métropolitain (60 employés)
Journal Métro /Les Producteurs  
de lait du Québec
Perforation en ligne : Journal Métro-Les Producteurs de lait du Québec

TC Transcontinental Transmag (140 employés)
L'Avantage votre journal
Jaquette Desjardins

Procédés d’impression :  Cold set
Supports d’impression : Papier Reply Card  7 pt

ÉDITION
défi innovation édition
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Notre client, Sound Performance, nous a 
approchés afin de développer un boitier 
de type boite à cigarettes (Flip Top) pour 
contenir soigneusement des pochettes de 
disques et un livret de 32 pages.  

Nous n'avions pas conçu cette boite aupa-
ravant, et vu les contraintes de temps, 
notre département de conception a lancé 
le processus de création afin d’élabo-
rer la plus cool et incroyable boite 
Flip Top qui pourrait être impri-
mée à plat et fabriquée à l'interne 
rapidement.

À l'origine, le client était à la 
recherche d'une fermeture magnétique, 
mais notre équipe créative a proposé une 
fermeture par rabat, qui a rendu l’emballage 
plus polyvalent et facile à fermer, ce qui 
a permis, pour le client, d'économiser de 
l'argent. Le résultat est épatant !

GAGNANT

Madovar Packaging  
(25 employés)
Schiffman Creative – Pantene
Boite de luxe « Pantene »

Laklé inc. (39 employés)
Pomerleau
Coffret client - 50e anniversaire

TC Transcontinental Ross-Ellis (290 employés)
Sound Performance USA
A-Trax–In The Loop: A Decade of Remixes

Procédés d’impression :  Direct to board, Matte Lamination
Supports d’impression :  18 pt SBS C/1/S

EMBALLAGE
défi innovation emballage
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L'impression numérique pour des applica-
tions IML (In-Mold Labeling) est encore très 
méconnue. Le défi principal à relever est 
la distorsion difficile à contrôler sur un film 
BOPP blanc aussi mince que 70 microns. 

De plus, vu la forme particulière du conte-
nant, nous devions nous assurer d’un posi-
tionnement parfait de l’étiquette.

Nous devions également être capables de 
faire correspondre des rendus couleur en 
impression offset et en impression numé-
rique puisque, par exemple, un échantillon 
marketing sera éventuellement imprimé 
sur presse offset une fois la production 
déployée. Ces échantillons ont donc été 
imprimés minutieusement pour corres-
pondre à une impression UV offset 220 lpi.

Le résultat est brillant !

GAGNANT

Les Étiquettes IML (54 employés)
Lifeway
Organic Kefir Cup

Procédés d’impression :  Numérique et vernis
Supports d’impression :  Film BOPP blanc de 70 microns d'épaisseur

FLEXIBLE
défi innovation emballage flexible

KOMORI GLX 18,000 IPH : Les mises en train les plus rapides au monde!

KOMCAN Inc.
55, avenue Sinclair, Unité 9, Georgetown, ON,  L7G 4X4 •  T: 905-873-7070 F: 905-873-7870
115, Gaston-Dumoulin, Suite 106, Blainville, QC, J7C 6B4 •  T: 514-375-7070 F: 905-873-7870
www.komcan.com 

Le meilleur choix pour le domaine de l’emballage
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Notre client avait le mandat d’établir la 
signalisation pour une conférence accueil-
lant au-delà de 600 participants à l'hôtel 
Hyatt Regency du Complexe Desjardins. 

La conférence avait lieu sur 3 étages, dans 
plusieurs sections de l'édifice, et il fallait 
trouver une façon pour que les participants 
puissent circuler facilement sans perdre 
de temps entre deux présentations. 

Le défi ? Un mur de briques mesurant 
au-delà de 120 pi de long. Nous n’avions 
donc aucune surface lisse avec laquelle 
travailler. De plus, nous avions très peu 
de temps pour installer et pour défaire la 
signalisation de l’évènement.

Notre solution ? Une impression écolo-
gique sur du vinyle écologique qui, une 
fois chauffé, se moulait à la brique. Et il 
faut dire que ce vinyle ajoutait beaucoup 
de vie à un mur gris !

GAGNANT

PDI Solutions Grand Format  
(30 employés)
LG2
Modélisation patinoire Natrel - Terrasse 
Bonsecours 

PNH Solutions (50 employés)
Bond Brand Loyalty - Agence  
pour UFC
Pavillons gonflables doubles

PDI Solutions Grand Format (30 employés)
PDW
Conférence New Cities Summit Montreal

Procédés d’impression : Numérique
Supports d’impression :  Vinyle 3M IJ480C (non-PVC vinyle ECO)

AFFICHAGE
défi innovation affichage
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Afin d’assurer une utilisation maximale de 
nos matériaux et de tenter de diminuer nos 
pertes de tissu et de vinyle, nous avons 
produit des sacs réutilisables sur ce qui 
aurait été sinon de la simple gâche. 

Imprimés sur du tissu par un procédé de 
sublimation des couleurs et sur du vinyle, 
chacun des sacs sont personnalisés selon 
les graphiques de nos clients, et nous 
avons ajouté notre logo, ainsi qu’une 
explication de notre engagement envers 
l’environnement. 

De plus, l’ensemble du projet a été réalisé 
dans nos installations. En tant que produits 
de marketing personnalisés, ils ont été très 
efficaces, car nos clients les ont utilisés 
pour faire la promotion de leur entreprise, 
et, en retour, ils faisaient la promotion de 
la nôtre. 

Quelle belle façon de collaborer à la pro-
tection de l’environnement ! 

GAGNANT

FINALISTE

MP Repro (70 employés)
MP Repro
MP repousse les limites du 3D

PNH Solutions (50 employés)
PNH Solutions
Sacs réutilisables

Procédés d’impression :  Sublimation
Supports d’impression : Pertes variées de tissu et de vinyle

AUTOPROMOTION
défi innovation marketing autopromotion
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Notre choix de substrat pour le programme du 
30e anniversaire du Gala reconnaissance Estrie 
s’est arrêté sur un papier pearlescent révélant 
un aspect glamour, à l’image rétro du Gala. 
En plus de la découpe rappelant la forme du 
vinyle, nous avons répliqué l’effet de relief des 
sillons sur le couvert du programme, grâce à 
l’application de polymère. 
La surface du papier pearlescent 
n’étant pas compatible avec le 
polymère, nous avons dû 
retravailler notre stra-
tégie d’application à 
de multiples reprises 
pour rendre ce niveau 
de précision et de jus-
tesse au toucher. 
Nous avons dû découper les 
pages intérieures distinctement 
des couverts vu la présence de 
polymère, et il nous a fallu faire preuve 
d’une précision colossale pour ajuster la 
coupe finale afin que les pièces à assembler 
manuellement soient exactement du même 
format. Le tout, en 48 heures seulement !
Pour protéger ce programme des manipulations 
multiples, nous avons conçu un boitier flexible 
imprimé recto-verso, faisant de la personnali-
sation du couvert une surprise dévoilée à « la 
sortie » du document.

GAGNANT

Imprimerie Filigrane  
(2 employés)
Toma Objects pour le Musée McCord
Album à colorier Notman  
coloriage visionnaire

TC Transcontinental  
Ross-Ellis (290 employés)
Club Med Sales Canada
Publipostage décembre 2016 – 
Débranchez et rechargez

Groupe Précigrafik (70 employés)
Chambre de commerce de Sherbrooke
Programme souvenir 30e anniversaire Gala reconnaissance Estrie

Procédés d’impression : Numérique, découpe et ennoblissement Scodix
Supports d’impression :  Pearlescent 14 pt, Ice 100M, Lynx opaque 160M, FSC blanc 160M  

et Chicago screw

CLIENT
défi innovation marketing client
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Le client désirait que le fini de la couver-
ture ressemble à un fini toile Rainbow 
embossé. Il désirait aussi pouvoir imprimer 
directement sur la couverture et créer 
plusieurs effets. 

Le défi était de reproduire ce même effet 
sur un autre support que la toile, soit du 
papier couché gloss 200M.

Après plusieurs essais, le débossage 
était la meilleure solution. Le motif créé 
par la matrice a reproduit parfaitement le 
fini toile recherché. 

La couverture comporte 6 étapes de pro-
duction : l’impression, l’estampage or, un 
laminage mat sans égratignure, le vernis 
UV sélectif, le débossage et finalement 
l’encaissage.

La jaquette comporte 4 étapes de pro-
duction : l’impression, le laminage mat 
sans égratignure, le vernis UV sélectif et 
l’embossage. L’embossage est réalisé avec 
une matrice sculptée (multiniveau), qui 
fait ressortir les détails du design unique 
et crée l’aspect spectaculaire désiré par 
le client.

GAGNANT

FINALISTE

Communication Globale Pub Cité (20 employés)
Smart & Biggar
Livre de droit SB

TC Transcontinental Interglobe (510 employés)
Sterling Publishing Company
Great Comet

Collaborateurs :  RL Lamination, Super-Lustre Graphique, Groupe Stylex du Progrès,  
Étiquesse inc. 

Procédés d’impression :  Offset
Supports d’impression :  Jaquette et couv. : Flo gloss 200M 

Int. : Orion matte 200M 
Gardes : Williamsburg 160M

ENNOBLISSEMENT
défi innovation ennoblissement
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EST FIER
de COLLABORER  

au GALA GUTENBERG
Le Groupe Stylex Du Progrès réunit le savoir-faire et le 

professionnalisme dans vos travaux d’estampage, de gaufrage, 
de découpage laser, tranche dorée et encore plus.

Notre nouvel emplacement jumelé à l’achat d’équipements neufs 
nous permettent de gérer vos projets de petit et gros volume.

Venez nous rencontrer dans nos nouveaux locaux
3480, boulevard Industriel, Laval (QC), H7L 4R9

(450) 967-5923
ou visitez notre site web
www.groupestylex.com

TC Transcontinental Interglobe
Sterling Publishing Company
Alexander Hamilton

Pazazz
Pazazz
Pazazz Digital Experience 2

Imprimerie FL Chicoine & FL Web
Fédération des Producteurs d'œufs du Québec
Rapport annuel

Imprimerie Filigrane
Swell Fellow
Cartes professionnelles Swell Fellow  

Communication Globale Pub Cité
Kettleman's Bagel
Menu  

Communication Globale Pub Cité
Collège français
Pochette de présentation

PARTICIPANTS
défi innovation toutes catégories
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P
A

R
TI

C
IP

A
N

TS

TC Transcontinental  
Transmag
D.B.C. Communications Inc. 
Le Clairon, mardi 22 mars 2016

TC Transcontinental  
Transmag
Mobilier Félix Valois Inc. 
Mobilier Félix Valois

défi innovation toutes catégories
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en photos
le Jugement
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CRÉATION DES PIÈCES
L’équipe Marketing de l’ICI

ENVELOPPES
Enveloppes • Mohawk Curious Metallic Super Gold A7, Spicers
Pastilles autocollantes • Imprimerie Ste-Julie

SACS SOUVENIR DE LA SOIRÉE 
Groupe VDL MiniMédia

ÉPINGLETTES
ParaPromo

PASTILLES DE TIRAGE
Impression • Xerox iGen 3, ICI
Découpe • Esko Kongsberg, Collège Ahuntsic
Papier • Mohawk Curious Collection Metallic Galvanised 92C, Spicers

BANNIÈRES DE LA SOIRÉE
Impression grand format • HP LATEX 360 sur bannière lisse, 15 oz, Danalco

BANNIÈRES (BACKDROP) POUR PHOTOS
Support • Vinyle 15 oz avec Block out, PDI Solutions Grand Format
Presse • EFI VUTEk GS5500LXr Pro

MARQUES-VERRES
Papier • Mohawk Curious Translucent Clear 36T, Spicers
Impression numérique • Xerox iGen 150  
et découpe sur cylindre Heidelberg, L’Empreinte 

BILLETS
Impression • Xerox iGen 3, ICI
Ennoblissement (estampage) • Gravure Choquet
Carton • Mohawk Curious Collection Metallic Galvanised 92C, Spicers
Papier pour les bandeaux • Mohawk Curious Collection Metallic Super Gold 80T, Spicers

Parce qu’il sont plus de 20 passionnés, parce qu’ils ne font pas que produire 
les pièces d’affichage, les menus, les billets, les sacs, les décors et bien sûr 
ce Qi, parce qu’ils ne font pas que nous livrer du papier et du carton, parce 
qu’ils s’impliquent dans la création, nous proposent de magnifiques ajouts (que 
nous n’oserions demander !) et parce qu’ensemble, nous créons la magie de la 
soirée du Gala, voici donc les notes de production des pièces qui ont enjolivé 
la soirée ! Merci à ces 21 entreprises qui nous offrent leur temps, leur passion 
et leur appui !

de production
Notes

PRIX COUP DE COEUR
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MENU PAON 
Paon 1 
Papier • Mohawk Curious Collection Cosmic Blue Planet 133C, Spicers
Découpe et estampage • Gravure Choquet 
Matrice de découpe • Dieco Finition

Paon 2
Papier • Mohawk Curious Collection Metallic Botanic 80T, Spicers
Découpe • Dieco Finition
Débossage • Gravure Choquet
Plaques • Heidelberg 
Encres • Huber Group 
Impression • Offset à feuilles, Collège Ahuntsic

Paon 3
Papier • Mohawk Curious Collection Metallic Galvanised 92C, Spicers
Découpe • Dieco Finition
Plaques • Heidelberg 
Encres • Huber Group
Impression • Offset à feuilles, Collège Ahuntsic

Paon 4 
Papier • Mohawk Curious Collection Metallic Super Gold 80T, Spicers
Découpe • Dieco Finition
Débossage • Gravure Choquet
Plaques • Heidelberg 
Encres • Huber Group
Impression • Offset à feuilles, Collège Ahuntsic

Paon 5
Papier • Mohawk Curious Collection Cosmic Blue Planet 133C, Spicers
Plaques • Heidelberg 
Encres • Huber Group
Impression • Offset à feuilles, Collège Ahuntsic
Découpe et estampage • Groupe Stylex du Progrès

MAGAZINE QI
Impression couverture • Heidelberg SM 74, offset à feuilles, Collège Ahuntsic  
Papier • Rolland Opaque couvert 160M blanc lisse, Rolland 
Ennoblissement • Groupe Stylex du Progrès et RL Lamination
Impression intérieure • Heidelberg SM 74, offset à feuilles, Collège Ahuntsic 
Papier • Rolland Opaque texte 160M  blanc lisse, Rolland
Plaques • Heidelberg
Reliure et finition • Multi-Reliure

POCHETTES
Impression • Xerox iGen 5, L'Empreinte
Ennoblissement • Groupe Stylex du Progrès
Papier • Mohawk Curious Collection Metallic Galvanised 92C, Spicers
Découpe et collage • Esko Kongsberg, Collège Ahuntsic et ICI

CENTRE DE TABLE
Impression grand format et découpe grand format • PDI Solutions Grand Format
Carton • Corrugated Sheet-Pad LOS 48 x 96 32E 200 Mullen C2S Gloss, Spicers
Imprimante • Oce Arizona 550 GT, PDI Solutions Grand Format
Découpe • Esko Kongsberg XP, PDI Solutions Grand Format

Partenaire DIAMANT

Entrée Salade tiède de canard confit et sa vinaigrette  

à l’érable et canneberge du Centre-du-QuébecRepas principalBavette de veau braisée,  
sauce forestière parfumée à l’huile de truffes,  

servi sur pavé de pomme de terre au parmesan  
et légumes printaniersTrou normand

Sorbet à la poire et sa liqueur Poiré de GaïaDessertBaba au miel et sirop de fraises, crème ivoire

Le comité est heureux de vous accueillir  
au 35e Gala Gutenberg !Merci à tous de votre participation.

Patrick Choquet, Président du Gala Gutenberg 2017
André Goyette, Chantal Vallée, Hélène Pageau, Louise Kralka,  

Lucie Benoit, Mala Dupont, Mariane Beauchesne-C., Marie-Eve Huppé, 

Martin Gagnon, Michel Beaulieu, Robert Legal,  
Yves Audet et Yvon Sauvageau. 
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Complices du repas

Production imprimée

Nos partenaires
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Partenaire Diamant

Partenaires Platine

Partenaires Or

Partenaires Argent

Partenaires Bronze
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©2017 Xerox Corporation. Tous droits réservés. Xerox®, Xerox et le Dessin® et iGen® sont des marques de commerce de Xerox Corporation aux États-Unis et dans d’autres pays. 
PANTONE® est une marque de commerce de Pantone, Inc. 
©2017 Xerox Corporation. Tous droits réservés. Xerox®, Xerox et le Dessin® et iGen® sont des marques de commerce de Xerox Corporation aux États-Unis et dans d’autres pays. 
PANTONE® est une marque de commerce de Pantone, Inc. 

   
 
 

  

 

UN CINQUIÈME MODULE D’IMPRESSION 
POUR OBTENIR RAPIDEMENT DES 
COULEURS PANTONE® PRÉCISES

Vous n’avez pas besoin d’une imprimante offset pour reproduire fidèlement les 
subtilités d’une marque ou les couleurs PANTONE®. La presse iGen® 5 de Xerox® 
allie vitesse et précision. Un cinquième module d’impression vous permet d’obtenir 
rapidement et aisément toutes les nuances de vert, de bleu et d’orange de la 
gamme. Efficacité garantie, grâce à une automatisation et à une fiabilité inégalées.

La presse iGen® 5 de Xerox®

©2017 Xerox Corporation. Tous droits réservés. Xerox®, Xerox et le Dessin® et iGen® sont des marques de commerce de Xerox Corporation 
aux États-Unis et dans d’autres pays. PANTONE® est une marque de commerce de Pantone, Inc.
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TOUTES LES IMAGES DU GALA SONT DISPONIBLES AU :

www.galagutenberg.ca
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Régent Bernier
Directeur, procédés d'impression à l’ICI et président de l’ATFFEQ 
regent.bernier@i-ci.caAT

FF
EQ

Vous trouverez tous les détails sur la mission, notre vision et  
les valeurs qui nous guident dans nos actions sur notre site Web :  
www.atffeq.ca.

Des nouvelles de votre association
Cela fait déjà cinq ans que le Concours Gutenberg s’est renouvelé 
en changeant en profondeur les règles afin de privilégier le défi 
technique et l’innovation dans l’attribution des prix.
Par la même occasion, le Comité organisateur a ouvert le 
concours à l’ensemble du domaine de l’imprimé, incluant  
l’affichage et l’emballage.

Il n’en fallait pas plus pour que l’ATFFEQ soit interpelée et 
participe activement à la promotion du Concours auprès de 
l’ensemble de l’industrie de l’emballage du Québec.

Le succès croissant que le Gutenberg connait depuis 5 ans 
confirme la pertinence des changements proposés par les 
membres du Comité de réorientation, qui ont su donner un 
nouveau souffle et une nouvelle énergie à ce prestigieux évè-
nement, qui fête ses 35 ans. Félicitations aux organisateurs et 
aux participants pour ce beau succès.

L’ATFFEQ continue de développer de nouveaux projets et ser-
vices pour l’industrie de l’emballage du Québec. 

Notre programme de conférences techniques et d’activités de 
réseautage continue de connaitre beaucoup de succès. Le 
cocktail anniversaire de l’automne et le BBQ annuel du prin-
temps restent des évènements populaires et appréciés par nos 
membres. Cette année, nous avons organisé, en collaboration 
avec l’ICI,  deux forums techniques regroupant les plus grands 
comités d’experts jamais réunis en Amérique du Nord. Les 
principaux fabricants ont délégué des experts techniques pour 
répondre en direct aux questions des participants. Ces forums 
portaient sur des sujets touchant le cœur de la flexographie.

L’automne dernier, nous avons couvert les anilox et les lames 
racleuses ;; ce printemps, le thème était les plaques de photo-
polymère et les rubans de montage (sticky back).

Les experts invités ont répondu à tour de rôle à chacune des 
questions proposées par les participants présents. Cette formule 
a permis des échanges forts intéressants entre les experts et la 

salle, mais aussi entre les experts qui ont fourni des réponses 
étoffées et, ainsi contribué à approfondir les connaissances 
techniques des participants. L’atmosphère détendue et convi-
viale des discussions a grandement été appréciée tant par les 
experts que par les participants.

L’engagement de l’ATFFEQ pour encourager la relève reste 
une priorité. Nous donnons des bourses pour encourager la 
réussite scolaire aux étudiants en communications graphiques 
depuis quatre ans dans le cadre des prix d’excellence du Collège 
Ahuntsic. Nous avons signé un engagement de cinq ans pour 
continuer à le faire, ce qui a valu à l’ATFFEQ une mention sur 
le tableau d’honneur des donateurs de la Fondation du Collège 
Ahuntsic. De plus, au Gala Gutenberg, nous continuons à inviter 
des membres de la relève étudiante et à faire la promotion du 
domaine auprès des jeunes. Notre participation à la Grande 
Campagne de sensibilisation est également primordiale. D’autres 
projets concernant la relève sont en cours de développement.

Pour les services aux membres, nous sommes à développer 
un programme de valorisation des matières résiduelles pour 
le domaine de l’étiquette. Un projet pilote de collecte regrou-
pant plusieurs entreprises permettra d’atteindre des volumes 
de matière facilitant la revalorisation de ces matières souvent 
traitées comme des déchets.

Nous offrons également à nos membres un régime d’assurances 
collectives avantageux en collaboration avec Catena Solutions 
Financières inc., une entreprise établie depuis près de 20 ans. 
N’hésitez pas à joindre directement Manon Robert, présidente 
de Catena, qui se fera un plaisir de répondre à toutes vos 
questions et à vos besoins aux mrobert@catena.ca, ou visitez 
le site Web, au http://www.catena.ca.

N’hésitez pas à soutenir l’ATFFEQ en devenant membre, visitez 
notre site, http://www.atffeq.ca/, ou joignez notre service aux 
membres : Mala Dupont, à maladupont@atffeq.ca.

Au plaisir de vous rencontrer lors de nos activités.
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Lorsque chaque 
impression 
compte, 
vous pouvez 
compter sur 
Ricoh.

Rehaussez vos opérations d’impression grâce aux systèmes d’impression de production ultra fi ables de Ricoh ainsi qu’à 

son service et à son soutien chefs de fi le sur le marché. Notre technologie de pointe fournit des couleurs uniformes, de 

la qualité et des vitesses exceptionnels afi n que vous puissiez gérer les tâches volumineuses et les échéanciers serrés avec 

précision. Et avec une vaste gamme de tailles et de médias ainsi que son équipe de service et de soutien chef de fi le sur le 

marché, Ricoh a l’appareil dont vous avez besoin pour répondre à vos exigences d’impression – et croître votre entreprise.

Pour obtenir plus d’information, parlez à un représentant des systèmes d’impression de Ricoh dès aujourd’hui. 

Élargissez vos horizons liés à l’impression de production. 

Série Pro C7100X
 Productivité et qualité d’image élevées
 Soutien avancé des applications
 Meilleur traitement des médias de sa catégorie
  5e station de couleur pour le toner clair, 
blanc et jaune néon (NOUVEAU)

Pro VC60000
 Productivité, qualité d’image et durabilité élevées
 Jet d’encre à alimentation continue de prochaine génération

Série Pro C9100
 Qualité d’impression exceptionnelle et fi abilité remarquable
 Meilleur traitement des médias de sa catégorie

Série Pro C5200s
 Productivité et qualité d’image élevées
 Polyvalente

Ricoh est fi ère de participer 
au rayonnement de l’Institut 
des Communications 
Graphiques grâce à la 
5e couleur de l’appareil 
Pro C7100X.

ricoh.ca
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RÉSEAUTAGE

NOS
MEMBRES

NOTRE
MISSION

RESSOURCES

Rassemblons nos AQII

Félicitations aux nominés
et aux lauréats 

du Gala Gutenberg !

Un tout nouveau site Web est à votre disposition...
Vous y trouverez de l’information sur nos projets réalisés ou en cours,
notre calendrier des évènemnets, un �l de nouvelles de notre secteur d’activité,
des o�res d’emplois et autres. Visitez-nous au www.aqii.ca.

L’AQII organise, ou participe à, plusieurs activités de réseautage 
tout au long de l’année. Évènement majeur de l’association en partenariat avec
l’ATFFEQ, le CSMO et l’ICI : Tournoi de golf de l’industrie de l’imprimé 
De retour pour une quatrième année consécutive, le 14 juin 2017, au 
Club de golf de Ste-Hyacinthe :  http://www.aqii.ca/fr/tournoi-de-golf

Faire la promotion de l’industrie de l’imprimé à tous les niveaux
Être un levier pour promouvoir les besoins en formation auprès des autorités concernées
Sensibiliser nos gens à l’importance de rehausser les niveaux de qualité et de 
compétence nécessaires pour assurer la santé et la pérennité de notre industrie

L’imprimé est plus dynamique que jamais !  Joignez-vous à nous comme membre 
de l’association ou en siégeant au conseil d’administration, et agrandissez 
votre réseau de contacts et d’amis. Membre fabricant, producteur et associé  : 100$ 
Membre fournisseur : 200$   Adhésion : http://www.aqii.ca/fr/devenir-membre

Toutes les entreprises du domaine de l’impression se doivent d’être membres de l’AQII a�n
de participer collectivement à la promotion et à la pérénité de notre secteur d’activité. C’est 
en rassemblant nos AQII que nous pourrons mettre en lumière les besoins des entreprises 
et pallier certaines problématiques tout en valorisant notre domaine : l’imprimé. 
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L’emballage et le programme collégial  
Infographie en prémédia du Collège Ahuntsic
Le département d’infographie du Collège Ahuntsic termine 
l’implantation de son nouveau programme Infographie en 
prémédia (581-D0). Comparativement à l’ancien programme, 
l'ajout du secteur de l’emballage avec la flexographie et l’im-
pression numérique sont parmi les principaux changements 
qui modernisent cette formation.

Parmi plusieurs cours du programme, les étudiants réalisent 
des projets pour différents types de supports flexibles. De 
plus, ils préparent et vérifient les fichiers afin de réaliser les 
plaques flexographiques. Le programme touche aussi le 
domaine de l’étiquette en flexographie, en offset et en impres-
sion numérique.

Toutefois, une importance particulière est mise sur la boite 
d’emballage avec le carton plat et le carton ondulé. Grâce aux 
projets variés abordés en classe, les étudiants acquièrent un 
grand nombre de connaissances et de compétences tant sur 
la conception de la boite avec le logiciel ArtiosCad que sur la 
réalisation de prototypes, qui sont produits avec la table de 
découpe, avant de poursuivre le processus de la mise en page. 
Les projets sont finalisés par la production d’épreuves certifiées, 
avec imposition, sur le Rip dans un flux de production, et par 
la fabrication des plaques flexo ou offset.

Le département dispose maintenant de plusieurs équipements 
et logiciels pour enseigner l’emballage dans le programme 
Infographie en prémédia, dont un CDI d’Esko avec une table de 
découpe Kongsberg, ainsi qu’une presse numérique Anapurna 
d’Agfa. Pour les logiciels, la compagnie Esko a fait un don au 
département d’outils de production et de visualisation 3D pour 
une valeur qui dépasse les 4 millions $. Pour le développement 
de l’emballage, les étudiants ont maintenant accès aux logi-
ciels DeskPack, Dynamic Content, ArtPro+, Studio, ArtiosCad, 
Store Visualizer, Plato, iCut Layout,  iCut-Preflight, Automation 
Engine, Imagine Engine et PackProof. 

Avec l’ensemble de ces outils de pointe, les étudiants bénéfi-
cient d’une formation de haut niveau qui se traduira par une 
main-d’œuvre particulièrement qualifiée pour les entreprises 
du secteur de l’emballage. Les prochains développements 
qui viendront bonifier la formation permettront l’utilisation des 
données variables dans l’emballage et l’impression en gamme 
étendue (extended gamut) du CMJN avec 2 ou 3 encres 
supplémentaires (orange, vert, bleu). 

Réjean Painchaud
Enseignant au Collège Ahuntsic au département  
de Techniques de l’infographie en prémédia

Nous remercions la compagnie Esko de permettre aux étudiants 
d’avoir accès à tous ces outils spécialisés, et nous sommes spé-
cialement reconnaissants envers messieurs Michel Beauchamp 
et Robert Racine, d’Esko, qui nous ont permis de faire évoluer 
le programme Infographie en prémédia.

 CTP Esko et table de découpe Kongsberg
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Une entreprise du secteur de l’imprimerie 
se démarque en prévention
MultiPrévention a décerné un des quatre Prix MultiPrévention 2017 
à Data – Gestion des communications pour l’une de ses initiatives 
en prévention. Située à Drummondville, l’entreprise est spécialisée 
dans l’impression de formules d’affaires.

L’ingéniosité et la créativité au service 
de la prévention

Des travailleurs de Data – Gestion des communications ont 
conçu et mis en place un mécanisme de levage qui permet de 
réduire des risques de troubles musculo-squelettiques associés 
à la manipulation des bras de métal. Ces bras de métal servent 
à maintenir le papier en place lors du déroulement du rou-
leau de papier. Grâce au nouveau mécanisme, les opérateurs 
abaissent et remontent les bras de métal avec contrôle, sans 
effort, et ce, dans une posture beaucoup moins contraignante. 
De plus, la sécurité des opérateurs a été améliorée, du fait 
que la manipulation des bras de métal s’effectue désormais 
en dehors de la zone de danger.

La solution proposée par Data – Gestion des communications 
démontre que prévention et production peuvent aller de pair.

M
U

LT
IP

RÉ
VE

N
TI

ON
 A

SP

Denise Laganière
Conseillère en communication, Multiprévention 
dlaganiere@multiprevention.org

Les Prix MultiPrévention  
et la bourse Lachance-Morin

MultiPrévention a lancé son concours en 2016 pour valoriser 
et promouvoir les bonnes pratiques en santé et en sécurité 
du travail des entreprises qu’elle dessert, soit les entreprises 
du secteur de la fabrication de produits en métal, les entre-
prises de fabrication de produits électriques, les industries de 
l’habillement, les entreprises du secteur de l’imprimerie et de 
ses activités connexes. 

Les entreprises gagnantes d’un Prix MultiPrévention courent 
la chance de gagner une bourse d’une valeur de 5 000 $ pour 
la réalisation d’un projet en santé et en sécurité. 

Faites-nous part vous aussi de vos initiatives en prévention ! 
Communiquez avec nous au 450 442-7763. 



Ti
ré

 à
 p

ar
t m

ag
az

in
e 

Q
i -

 Q
ué

be
c 

im
pr

im
er

ie
 n

um
ér

o 
38

 - 
Pr

in
te

m
ps

-É
té

 2
01

7.
 T

ou
s 

dr
oi

ts
 ré

se
rv

és
©

A
bo

nn
ez

-v
ou

s 
au

 m
ag

az
in

e 
gr

at
ui

t d
e 

l’i
nd

us
tr

ie
 g

ra
ph

iq
ue

 : 
w

w
w

.q
i-

qu
eb

ec
im

pr
im

er
ie

.c
om

/a
bo

nn
em

en
t.

DE PASSIONNÉS
ONT PARTICIPÉ À

LA RÉALISATION DE CE
MAGAZINE

L IMPRIMERIE EST PLUS VIVANTE QUE JAMAIS
Faites carrière avec nous

carrieresenimprimerie.com
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Rolland fait la différence. 
L’équilibre parfait entre durabilité et qualité d’impression. 

Rolland Enviro Satin est le choix écologique par excellence pour  
l’impression de visuels riches et colorés. Son fini lisse offre une alternative 
écologique permettant une qualité d’impression équivalente aux papiers  
opaques. Ce papier contient 100% de fibres post-consommation et a  
été produit au moyen de biogaz, une source d’énergie renouvelable. 

rollandinc.com

L’ENVIRONNEMENT  
NOUS TIENT À CŒUR 
Lorsque nous analysons les répercussions de 
l’ensemble de nos activités, la conclusion est  
que l’empreinte environnementale de Rolland 
est plus petite que celle des papiers  
génériques en Amérique du Nord.

Rolland Ad, QI Gala Gutenberg sized- idea.indd   2 2017-03-10   9:31 AM


