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Jet Varnish Foil Noir #362 Foil Rouge #307 Foil Rubine #28836 Foil Argent
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SUR MESURE
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OFFERTE EN 
ENTREPRISE 
ou dans 
nos locaux

Offerte SUR
MESURE pour 
répondre 
à vos besoins

Avantageux 
pour des 
FORMATIONS
DE GROUPE

Amélioration 
du niveau de 
COMPÉTENCE 
des travailleurs

Formateurs 
CHEVRONNÉS
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Dans les coulisses du Gutenberg
Pour y avoir collaboré depuis maintenant six ans et parce que plusieurs d’entre 
vous sont étonnés de l’ampleur du projet, nous vous dévoilons quelques faits 
que peu de gens connaissent.

Saviez-vous que…

 � Le Concours et le Gala se préparent dès la semaine suivant l’évènement Gutenberg ?

 � Près de 1 500 heures de création, production, coordination, relances auprès des 
partenaires et des participants, etc., sont nécessaires afin de mener à bien le Concours  
et la soirée ?

 � Le responsable du jury prépare le jugement pendant plus de 40 heures ?

 � Les juges évaluent les pièces sur une période de plus de neuf heures ?

 � En plus des réunions mensuelles, les membres du Comité communiquent 
régulièrement toutes les semaines ?

 � Le Comité est composé de 16 passionnés, provenant de plusieurs régions  
du Québec ?

 � Les membres du Comité proviennent de toutes les sphères de notre Industrie : offset, 
flexo, numérique, emballage, ennoblissement, reliure, ainsi que les fournisseurs de 
papiers et d’équipements ?

 � Nous avons plus de 22 merveilleux partenaires qui acceptent avec fierté de collaborer à 
la production des pièces qui enjolivent la soirée du Gala ?

 � Plus de 15 Complices du repas de la soirée, des alcools et des cadeaux   
sont heureux de collaborer à cette grande célébration de l’imprimé québécois ?

C’est un travail colossal pour tous ceux qui sont impliqués dans ce Concours et dans ce bel 
évènement. Mais le jeu en vaut la chandelle lorsque nous assistons à la soirée et que nous 
découvrons les gagnants. Quelle ambiance !

Le Gutenberg ne serait pas le même sans nos précieux partenaires financiers et, bien sûr, 
sans vous, qui présentez vos pièces au Concours et qui célébrez l’imprimé lors du Gala.

ÉD
IT

O
R

IA
L

Hélène Pageau
Directrice marketing, conférences et évènements 
et directrice de la publication, ICI

Un vent de renouveau !
Découvrez, en page 45, les catégories réinventées pour le Concours 2019 ! 
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Finishing 4.0

The Vareo is the ideal perfect binder for print finishing 

specialists and printing plants that use conventional printing 

modes or are engaged in digital printing. The three-clamp 

perfect binder with a mechanical performance of up to 1,350 

cycles per hour provides maximum flexibility. Photo books, 

personalized catalogs and high-quality brochures can be 

produced cost-effectively thanks to short setup and production 

times, which are indispensable for ultra-short and one-copy 

runs. This allows you to produce high-quality books within a 

short period of time, with the very first book having first-class 

quality.

Muller Martini is Finishing 4.0 

There is a demand for innovative print-finishing solutions for the 
digital and offset printing of long and short runs. 

With Finishing 4.0 Muller Martini will underline the major importance 
of digital networking and end-to-end touchless workflow, from 
printing to distribution. Muller Martini is leading the way in finishing 
with the seamless integration of its solutions.

Muller Martini – your strong partner.

The Future is Automated.

mullermartiniusa.com 1.888.2MULLER

M
IQ

Michel Desjardins
Musée de l'imprimerie du Québec

Des nouvelles du Musée de l’imprimerie  
du Québec
Au nombre des bonnes nouvelles, il y a d’abord le fait 
que l’ICI, le Collège Ahuntsic et le Musée de l’impri-
merie du Québec se sont entendus sur une première 
définition de projet d’implantation du Musée au site 
de l’ICI…un projet auquel l’arrondissement Ahuntsic-
Cartierville a par la suite 
donné son aval. 

Il s’agit d’une première 
volonté politique en appui 
aux efforts déployés par 
le Musée, exprimée par la 
mairesse, Émilie Thuillier, 

et par le conseiller du district Saint-Sulpice, Hadrien 
Parizeau. PME MTL Centre-Ouest, Patrimoine cana-
dien et la Caisse solidaire Desjardins ont par ailleurs 
soutenu financièrement les études de faisabilité ar-
chitecturales et de marché que le Musée entreprend 

ce printemps. 

Le tout consolide le prêt 
patient obtenu du Réseau 
d’investissement social 
du Québec pour le prédé-
marrage du Musée. De 
ces études surgiront les 

« Le Musée profitera d’une ronde 
d’agrément inespérée et ouverte 
par le ministère de la Culture et des 
Communications du Québec. »
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M
IQ contours d’une institution muséale beaucoup plus 

clairs, voire une première vue d’artiste, d’un projet 
qui est aujourd’hui estimé à 5 M $.

De plus, le Musée profitera d’une ronde d’agrément 
inespérée et ouverte par le ministère de la Culture 
et des Communications du Québec, dont la dépu-
tée de Crémazie, Marie Montpetit, est la ministre. 
Cette reconnaissance officielle, obtenue après que 
l’institution a démontré qu’elle respecte un cahier 
des charges muséales, permet aux musées agréés 
d’obtenir du financement public, un financement qui 
alors provient simultanément de la ville de Montréal 
et du ministère lors des différentes phases de projet. 

Du long et du patient travail d’une première cohorte 
de bénévoles, philanthropes et passionnés de l’im-
primerie, qui aura commencé en 2003, émerge ac-
tuellement une institution muséale professionnelle, 
nous l’espérons bientôt reconnue — voire soutenue 
par les bailleurs de fonds publics.

En parallèle, le Musée tient toujours le fort de l’Ate-
lier Typo, situé au sous-sol de l’ICI. 

Il y donne des formations en typographie, mais, sur-
tout, il poursuit son rôle éducatif, et il continue d’offrir 
au public une incursion dans le patrimoine de l’impri-
merie et de ses enjeux contemporains. 

  Quelques clichés utilisés lors d’un atelier d’impri-
merie tenu au Musée par le Hamilton Wood Type 
& Printing Museum, Two Rivers, Wisconsin, USA, 
dans le cadre de la 61e conférence internationale 
de l’ATypI, tenue à Montréal l’été dernier. Le 
Musée était présent à cette conférence grâce à 
l’aide financière d’Imprimerie l’Empreinte. 

Crédit photo : ATypI (Association Typographique Internationale)
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Benoit Tougas
Enseignant au Collège Ahuntsic au département  
de Techniques de l’impression

Chaque année, nos étudiants ont hâte  
de vous rencontrer !
Le Gala Gutenberg nous offre un moment pour se 
rencontrer, le temps d’une soirée. Cette agréable 
pause nous permet d’échanger avec nos collègues, 
nos fournisseurs, nos anciens compagnons de tra-
vail, et cela permet d’en rencontrer des nouveaux. 

Cette soirée nous permet également de constater ce 
qui se fait de bien et de mieux dans notre industrie. 
C’est un temps pour reconnaitre le talent des uns et 
des autres… un temps aussi pour se motiver à faire 
encore mieux.

Depuis quelques années, 
 l’ATFFEQ, l’un des partenaires 
de la soirée, participe au finan-
cement d’une table d’étudiants 
finissants du Collège Ahuntsic. 
Et cette année, l’ICI en offre également une. Cette 
aide financière permet aux étudiants d’assister au 
Gala à cout moindre et ainsi d’avoir la possibilité de 
vous rencontrer. 

En échange, ils donnent un coup de pouce lors de la 
soirée. La compilation du prix Coup de cœur, super-
visée par le responsable des juges, est, entre autres, 
effectuée par les étudiants de la Table de la Relève. 

Vu les places limitées, seuls les finissants des pro-
grammes en communications graphiques du Collège 
Ahuntsic y ont accès. Ces places sont, d’année en 
année, très convoitées par les futurs diplômés. 

Ils sont heureux et fébriles à l’idée de vous rencontrer, 
de voir comment ça se passe dans leur nouveau do-
maine, de constater par eux-mêmes le dynamisme, la 
qualité technique des travaux et aussi la camaraderie 
qui se retrouve dans notre belle industrie. 

Chaque année, lors des dis-
cours, nous vous indiquons la 
table à laquelle ils sont assis et 
nous les invitons à se lever pour 
vous les présenter. Fièrement 
identifiés par des cocardes por-

tant la mention « Je suis la relève », ils vous tendent 
la main, alors n’hésitez pas à leur souhaiter la bien-
venue dans la cour des grands. 

Offrez votre carte d’affaires. C’est une belle occasion 
de recruter un futur employé… On ne sait jamais.

Chapeau aux organisateurs et aux partenaires !

Pour plus de détails sur les programmes de 

formation technique en communications 

graphiques, visitez le site Web du COLLÈGE 

AHUNTSIC sous la rubrique « Programmes 

DEC, Techniques » et sélectionnez ensuite 

« Communication, création et culture ». 

benoit.tougas@collegeahuntsic.qc.ca 

www.collegeahuntsic.qc.ca

« Les étudiants désirent 
ardemment établir un pre-
mier contact avec vous. » 
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MEMBRES DU COMITÉ ORGANISATEUR DU GUTENBERG 2018 :
Yvon Sauvageau, président du Comité (Multi-Reliure), André Goyette (Groupe VDL – Imprimerie Contact), 
Audrey B. Vachon (Laklé), Chantal Vallée (Spicers), Hélène Pageau (ICI), Karl Belafi Jr (KBR), Louise Kralka 
(PDI), Mala Dupont (ATFFEQ), Mariane Beauchesne-Chrétien (ICI), Marie-Eve Huppé (ICI), Martin Gagnon 
(Multi-flex), Martin Houle (Reprodoc), Patrick Choquet (Gravure Choquet), Robert Legal (Collège Ahuntsic), 
Stéphane Labrie (CSMOCGQ) et Stephanie Balayan (KBR)

Yvon Sauvageau
Directeur général chez Multi-Reliure
Président du Gutenberg 2018

Quelle fierté d’être associé à l’organisation de ce Gala 
et de constater le succès de l’évènement ! 
C’est une équipe hors pair qui a  travaillé, 
depuis juin dernier, à planifier et à orga-
niser le Concours et le Gala 2018. Il y a 
plusieurs façons de mesurer le succès, 
mais le déroulement de la soirée et le 
plaisir qui se dégageait des rencontres 
et des échanges entre les gens de l’in-
dustrie nous motivent dans l’organisa-
tion du prochain Gutenberg. 

Nous étions plus de 400 convives ras-
semblés pour applaudir les succès des 
équipes qui ont relevé les défis tech-
nique et innovation. Lors du cocktail, 
nous avons tous été impressionnés de 
voir les pièces présentées au Concours, 
dans cette nouvelle salle aménagée 
uniquement afin de mettre en vedette 
vos réalisations. Nous avons écouté vos 
commentaires en créant de plus grands 
espaces pour échanger.

Notre industrie est réellement dyna-
mique, et ce Gala l’a prouvé encore une 
fois. Des gens d’influence de partout 
au Québec ont convergé, une fois en-
core, dans cette magnifique salle… pas 
seulement des imprimeurs mais aussi 
des passionnés de l’impression, de la 
gestion, de la finition, de la programma-
tion, de la robotisation, de l’ennoblisse-

ment, de la vente, de l’emballage, du 
marketing et bien plus. L’imprimé, au-
jourd’hui, est plus présent que jamais. 
Il est révolu le temps où l’impression se 
limitait au papier ; les possibilités sont 
maintenant infinies.

Le numérique, l’offset, la flexographie 
et bien d’autres ont conjugué leurs 
forces grâce à des équipes ingénieuses 
et aux équipements sophistiqués, ou-
vrant ainsi des créneaux de produc-
tion jusque-là inexploités. L’industrie 
s’est adaptée de manière remarquable 
à l’arrivée de l’Internet. Les pièces re-
çues au Concours auraient toutes été 
impossibles à produire il y a seule-
ment quelques années. On parle de 
l’industrie 4.0, et je crois sincèrement 
que notre industrie a été la première à 
emboiter le pas dans cette révolution !

Merci aux partenaires qui, cette année 
encore, ont rapidement embarqué dans 
l’aventure, avec une marque inégalée 
de participation. La suite a été une sé-
rie de surprises positives ! 

Je dois quand même souligner le grand 
stress entourant le taux de partici-
pation au Concours. Et malgré tout, 
nous avons établi un record en termes 
de nouveaux participants. En effet, 
18 nouvelles entreprises se sont jointes 
à la compétition. Beaucoup, réellement 
beaucoup d’efforts ont été déployés 
pour vous convaincre, un à un, de par-
ticiper. Les nombreuses relances du 
Comité ainsi que les explications sur 
les bénéfices du concours ont porté 
leurs fruits. 

Nous avons également entendu vos 
suggestions pour bonifier le Concours 
l’an prochain. Nous savons que ce Gala 
créé pour vous, gens de l’industrie, a 
sa place dans votre cœur !

Au plaisir de vous revoir l’an prochain !

« Il est révolu le temps 
où l’impression se limi-
tait au papier ; les possi-
bilités sont maintenant 
infinies. »

MOT DU PRÉSIDENT
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Stéphane Labrie
Coordonnateur de la formation  
Comité sectoriel de main-d’œuvre des communications graphiques du Québec
Responsable du Comité  
du jury du Gutenberg 2018

Notre industrie est en constante évolution, et rien ne 
peut l’arrêter !
Cette année marque le 36e anniversaire 
du prestigieux Concours Gutenberg. 
Année après année, vous êtes au ren-
dez-vous, fidèles participants, et nous 
sommes heureux de voir, encore une 
fois, de nouveaux joueurs !

Vous avez répondu en grand nombre, et 
cette année, nous avons reçu un total 
de 97 pièces, 73 pour le défi technique 
et 24 au défi innovation, provenant 
de 40 entreprises, dont 18 nouveaux 
joueurs. Et sachez que la qualité était 
au rendez-vous !

Le jugement s’est réparti en deux soi-
rées en février dernier. Ce travail remar-
quable a demandé plus de neuf heures. 
Je vous souligne que lors du jugement, 
toute information concernant la pro-
venance d’une pièce est masquée, et 

en tout temps, les juges n’ont aucune 
information du participant, sauf bien 
entendu pour la catégorie Marketing 
autopromotion.

Nous ne le dirons jamais assez, et les 
juges sont unanimes : la description de 
votre pièce, de votre défi à vous, fait 
toute la différence ! Pour augmenter 
vos chances de remporter un presti-
gieux Gutenberg, je vous recommande 

de varier les inscriptions sur plusieurs 
catégories. 

Vous pourrez découvrir les textes des 
pièces gagnantes dans les pages sui-
vantes, afin de bien comprendre l’am-
pleur des défis. En soumettant des 
pièces au Concours Gutenberg, vous 
faites beaucoup plus que de participer 
à un concours… Vous faites en sorte 
que notre industrie rayonne, et, ainsi, 
nous nous donnons des outils pour 
nous démarquer.

Merci de votre grand intérêt pour ce 
Concours. Je vous assure que pour le 
Comité organisateur, votre participation 
est notre récompense !

Je tiens à remercier tous les juges, bénévoles de sur-
croit, qui ont généreusement accepté de donner de leur 
temps et de leur savoir à ce grand évènement. 

  Monsieur Louis Baribeau 
Madame Josée Barsalo 
Monsieur Régent Bernier  
Monsieur Benoit Tougas  
Monsieur Steve Hamelin 
Monsieur Christian Montpetit

Si vous souhaitez vivre l’expérience de juge ou si vous connaissez une personne de votre équipe 
technique qui aimerait participer, n’hésitez pas à communiquer avec nous.

info@galagutenberg.ca

MOT DU JURY

« Les juges sont una-
nimes : la description 
de votre pièce, de votre 
défi à vous, fait toute la 
différence ! »
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KODAK. 
Le leader
mondial de
l'impression
depuis toujours
et pour
longtemps !
Prépresse. Sur presse. Presse numérique.

Aucun autre fabricant dans le monde n'a eu une telle empreinte dans 
l'histoire, l'expertise, la technologie, le portefeuille de produits et la qualité de 
son personnel. Aucun. Nous sommes prêts à aller plus loin et plus fort, à 
innover davantage et à continuer à permettre à toujours plus d'imprimeurs 
d’être rentables et durables, que n’importe quelle autre entreprise dans le 
monde. Rejoignez-nous !

Ensemble nous permettrons à l'industrie d'impression d’aller toujours plus loin.

www.kodak.com/go/print©
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ÉDITION (JOURNAL, MAGAZINE, LIVRE) • EMBALLAGE
EMBALLAGE FLEXIBLE • ÉTIQUETTE • AFFICHAGE 

MARKETING AUTOPROMOTION • MARKETING CLIENT 
ENNOBLISSEMENT

volet 
DÉFI TECHNIQUE

Malgré une ou plusieurs exigences hors du commun (délai 
d’exécution, budget, contrainte environnementale, etc.) qui 
relevaient le niveau de difficulté, ils ont réussi à réaliser un  

projet au-dessus des standards de l’industrie.

QUALITÉ GÉNÉRALE

 �  Qualité de la pièce par rapport  
aux autres 

 � Registre d’impression 

 � Uniformité des couleurs 

 �  Finition (registre, qualité  
de la finition) 

 � Complexité de la pièce

 APPARENCE GÉNÉRALE

 � Création et design

 � Qualité photo

 �  Choix du support d’impression

 �  Mise en valeur des procédés  
d’ennoblissement

DÉFI TECHNIQUE

 �  Description du défi technique

 �  Procédé d’impression  
et ses contraintes

 � Contrainte du support

 � Complexité de l’encrage

 � Forme de la pièce

 � Complexité de la finition

 �  Types d’encre (Pantone,  
métallique, encres réactives, etc.)

 �  Utilisation de procédés  
d’ennoblissement (vernis sélectif, UV, 
effets de vernis, lamination, découpe, 
gaufrage, finition, pliage…)

CRITÈRES D’ÉVALUATION DU VOLET DÉFI INNOVATION 
Qualité générale ...........................................................................................25 %
Apparence générale ....................................................................................15 % 
Qualité technique .........................................................................................50 %
Innovation .................................................................................................... 10 % 
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GAGNANT

FINALISTES

TC Transcontinental Groupe des journaux (150 employés)
Journal Les Affaires
Édition du 21 octobre 2017

Le défi était de se rapprocher le plus pos-
sible d’une publication commerciale ou de 
type brochure promotionnelle, en utilisant le 
procédé d’impression coldset. 

Rappelons que ce procédé d’impression 
peut causer du maculage. 

La couverture d’encre 
étant importante sur plu-
sieurs pages, nous avons 
tiré parti de l’expérience 
de l’équipe. 

Nous avons donc utilisé un 
papier plus blanc et plus épais 
que le papier journal régulier, et 
nous avons assuré un contrôle 
accru tout au long de l’impres-
sion. L’objectif initial a été atteint 
avec des couleurs éclatantes et une 
copie d’une propreté inégalée pour 
un procédé coldset.

TC Transcontinental Groupe des journaux (150 employés)
Le Reflet du Lac
Plaisirs d’Été

Procédé d’impression : Coldset
Support d’impression : Ecopaque 45 lb

défi technique  
ÉDITION – JOURNAL

TC Transcontinental Groupe des journaux (150 employés)
Les Éditions Alto
Aparté, automne 2017
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GAGNANT

FINALISTES

Le couvert de ce magazine est 
tout simplement spectaculaire. 

Notre client hésitait entre dif-
férents procédés complémen-
taires (vernis UV mat, glacé, 
effet texturé...), et nous avons pu 
le convaincre de s’en tenir à l’es-
tampage à chaud argent satiné et 
au gaufrage multiniveau sculpté à 
la main.

L’attrait en kiosque a été  instantané, 
et la parution a connu un succès 
mémorable.

Il s’agit d’une deuxième production de 
ce type de procédé pour cet éditeur, et 
les avis sont unanimes : une troisième 
parution sera préparée sous peu.

Les procédés traditionnels ont toujours 
la cote lorsqu’ils sont réalisés avec soin, 
sans embuches et dans les délais requis.

Gravure Choquet (21 employés)
Lowe-Martin Group
Magazine The Royals

Procédés d’impression : Offset, estampage, gaufrage multiniveau, reliure
Support d’impression : Carton 14 pt

défi technique  
ÉDITION – MAGAZINE

Imprimerie FL Chicoine (35 employés)
Association des denturologistes du Québec
Le Denturo

Collaborateurs :  Multi-Reliure et Impression d’Or Dieco finition

Imprimerie HLN (18 employés)
ESSE
LGBT+

Collaborateur : Super Lustre Graphique
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GAGNANT

FINALISTES

Pour ce projet, nous avons eu à reproduire 
des effets quasi inutilisés aujourd’hui, mais 
qui accordent un aspect antique au livre. 

Nous avons travaillé étroitement avec notre 
client, Interglobe, afin de recréer un effet ap-
pelé « cordon ». 

Il nous fallait créer une matrice en métal plus 
épais qu’à l’habitude, non seule-
ment pour le cordon, mais 
aussi pour créer la ron-
deur dans l’épine. 

De plus, ne souhaitant 
pas ajouter une pièce cen-
trale, il nous fallait trouver le 
moyen de garder la forme de 
l’épine une fois réalisée. Aussi, 
la grosseur du livre et son épais-
seur représentaient un défi pour 
la dorure. 

Il nous a fallu créer des gabarits spé-
cifiques afin d’avoir assez de com-
pression pour empêcher la migration 
de la couleur. Mentionnons que plu-
sieurs types d’encres, pigments et peintures 
ont dû être testés pour réussir à créer l’effet 
demandé par le client. 

Le résultat final est, en soi, une pièce de 
collection !

Groupe Stylex du Progrès (23 employés)
TC Transcontinental Interglobe
The Sandman, volume 1

Collaborateurs : ITW et Probec
Procédés d’impression : Estampage, embossage, gilding
Supports d’impression :  Toile Corona Capri 912 Black 4055  

et Corona Wolf 994 Merlot Vienna 4058

défi technique  
ÉDITION – LIVRE

Impression Paragraph (176 employés)
Cirque du Soleil
Luzia

Deschamps Impression (125 employés)
Repro UQÀM
Trajectoires resplandissantes

Collaborateurs : Multi-Reliure et Groupe Stylex du Progrès
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GAGNANT

FINALISTES

Cette gamme de boites se devait d’être 
à la hauteur des délicieux élixirs qu’elles 
contiennent. 

Pour offrir un produit haut de gamme et un 
niveau de qualité très élevé, chacun des six 
équipements utilisés pour la production a 
nécessité des appareillages complexes afin 
d’éviter d’abimer les revêtements très déli-
cats à chaque passage. 

Impression, uniformité des solides, vernis 
aqueux, estampage à chaud, vernis ultravio-
let, lamination, découpe, bref que de préci-
sion à toutes les étapes de fabrication ! 

Santé !

LG Chabot (16 employés)
Vignoble et cidrerie Coteau Rougemont
Boites pour bouteilles de vin

Collaborateurs : Plastichoix et Laklé
Procédés d’impression :  Offset, vernis aqueux, estampage à chaud, vernis UV, lamination,  

découpage et collage
Support d’impression : Everest SBS C1C 0,02”

défi technique  
EMBALLAGE

Laklé (38 employés)
Panthera
Blister Pack

Collaborateur : Solisco-Numérix

Gravure Choquet (21 employés)
Pubco
Coffret US Mint « American Liberty »
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GAGNANT

FINALISTES

Nous sommes la première entreprise cana-
dienne à avoir développé une technique qui 
nous permet de produire une pellicule com-
plexée en une seule opération sur presse en 
ligne.

Ce projet comprenait une impression inver-
sée sur fond blanc avec des encres à base 
d’eau sur film PET, ainsi qu’une lamination en 
ligne avec une colle sans solvant et une lami-
nation intérieure d’une pellicule de polypro-
pylène métallisé.

Imaginez le défi d’imprimer en registre avec 
une trame de 150 lpi sur une pellicule d’un 
 demi-millième d’épaisseur, sur une laize de 
10 po, le tout sur une presse en ligne sans 
servomoteur, ayant environ 150 pi de film non 
supporté tout en contrôlant la tension pour le 
registre, le séchage des encres à base d’eau 
et la tension d’une 2e laize qui y est laminée. 

Le tout en une seule passe… quel défi !

Étiquettes Multi-flex (5 employés)
Emballages EDR pour Vytavy
Snack Envee

Collaborateur : Sacs Clearview
Procédé d’impression : Flexographie
Supports d’impression : Polyester clair 48 Ga, encre, ADH, polypropylène métallisé 70 Ga

défi technique  
EMBALLAGE FLEXIBLE

Reprodoc (15 employés)
Caisse du secteur industriel
Pochette cycle de vie « Boite noire/Black Box »

Collaborateurs : Impression d’Or Dieco Finition, Imprimerie Dalou, Étiquettes 
Multi-flex, Enseigne Bromar, Coforce

Papiers CCT (48 employés)
Texel
Membrane Fleece toiture
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GAGNANT

FINALISTES

Notre défi était de créer une étiquette qui 
simule des animaux canadiens en trois 
dimensions.  

Il fallait réussir, à partir d’une étiquette  
imprimée en flexographie, à créer une  
dimension non seulement en 3D, mais  
aussi à donner une forme de mouvement 
aux animaux, soit une baleine qui sort de 
l’eau, un couguar qui bondit et une ber-
nache qui s’envole. 

L’effet de dimension demandé ne 
nous permettait pas, avec les matrices 
conventionnelles, d’arriver à créer et à 
garder les formes. 

Nous avons donc créé un nouveau 
type de matrice avec un métal plus 
épais et avec des éléments nous per-
mettant d’avoir un parfait registre avec 
l’impression. 

Soulignons également que le travail d’im-
pression était en rouleaux et le travail de  
finition en feuilles ! 

Nous y sommes arrivés, et ces trois éti-
quettes ont permis à Monnaie Royale 
 Canadienne de mettre en marché trois nou-
veaux items révolutionnaires !

Groupe Stylex du Progrès (23 employés)
Monnaie Royale Canadienne
Timbres 3D

Procédés d’impression : Flexographie, embossage et découpage
Support d’impression : Pet-G

défi technique  
ÉTIQUETTE

Imprimerie Ste-Julie (104 employés)
Spiritueux d’Iberville
Amernoir 

Gravure Choquet (21 employés)
Postes Canada
Année lunaire – Année du chien
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GAGNANT

FINALISTES

Groupe Lettra (18 employés)
Canadien Malartic
Murale 1,2 km

Le Complexe Desjardins souhaitait décorer 
ses portes pour célébrer l’arrivée 
du Père Noël, après son tradition-
nel défilé. 

Le client voulait habiller un maximum 
de surface tout en s’assurant que la 
lumière puisse passer. 

Il fallait également s’assurer, par sou-
ci de sécurité, que les clients des deux 
côtés de la porte puissent se voir afin 
d’éviter un incident.

L’image a été imprimée sur un adhésif 
clair en quadrichromie au recto, puis en 
blanc et quadrichromie au verso. 

Afin de maximiser la surface, il a fallu créer 
une image que l’on collait sur la partie vi-
trée, et aussi sur le cadrage de porte qui est 
en métal, tout en donnant l’impression d’une 
image continue.

Mission accomplie !

PDI Solutions Grand Format (200 employés)
Complexe Desjardins
Portes Ste-Catherine – Défilé du Père Noël

Collaborateur : Agence SGM
Procédé d’impression : Numérique UV
Support d’impression : Adhésif clair optique

défi technique  
AFFICHAGE

MP Repro (70 employés)
Studio Artefact
Portes en polycarbonate (château de Noël)
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GAGNANT

FINALISTES

Reprografic célèbre ses 25 ans ! 

Quelle belle occasion de se faire plai-
sir en produisant un imprimé qui est le 
reflet de notre passion : l’impression de 
documents distinctifs. L’objectif était de 
démontrer notre maitrise de plusieurs 
procédés d’impression et de finition. 

Voici un portrait de cette réalisation : 
3 procédés d’impression numérique (laser 
couleur, jet d’encre écosolvant et séchage 
UV), une gestion du blanc, une impression 
multicouche (11 couches), 18 supports 
d’impression (8 types de carton, 2 types 
de papier, un électrostatique, un canevas, 
2 transparents, 2 types de vinyle autocollant 
et 2 types de banderoles), 3 types de plasti-
fications (velvet, glacé à chaud et anti-égrati-
gnure), un laminage sélectif, 3 opérations de 
découpe numérique (emporte-pièce, kiss-cut 
et rainage), un assemblage de pages aux for-
mats et aux formes variés, le tout relié à l’aide 
d’un Wire-O et d’une broche pour  calendrier 
mural. 

Nous vous invitons à tourner ses pages 
avec autant de plaisir que nous avons eu à 
le fabriquer !

Reprografic (13 employés)
Reprografic
2018, Un air de fête

Collaborateur : Atelier TAQ
Procédés d’impression : Laser couleur, jet d’encre écosolvant et jet d’encre à séchage UV
Supports d’impression : 18 supports d’impression et laminages différents

défi technique  
MARKETING AUTOPROMOTION

Groupe Précigrafik (70 employés)
Groupe Précigrafik
Toucher droit aux yeux

Collaborateur : Jean-Guillaume Blais, graphiste pigiste

Gravure Choquet (21 employés)
Gravure Choquet
Cartes de souhaits 2018

Collaborateur : François Martin, designer



Ti
ré

 à
 p

ar
t m

ag
az

in
e 

Q
i -

 Q
ué

be
c 

im
pr

im
er

ie
 - 

Pr
in

te
m

ps
-é

té
 2

01
8 

- S
pé

ci
al

 G
al

a.
 T

ou
s 

dr
oi

ts
 ré

se
rv

és
©

A
bo

nn
ez

-v
ou

s 
au

 m
ag

az
in

e 
gr

at
ui

t d
e 

l’i
nd

us
tr

ie
 g

ra
ph

iq
ue

 : 
w

w
w

.q
i-

qu
eb

ec
im

pr
im

er
ie

.c
om

/a
bo

nn
em

en
t.

20
Qi - Québec imprimerie - Spécial Gala 2018

GAGNANT

FINALISTES

défi technique  
MARKETING CLIENT

Notre défi était de créer un effet 
western pour le projet de notre 
client.

Après plusieurs essais, la combi-
naison du papier SuedeTex et de 
pellicule d’estampage noir satiné 
est devenue incontournable. 

Avec l’aide de notre four-
nisseur, Groupe Stylex du 
 Progrès, nous avons trouvé 
la pression, la vitesse et la 
chaleur idéales à appliquer 
lors de l’estampage, pour 
produire un léger gaufrage en 
creux, afin de créer cet effet de 
cuir martelé tant recherché.

Pour l’invitation et le billet, le papier 
SuedeTex de couleur sable a été le 
complément idéal pour s’harmoniser 
avec le thème. L’étoile au centre de 
l’invitation a été mise en valeur avec 
un léger embossage. 

Nous avons également découpé et 
rainuré la couverture du programme, 
et avons collé la brochure intérieure avec 
minutie en s’assurant que les deux portes 
s’alignent parfaitement pour recréer l’am-
biance… d’un saloon !

L’Empreinte (120 employés)
La Fondation du Musée des beaux-arts de Montréal
Bal western : programme de la soirée + invitation, manchon et billet

Collaborateur : Groupe Stylex du Progrès
Procédés d’impression : Presse à feuilles et encre UV
Supports d’impression : SuedeTex et Classic Crest

Maison 1608 par Solisco (12 employés)
Lemay Michaud Architecture Design
Portfolio corporatif

Collaborateurs : Formule 1, Finition Graphiques et Reliure Fortin

Impression Paragraph (176 employés)
Goldwater Dubé
Pochette de prestige
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GAGNANT

FINALISTES

Ce calendrier haut en couleur a nécessité au- 
delà de 12 passages de presse.

Nous avons utilisé un carton noir laminé avec 
un laminage noir soft touch et exécuté tous 
les passages simultanément pour maximiser 
tous les registres entre les passages. 

Le choix des couleurs a été crucial afin d’ob-
tenir un effet éclatant tout en conservant une 
harmonie entre les effets métallisés. Nous 
avons réussi à incorporer un foil « arc-en-
ciel » en le disposant à 45 °. Nous avons réus-
si cette exploit en passant les feuilles à 45 ° 
dans la presse.

Nous avons ajouté un gaufrage en relief par-
faitement en registre avec toutes les cou-
leurs, et ensuite, nous avons gaufré en creux 
en retournant les feuilles afin de créer des 
scintillements dans trois des cercles. Par la 
suite, nous avons doublé le carton afin de 
donner de la rigidité au calendrier et aussi de 
camoufler le gaufrage au dos du calendrier.

Ce calendrier se veut un clin d’œil au pro-
cédé actuellement en vogue qu’est le UV 
inkjet avec métallisation. Notre réalisation 
détonne de ce procédé par les couleurs qui 
ne peuvent pas se réaliser avec l’UV inkjet 
et le gaufrage partiel qui ne peut pas se faire 
également...

Notre soleil vous a à l’œil !

défi technique  
ENNOBLISSEMENT

Gravure Choquet  
(21 employés)
Gravure Choquet
Calendrier 2018

Collaborateurs : François Martin designer, RL Lamination, Kurz, Crown, Plastirale Service
Procédés d’impression : Laminage soft touch, estampage à chaud, gaufrage, montage et reliure 
Supports d’impression : Carton noir avec laminage noir soft touch monté en double épaisseur

Multi-Reliure (50 employés)
Breygent Marketing Inc.
Changeling: The Dreaming

Collaborateurs : Impression Paragraph, Liberty Book and Bible et Promag

Imprimerie Ste-Julie (104 employés)
Pur Vodka
Pur Vodka
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défi technique – toutes catégories 
PARTICIPANTS

Communication Globale Pub Cité
Communication Globale Pub Cité
Calendrier de table 2018

Gravure Choquet
Dragoni
Cartes d’affaires

Communication Globale Pub Cité
Ville de Saint-Constant
Passeport Santé

Communication Globale Pub Cité
Smart and Biggar
Boite cadeau des fêtes

Communication Globale Pub Cité
Groupe Mylou Inc.
Magazine Chez Laurent

LAISSEZ MARKANDY VOUS 
CONVAINCRE DE PASSER  

À L’IMPRESSION NUMÉRIQUE !

MARKANDY.COM/DIGITALONE/

Digital One est une presse 
d’entrée de gamme, conçue 

pour les étiquettes à court 
tirage. Cet équipement 

compact est une solution 
parfaite qui combine 

l’impression numérique en  
4 couleurs avec la conversion 

et la finition en ligne.  
Très rentable, la Digital One 

est disponible avec  
un niveau d’investissement 

sans précédent.

Facile à utiliser
Faible empreinte écologique 

Abordable

Fièrement représenté au Canada par :
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Réalisez des 
graphiques splendides.
Jetez un coup d’œil à la gamme novatrice 
d’appareils numériques couleur à 5e station 
de RICOH. 

Distinguez votre entreprise de la concurrence grâce à des 
capacités de médias surdimensionnés, une qualité d’image 
exceptionnelle, la possibilité d’imprimer sur des stocks spécialisés, 
des substrats pouvant aller jusqu’à 360 g/m2 et une 5e station de 
couleur pour des toners clair, blanc, jaune fluo, rose fluo et rouge 
invisible.

Offrez une gamme impressionnante de capacités complètes 
que les appareils numériques traditionnels à quatre couleurs ne 
peuvent tout simplement pas égaler. Surpassez le CMJN. Allez 
encore plus loin. Voyez grand. Imaginez les possibilités. Offrez de 
façon proactive de nouvelles applications tout en solidifiantt la 
fidélité de vos clients, créant ainsi une croissance de votre base et 
une augmentation de votre bénéfice net.

Regardez la vidéo et 
inspirez-vous en pour faire 
progresser votre entreprise. 

Ricoh Canada Inc., 100-5520 Explorere Way, Mississauga, ON L4W 5M3, www.ricoh.ca. 
©2018 Ricoh Canada, Inc. Tous droits réservés. Ricoh® et le logo Ricoh sont des marques de 

commerce enregistrées de Ricoh Company, Ltd. Toutes les autres marques de commerce sont la 
propriété de leurs propriétaires respectifs.
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défi technique – toutes catégories 
PARTICIPANTS

Imprimerie HLN 
Can-Am BRP
Can-Am Spyder 10 ans

Imprimerie FL Chicoine
Éditart International Inc.
Magazin’Art

Impression Paragraph
Impression Paragraph
Poupées russes

Impression Paragraph
MSC International
Joie

Impression Paragraph
Karine Joncas
Dermo-routine KJ collagène lift

Hueneye
SNC-Lavalin
Faites partie du futur !

Impression Paragraph
Karine Joncas
Crème collagène lift

Impression Paragraph
Laura Secord
Chocolat au cognac

Groupe Stylex du Progrès
Groupe Stylex du Progrès
Cartes d’affaires Groupe Stylex du Progrès

Groupe Stylex du Progrès
TC Transcontinental Interglobe
How to be a scientist

Groupe Minimédia Inc./ 
Imprimerie Contact
Brandbourg
Cartes d’affaires Classic Wood

Groupe Minimédia Inc./ 
Imprimerie VDL
ICI Tout.tv Extra – Radio-Canada
Catalogue MIPCOM 2017
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défi technique 
PARTICIPANTS

Imprimerie Ste-Julie
Be Origin
Gin Be Origin

Imprimerie Maxime
One Drop – Cirque du soleil
Art for One Drop

Imprimerie Maxime
Le Repos St-François
100 ans d’accompagnement, l’assurance d’une pérennité

Imprimerie Ste-Julie
L’Oréal Canada
Lipikar Multi-couche
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défi technique – toutes catégories 
PARTICIPANTS

Pazazz
Pazazz
Definition of Pazazz

Pazazz
The Friendship Circle
The Art of Friendship

Pazazz
Cartise
Cartise Fall 2018 Collection

Pazazz
Tog
Centenario Ron Real

Mirego
Mirego
Client Book

LG Chabot
Imédia
Brochure Origin

LG Chabot
Ville de Québec
Atlas du Réseau des villes francophones

Les Imprimés Triton
Domaine Lafrance
Brandy Georges Étienne

Les produits Scientific  
Games Canada
Les produits Scientific Games Canada
Break Open Games « Advent Calendar Sweet » 
Chocolate Scented

Les produits Scientific  
Games Canada
Les produits Scientific Games Canada
Double Pop’n PakTM Plus – « Bon appétit »

L’Empreinte
Société en commandite 2300 Tupper Tour 3
Brochure Est West

L’Empreinte
Frédéric Gayer
Livre Moncton
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défi technique – toutes catégories 
PARTICIPANTS

Solisco
Solisco
Document de présentation corporatif

Reprodoc
Cycle Babac
Catalogue de pièces Babac 2017

PDI
Danik Demontigny
Invitation Ebace 2017 Bombardier

PDI
Danik Demontigny
Série de pochettes Bombardier

TC Transcontinental  
Groupe des journaux
Journal Métro
Édition week-end, 1er au 4 septembre 2017
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défi technique – toutes catégories 
PARTICIPANTS

TC Transcontinental Ross-Ellis
Universal
Black Sabbath The End

TUX
La Roue du Roy
La Roue du Roy – Brochure de vente

Winpak Heat Seal
Winpak
Embossage RIM

TC Transcontinental Interglobe
Nelson
Organic Chemistry

TC Transcontinental Interglobe
DC Comics
DKIII The Master Race Slipcase

EST FIER 

DE COLLABORER 

AU GALA GUTENBERG 

Nouveau au Groupe Stylex du Progrès. 

Une toute nouvelle imprimante qui combine 

le jet d'encre UV et l'estampage. Avec une surface 

d'impression entre 11,375 x 16,5 et 29 x 47, nous pouvons 

répondre à tous vos besoins dans des délais raccourcis. 

Bien sûr, nous continuons à satisfaire vos besoins 

pour vos travaux d'estampage, de gaufrage, 

de découpage laser, tranche dorée et plus encore. 

Venez nous rencontrer, nous nous ferons un plaisir 

de vous montrer l'étendue de notre savoir-faire. 

3480, boulevard Industriel, Laval (QC) H7L 4R9 
(450) 967-5923 

www.groupescylex.com 
Découpe au laser 
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volet 
DÉFI INNOVATION

Ils ont osé aller plus loin, et ont réalisé un imprimé révolutionnaire 
par son design, ses matières premières, son processus  

de fabrication, sa forme ou son usage.

ÉDITION • AFFICHAGE • MARKETING AUTOPROMOTION
MARKETING CLIENT • ENNOBLISSEMENT

QUALITÉ GÉNÉRALE

 �  Qualité de la pièce par rapport  
aux autres 

 � Registre d’impression 

 � Uniformité des couleurs 

 �  Finition (registre, qualité  
de la finition) 

 � Complexité de la pièce

 APPARENCE GÉNÉRALE

 � Création et design

 � Qualité photo

 �  Choix du support d’impression

 �  Mise en valeur des procédés  
d’ennoblissement

DÉFI INNOVATION

 � Description du défi innovation

 � Processus de fabrication

 � Usage du produit

 � Considération environnementale

 � Audace et créativité

 � Nouveauté

CRITÈRES D’ÉVALUATION DU VOLET DÉFI INNOVATION
Qualité générale ...........................................................................................25 %
Apparence générale ....................................................................................15 % 
Qualité technique ......................................................................................... 10 %
Innovation ....................................................................................................50 % 
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GAGNANT

FINALISTES

Hebdo Rive-Nord a été l’un des premiers 
à utiliser notre nouveau concept appelé 
l’« extension ». 

En fait, ce concept a été développé lors d’une 
session de remue-méninge avec différents 
employés de l’usine. Le but était de dévelop-
per un nouveau concept innovateur différent 
de ceux que nous trouvons présentement 
sur le marché. L’extension répond bien à cet 
objectif. 

En fait, le concept permet à l’éditeur de pla-
cer du contenu publicitaire sur le pli en dépas-
sement, normalement utilisé pour l’insertion 
de circulaire (le lap ). 

Ce rabat crée une sorte de prolongement 
de la page et donne de la visibilité à l’annon-
ceur. De plus, ce client a utilisé ce nouveau 
concept combiné avec un pull-out pour don-
ner encore plus de visibilité à son annonceur. 

Fort ingénieux !

TC Transcontinental Groupe des journaux (150 employés)
Hebdo Rive-Nord
Édition du mardi 31 octobre 2017

Procédé d’impression : Coldset
Support d’impression : Newsprint

défi innovation  
ÉDITION

Quadriscan (80 employés)
Plein-Sud Éditions et Éditions du Passage
Cozic

Collaborateur : Multi-Reliure

TC Transcontinental Groupe des journaux (150 employés)
Journal Les Affaires
Édition du 21 octobre 2017
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GAGNANT

FINALISTES

Le défi consistait à créer des reproductions 
donnant l’effet d’œuvres d’art grand format, 
peintes directement sur place. Ces reproduc-
tions de caractère permanent devaient être 
durables, lavables et ne pas s’estomper avec 
le temps. 

De plus, elles devaient être installées sur les 
murs de l’église et sur des surfaces courbes 
et concaves, telles que le dôme intérieur, les 
voutes et les arcades. Nous devions aussi re-
produire des icônes religieuses à encastrer 
dans une structure existante s’harmonisant 
à l’ensemble des visuels. Le projet final 
comprenait 700 pi2 de matériel et devait 
être installé à une hauteur allant jusqu’à 
20 pi. 

II fallait, entre autres étapes, imprimer les 
vinyles adhésifs permanents sur une impri-
mante à jet d’encre latex et les panneaux de 
bois sur l’imprimante à jet d’encre UV, tout 
en calibrant les couleurs afin d’obtenir un ré-
sultat uniforme entre les différents supports.

Le dôme, les arcades et les murs semblent 
vraiment avoir été peints de la main d’un 
artiste !

MP Repro (70 employés)
L’Église Orthodoxe des Saints Archanges Michel et Gabriel
Décoration d’une église

Procédés d’impression : Numérique à jet d’encre en latex et UV
Supports d’impression : Vinyle autocollant cast et bois Crézon

défi innovation  
AFFICHAGE

PDI Solutions Grand Format (200 employés)
Complexe Desjardins
La fontaine magique

Groupe Précigrafik (70 employés)
Ansell
Superpositions honorifiques
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GAGNANT

FINALISTES

En créant sa traditionnelle carte de Noël, 
Laklé a décidé en 2017 de mettre en valeur 
ses services de découpe numérique en of-
frant un Père Noël en trois dimensions, fabri-
qué de carton ondulé. 

Notre choix s’est porté sur une orientation de 
découpe en angle, nous permettant de don-
ner un relief et des détails plus intéressants 
à la pièce, et ce, en combinant un minimum 
de couches de carton. 

Une méthode de repérage visuel à même la 
découpe a été créée, permettant de vérifier 
laquelle des étapes était assemblée, ainsi que 
l’exactitude de la séquence d’assemblage.

De plus, l’ajout d’un laminage rouge soft 
touch et d’un estampage sur du carton ondu-
lé demeure toujours un enjeu crucial à cause 
des flutes ! 

Les 250 Père Noël sont identiques, malgré 
les 43 pièces à coller et à assembler. 

Nous avons également créé une boite che-
minée en découpe numérique, fabriquée de 
carton blanc avec laminage blanc velours, 
à laquelle nous avons ajouté un estampage 
holographique. Un débossage sur table nu-
mérique a également été fait pour le visuel 
d’imitation de neige et de briques. 

Audacieux, créatif et innovateur !

Laklé (38 employés)
Laklé Inc.
Père Noël 3D

Procédé d’impression : Aucun
Supports d’impression : E-flute, carton blanc C2C, laminage velvet blanc et rouge

défi innovation  
MARKETING AUTOPROMOTION

Groupe Précigrafik (70 employés)
Groupe Précigrafik
avecdupapier.com

L’Empreinte (120 employés)
L’Empreinte
Calendrier 2018 L’Empreinte

Collaborateur : Les entreprises Lamcoil
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GAGNANT

FINALISTES

Souhaitant faire bonne impression auprès 
de la communauté des gens d’affaires 
de Sherbrooke, le prestigieux restaurant 
Bœfish a donné carte blanche à notre 
équipe pour imaginer et réaliser une invi-
tation personnalisée qui trans-
cende le chic de l’expérience 
offerte lors de son évènement 
VIP. Afin de réaliser une invita-
tion unique, nous avons combi-
né deux nouvelles technologies : 
le raised print et la surimpression 
blanche. 

Pour que cette combinaison soit 
utilisée à son plein potentiel, un 
substrat noir à la texture riche s’im-
posait. Une fois le substrat offrant une  
adhérence adéquate pour les deux encres 
identifiées, nous avons déterminé qu’afin 
de conserver l’allure épurée de la pièce, un 
maximum d’informations devaient être dis-
posées sur un carton distinct. Ainsi, la pièce 
maîtresse peut « vivre » et être conservée 
distinctement du carton informatif, auquel 
elle se rattache.

Le tout se glissant dans une enveloppe 
préadressée du même papier orné d’encre 
blanche, le résultat ne laisse absolument pas 
le choix de considérer l’invitation. 

Quelle classe ! 

Groupe Précigrafik (70 employés)
Restaurant Bœfish (OTL Hôtel Gouverneur Sherbrooke)
Invitation prestige Bœfish

Collaborateurs : Impression d’Or Dieco Finition, Diemont
Procédés d’impression : Numérique, surimpression encre blanche et raised print
Supports d’impression : Curious Matter Black truffle I-T 92M et Lynx 40

défi innovation  
MARKETING CLIENT

Imprimerie FL Chicoine (35 employés)
Apzara
Signet

Collaborateur : Impression d’Or Dieco finition

Pazazz (80 employés)
Leader Auto Resources
Popcorn Box

Collaborateur : Impression d’Or Dieco finition
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GAGNANT

FINALISTES

Afin de produire cette pièce promotion-
nelle de British American Tobacco, nous 
avons développé une façon de produire 
une surface grattable de grand format. 

Cette surface a été décorée avec trois  
versions des motifs variés et de l’estam-
page argent brillant. 

L’enduit grattable est en sorte un estam-
page spécialement conçu aux proprié-
tés d’adhésion amovible et réceptif à une 
pellicule d’estampage en surimpression. 
L’opacité de la portion « gratteux » est ga-
rantie par une couche de noir à même cet 
estampage. 

Le défi était de taille, car il s’agissait d’un 
tirage de 440 000 unités et la fonctionna-
lité devait être maintenue tout au long de 
la production. 

Nous avons réussi à atteindre, après de 
nombreuses tentatives, un rendu esthé-
tiquement uniforme et de grande qualité, 
et qui, de surcroit, pouvait être résistant 
pendant toutes les étapes de production 
et jusqu’à la mise en marché. 

Défi relevé !
PDI (200 employés)
British American Tobacco (BAT)
Manchons gratteux

Collaborateurs : Gravure Choquet et Impression d’Or Dieco Finition
Procédé d’impression : Offset
Support d’impression : SBS C2C 12 pt

défi innovation  
ENNOBLISSEMENT

TC Transcontinental Interglobe (450 employés)
DC Comics
The Sandman, volume 2

Collaborateur : Groupe Stylex du Progrès

Gravure Choquet (21 employés)
Kurz Transfer Products
Making Ideas Visible

Collaborateurs : L’Empreinte, Hinderer & Muehlich et Kurz



Ti
ré

 à
 p

ar
t m

ag
az

in
e 

Q
i -

 Q
ué

be
c 

im
pr

im
er

ie
 - 

Pr
in

te
m

ps
-é

té
 2

01
8 

- S
pé

ci
al

 G
al

a.
 T

ou
s 

dr
oi

ts
 ré

se
rv

és
©

A
bo

nn
ez

-v
ou

s 
au

 m
ag

az
in

e 
gr

at
ui

t d
e 

l’i
nd

us
tr

ie
 g

ra
ph

iq
ue

 : 
w

w
w

.q
i-

qu
eb

ec
im

pr
im

er
ie

.c
om

/a
bo

nn
em

en
t.

défi innovation – toutes catégories 
PARTICIPANTS

Impression Paragraph
Impression Paragraph
Poupées russes

L’Empreinte
Emballage Transparent Inc. 
Dank Detox

Impression Paragraph
L’Oréal
Biolage R.A.W.

CGI
Desjardins – Service des cartes et monétiques
Visa prépayée hiver 2017

CGI
Desjardins – La Personnelle assurances générales
Envoi postal aimanté personnalisé

L’Express Communication Marketing
L’Express Communication Marketing
Carte de Noël pâte à modeler
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défi innovation – toutes catégories 
PARTICIPANTS

PDI
Peintures Denalt
Étiquettes Luxura

Multi-flex
Chocolat Harmonie
Lune de miel 20 g

Mirazed
Mirazed
Tête de cerf murale Mirazed

Merci à tous les partenaires et participants.  

SANS VOUS,  
RIEN N’EST POSSIBLE ! 

LE COMITÉ
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CRÉATION DES PIÈCES
 L’équipe Marketing de l’ICI

ENVELOPPES
Enveloppes • Neenah Astrobright Eclipse Black A7, Spicers
Pastilles autocollantes • Imprimerie Ste-Julie

SACS SOUVENIR DE LA SOIRÉE
 Groupe VDL MiniMédia

ÉPINGLETTES
 ParaPromo

BOITES DE TIRAGE PRIX COUP DE CŒUR
Découpe pour le vote • Impression d’Or Dieco Finition
Impression des étiquettes • Multi-flex

PASTILLES DE TIRAGE
Impression • Ricoh PRO C7110SX, ICI
Découpe • Esko Kongsberg, Collège Ahuntsic
Papier • Neenah Starwhite Flash White 84C, Spicers

BANNIÈRES DE LA SOIRÉE
Impression grand format • HP LATEX 360 sur bannière lisse, 15 oz, Danalco

BANNIÈRES (BACKDROP) POUR PHOTOS
Support • Vinyle 15 oz avec Block out, PDI Solutions Grand Format
Presse • EFI VUTEk GS5500LXr Pro

BILLETS

Recto
Carton • Neenah Plike Black 95T, Spicers
Ennoblissement • Estampage à chaud : noir Kurz 362,  
rose Kurz 28836 et rouge Kurz 314 avec gaufrage, Gravure Choquet

Verso
Carton • Neenah So Silk Beauty Pink 92C, Spicers
Impression • Couleurs et blanc Ricoh PRO C7110SX, ICI
Montage dos à dos (duplex) • Gravure Choquet

COCKTAIL ET EXPOSITION

DES PIÈCES
présentés par :

NOTES DE PRODUCTION

Parce qu’elles sont plus de 20 passionnées, parce qu’elles ne font pas que 
produire les pièces d’affichage, les menus, les billets, les sacs, les centres de 
table, les décors et bien sûr ce Qi, parce qu’elles ne font pas que nous livrer 
du papier et du carton, parce qu’elles s’impliquent dans la création, nous 
proposent de magnifiques ajouts (que nous n’oserions demander !) et parce 
qu’ensemble, nous créons la magie de la soirée du Gala, voici donc les notes 
de production des pièces qui ont enjolivé la soirée ! Merci à ces 22 entreprises 
qui nous offrent leur temps, leur passion et leur appui !

MERCI À NOS PARTENAIRESPRODUCTION IMPRIMÉE

Valeur du billet : 195$
Numéro de table :

16h00
COCKTAIL et EXPOSITION des pièces, Salle Vieux-Montréal
présentés par : 

VOTE du PRIX COUP DE COEUR par le public

18h30
SOUPER et REMISE des prix, Salle de Bal

JEUDI LE 31 MAI 2018
Marché Bonsecours
350, rue St-Paul Est, 
Vieux-Montréal (Québec)  H2Y 1H2
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NOTES DE PRODUCTION

CARNET DE NOTES MENU
C1 
Papier • Neenah Plike Black 95T, Spicers
Ennoblissement • Estampage à chaud : noir Kurz 362, rose Kurz 28836  
et rouge Kurz 314 avec gaufrage, Gravure Choquet
Montage dos à dos (duplex) • Gravure Choquet

C2 
Papier • Neenah So Silk Beauty Pink 92C, Spicers
Impression offset à feuilles • Collège Ahuntsic
Plaques • Agfa Azura TS, Heidelberg
Encres • Huber Group

Page 3
Papier • Neenah So Silk Beauty Pink 92C, Spicers
Impression offset à feuilles • Collège Ahuntsic
Plaques • Agfa Azura TS, Heidelberg
Encres • Huber Group
Estampage à chaud • Gravure Choquet

Pages 4, 10
Papier • Neenah So Silk Beauty Pink 92C, Spicers
Impression offset à feuilles • Collège Ahuntsic
Plaque • Agfa Azura TS, Heidelberg
Encre métallique • Huber Group

Pages 5-6, 15-20
Papier • Mohawk Ice Silver 80T, Spicers
Impression offset à feuilles • Collège Ahuntsic
Plaque • Agfa Azura TS, Heidelberg
Encres • Huber Group

Page 7
Papier • Mohawk Curious Translucent Clear 36T, Spicers
Impression numérique • Blanc Ricoh Pro C7110SX

Page 9
Papier • Neenah So Silk Beauty Pink 92C, Spicers
Impression numérique • Couleurs et blanc Ricoh Pro C7110SX

Page 11
Papier • Neenah Plike Black 95T, Spicers
Impression numérique • Blanc Ricoh Pro C7110SX

Page 13
Papier • Mohawk Skin Red 91T, Spicers
Impression numérique • Blanc Ricoh Pro C7110SX

Page 21
Papier • Neenah Plike Black 122C, Spicers
Impression numérique • Ricoh Pro C7110x, toner blanc et couleurs Pantone,  
Ricoh Toronto

Pages 23-44
Papier • Cougar Smooth 80 lb texte, Spicers
Impression offset à feuilles • Collège Ahuntsic
Plaque • Agfa Azura TS, Heidelberg
Encres • Huber Group
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C3 
Papier • Neenah So Silk Beauty Pink 92C, Spicers
Impression offset à feuilles • Collège Ahuntsic
Plaques • Agfa Azura TS, Heidelberg
Encres • Huber Group

C4 
Papier • Neenah Plike Black 95T, Spicers
Impression offset à feuilles • Collège Ahuntsic
Impression numérique • Clear Ricoh Pro C7110SX  
Montage dos à dos (duplex) • Gravure Choquet
Assemblage et reliure Wire-O • Multi-Reliure

MARQUES-VERRES
Papier • Mohawk Curious Translucent Clear 36T, Spicers
Impression numérique • Xerox iGen 150 et découpe sur 
cylindre Heidelberg, l’Empreinte

COCARDES
Papier • Mohawk Synthetic Metalik 14 pt, Spicers
Impression numérique • Ricoh Pro C7110x, toner blanc  
et couleurs Pantone, Ricoh Toronto

MAGAZINE Qi
Papier (couverture) • Rolland Opaque couvert 160M blanc 
lisse, Rolland
Papier (intérieur) • Rolland Opaque texte 160M blanc lisse, 
Rolland
Plaques • Agfa Azura TS, Heidelberg
Impression • Heidelberg SM 74, offset à feuilles, Collège 
Ahuntsic (Robert Legal, enseignant en Techniques de 
l’impression et Robert Asselin, finissant en Techniques  
de l’impression)
Laminage • Le laminage du couvert de ce magazine est 
réalisé avec le film « Orka » de la Collection LTD-Lamcoil 
Techno Distinction
Ennoblissement • Groupe Stylex du Progrès
Reliure et finition • Multi-Reliure

POCHETTES
Carton • Neenah Plike Black 122C, Spicers 
Impression • Blanc Ricoh Pro C7110SX
Ennoblissement • Estampage à chaud : noir Kurz 362,  
rose Kurz 28836 et rouge Kurz 314 avec gaufrage,  
Gravure Choquet
Découpe et collage • Esko Kongsberg, Collège Ahuntsic et ICI

CENTRE DE TABLE
Façonnage • Laklé
Carton • Carton noir 70 pt, Paulymark 
Habillage • Toile Senzo Black Columbia 
Découpe • Numérique grand format
Papiers et cartons • Mohawk Curious Translucent Clear 36T  
et Neenah So Silk Beauty Pink 92C, Spicers 
Impression des logos • Blanc Ricoh PRO C7110SX, ICI
Éclairage • LED
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complices du repas

production imprimée

NOS PARTENAIRES
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partenaire diamant

partenaires platine

partenaires or

partenaires argent

partenaires bronze

Reçu

Proposé N&B

Proposé renversé
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DES CATÉGORIES RÉINVENTÉES
Parce que, tout comme nous, vous tenez au Gutenberg 
et parce que nous sommes à l’écoute de vos commen-
taires, le Comité a revisité les différentes facettes du 
Concours. Ainsi, il n’y a plus d’hésitation possible, et 
tous pourront y participer !

Vous êtes fiers de vos réalisations, mais plusieurs d’entre 
vous ont mentionné ne pas voir de réels défis dans leurs 
projets quotidiens. Bien sûr, le travail d’un imprimeur, peu 
importe son rôle dans la chaine graphique, est de créer un 
travail de qualité. Certes, il y a encore place à l’innovation, 
et nous avons prévu une catégorie pour ces pièces dites 
audacieuses !

Nous avons donc éliminé les deux volets auparavant décrits 
comme « défi technique » et « défi innovation ». Le Concours 
doit savoir se réinventer, tout comme notre industrie, qui 
continue son évolution.

Qu’est-ce que le Gutenberg L’Audacieux ? 

Audacieux signifie « qui incite à accomplir des actions dif-
ficiles, à prendre des risques pour réussir un projet consi-
déré comme impossible ». Vous avez osé aller plus loin, et 
avez réalisé un imprimé révolutionnaire par ses matières 
premières, son processus de fabrication, sa forme ou son 
usage ? Alors, soumettez votre pièce dans la catégorie 
Gutenberg L’Audacieux !

Et n’oubliez pas que les catégories ne tiennent pas compte 
du procédé d’impression. Vous pouvez donc soumettre, 
dans une même catégorie, des pièces ayant été produites 
en offset, en numérique, en sérigraphie, en jet d’encre, en 
flexographie, avec ennoblissement, etc., ou en combinai-
son de différents procédés. Les pièces seront jugées en 
fonction du résultat final. 

Voici les 11 catégories dans lesquelles vous pourrez inscrire vos réalisations au Gutenberg 2019 : 

 � Gutenberg Affichage

 � Gutenberg Édition Livre

 � Gutenberg Édition Magazine

 � Gutenberg Édition Journal

 � Gutenberg Ennoblissement

 � Gutenberg Étiquette

 � Gutenberg Emballage

 � Gutenberg Emballage flexible

 � Gutenberg Marketing autopromotion

 � Gutenberg Marketing client

 � Gutenberg L’Audacieux (NOUVEAU !)

Il n’y a plus d’obstacle à votre participation ! 
Commencez dès maintenant à faire provision de vos pièces pour le Concours 2019 !
Vous retrouverez toute l’information ainsi que les critères d’évaluation revisités au galagutenberg.ca. 
Des questions ? Hélène Pageau : info@galagutenberg.ca
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EQ
Régent Bernier
Directeur, procédés d’impression à l’ICI, et président de l’ATFFEQ 
regent.bernier@i-ci.ca

Des membres impliqués, une foule de projets 
intéressants pour notre industrie !  
Après une réflexion sur les meilleurs moyens d’at-
teindre nos nombreux objectifs, nous avons convenu 
de regrouper nos projets par thèmes ou par axes de 
développement. Les membres du CA font donc partie 
des différents comités dédiés à chacun de ces axes.

VOICI LES TROIS AXES DE DÉVELOPPEMENT PRIORISÉS 
PAR L’ATFFEQ : 

1-  Développement de nouveaux services pour  
les membres 

2-  Promotion du domaine auprès de la relève  
et des acheteurs d’emballages locaux 

3- Développement de la main-d’œuvre

NOUVEAU SERVICE AUX MEMBRE :  
PROJET DE REVALORISATION DES DÉCHETS INDUSTRIELS
Notre secteur génère 
des matières résiduelles 
qui peuvent devenir des 
matières premières pour 
d’autres industries, ou qui 
pourraient être revalori-
sées, plutôt qu’enfouies. 
Elles pourraient fort pro-
bablement devenir un 
agent de valorisation 
énergétique (combus-
tible). Tel a été le point 
de départ du projet. Nous avons confié à une candi-
date à la maitrise en environnement (ÉTS) le mandat 
d’effectuer une étude sur la récupération des résidus 
industriels dans le domaine de l’emballage.

L’ATFFEQ prévoit regrouper différentes entreprises 
d’un secteur pour augmenter le volume de certaines 
matières résiduelles afin d’atteindre une masse cri-
tique, et de permettre d’offrir un certain volume et 
une constance dans l’approvisionnement aux clients 
recycleurs. 

Un exemple concret sera de regrouper plusieurs fa-
bricants d’étiquettes pour récupérer un maximum de 
résidus de découpe d’autocollants en rouleau, soit 
l’échenillage. Ce type de résidu commun à tous les 
fabricants d’étiquettes est présentement considéré 
comme un déchet, et peu d’entreprises en génèrent 
assez pour intéresser un recycleur ou un utilisateur 
potentiel.

Bien que l’étude en cours porte sur des entreprises 
du domaine de l’étiquette et de l’emballage flexible, 
nous prévoyons étendre les résultats à toutes les en-
treprises ayant un type de résidu en commun. Plus 
les volumes seront grands, plus il sera intéressant 
pour les entreprises de recyclage et de revalorisation 
d’en faire la collecte. Cela permettra aux entreprises 

participantes de réduire 
leur volume de déchets 
et d’améliorer leur bilan 
écologique.

PROMOTION DU DOMAINE
Notre nouveau site Web 
est depuis peu en ligne. 
Il a été repensé pour fa-
ciliter le contact avec 
nos membres, mais aus-
si pour mieux informer 

l’industrie sur nos activités et nos projets présents, 
futurs et passés. Le comité responsable de la pro-
motion du domaine travaille au développement de 
stratégies pour mieux faire connaitre l’industrie de 
l’emballage présente au Québec aux industriels et 
aux fabricants d’aliments locaux, qui utilisent par-
fois des ressources externes pour répondre à leurs 
besoins d’emballage.

Lors d’une journée organisée par Aliments du Québec 
en octobre dernier, notre kiosque a attiré l’attention 

« Nous prévoyons être présents 
lors de certains salons et évène-
ments spécialisés afin de faire 
la promotion de nos membres 
et de l’industrie québécoise de 
l’emballage. » 
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EQ
de plusieurs participants et producteurs d’aliments 
dits « du terroir » qui ignoraient la proximité de cer-
tains fabricants d’emballage. 

Nous prévoyons être présents lors de certains salons 
et évènements spécialisés afin de faire la promotion 
de nos membres et de l’industrie de l’emballage 
québécoise.

DÉVELOPPEMENT DE LA MAIN-D’ŒUVRE
Nous travaillons toujours en étroite collaboration 
avec l’ICI et le CSMOCGQ (Comité sectoriel de 
main-d’œuvre des communications graphiques du 
Québec) pour développer des solutions et des for-
mations adaptées, et pour répondre aux besoins de 
perfectionnement technique et à la pénurie de main-
d’œuvre, qui touche notre domaine comme bien 
d’autres d’ailleurs. 

Après des démarches par le CSMOCGQ et  l’ATFFEQ 
auprès des instances gouvernementales concer-
nées, le financement nécessaire pour réaliser une 

première étude sous-sectorielle pour l’emballage 
est maintenant disponible ici : https://communica-
tionsgraphiques.org/wp-content/uploads/2016/10/
etudesectorielflexo-2018.pdf.

Cette étude permet enfin de distinguer le domaine 
de l’emballage imprimé de celui de l’imprimerie en 
général, qui ont souvent des réalités bien différentes. 
Par exemple, 34 % des établissements sondés ont 
eu à leur emploi plus de 50 employés en 2016, ce 
qui est nettement plus élevé que la moyenne des 
entreprises du secteur des communications gra-
phiques (6 %) et de l’ensemble des entreprises du 
Québec (5 %). 

N’oubliez pas que le Tournoi de golf de l’industrie 
célèbre ses cinq ans cette année ! 

Le Tournoi aura lieu le 14 juin prochain.  
Pour vous inscrire : www.atffeq.ca

Je profite de l’occasion pour vous convier à la conférence Tendances et Innovations,  
qui aura lieu le 7 juin prochain à l’ICI. Cette demi-journée d’informations sera suivie par  
le BBQ annuel de l’ATFFEQ. 

Bienvenue à tous !  
Pour vous inscrire : www.i-ci.ca ou www.atffeq.ca
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Votre participation est importante. Venez en grand nombre!

 Inscription obligatoire : www.aqii.ca/fr/tournoi-de-golf

14 juin 2018 Île-Perrot

Inscriptions 
en cours

Club de golf 
Atlantide

Brunch et AGA

Rendez-vous à 8h30 pour l’Assemblée générale annuelle du Comité sectoriel de main-d’oeuvre des 
communications graphiques du Québec. Que vous soyez golfeur, ou non, vous êtes les bienvenus. 
Commencez cette belle journée de réseautage en prenant connaissance de ce que le CSMOCGQ fait 
pour vous et pour le secteur des communications graphiques.

Horaire de la journée

   8h00   Début des inscriptions

   8h30   Brunch et AGA du CSMOCGQ

12h00   Départ simultané de golf

16h30   Cocktail

18h30   Souper et tirages

 21h30   Fin de l’évènement

Venez rencontrer le
nouveau président

de l’AQII,
M. Jamie Barbieri,

lors de cette 
journée.

M. Jamie Barbieri,
président de Groupe PDI

Partenaire diamant de l’évènement
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Denise Laganière
Conseillère en communication, MultiPrévention 
dlaganiere@multiprevention.org

TC Transcontinental Ross-Ellis remporte le 
Prix MultiPrévention 2018 dans le secteur de 
l’imprimerie et activités connexes
On dit souvent que la prévention, c’est l’affaire de 
tous. TC Transcontinental Ross-Ellis, une entreprise 
de Lachine, spécialisée dans l’impression de produits 
commerciaux – et gagnante du défi innovation dans 
la catégorie Emballage lors du Gala Gutenberg 2017, 
en a fait la démonstration. 

Le problème rencontré était le suivant : pendant leur 
quart de travail d’une durée de 12 heures, les rece-
veurs inspectent le produit fini avant de le mettre en 
boite. La hauteur de la table de réception étant fixe 
et la grosseur des boites ainsi que la taille des rece-
veurs étant variables, certains travailleurs devaient 
adopter des postures de travail particulièrement 
contraignantes. À titre d’exemple, les personnes de 
plus petite taille devaient se hisser sur la pointe des 
pieds pour pouvoir atteindre le fond de la boite.

Devant cette situation, le coordonnateur en santé 
et en sécurité, avec l’aide du superviseur du dépar-
tement, des travailleurs concernés par le problème, 
du mécanicien, qui est aussi membre du comité de 
santé et de sécurité, et d’une stagiaire en ergono-
mie, en est arrivé à une solution efficace pour ré-
duire les risques de troubles musculosquelettiques 
(TMS) à ce poste. 

La solution a consisté à remplacer les pattes fixes de 
la table par quatre cylindres hydrauliques ajustables et 
reliés à un sélecteur. Ainsi, les receveurs ont désor-
mais la possibilité d’abaisser ou de remonter la table. 

Grâce à ce système, les receveurs peuvent travailler à 
une bonne portée, ce qui a pour effet de réduire de fa-
çon significative les risques de développer des TMS.

Par cette initiative, TC Transcontinental Ross-Ellis a 
fait la démonstration que créativité, efficacité et sé-
curité peuvent aller de pair.

Pour en savoir plus, consultez notre site Web :  
www.multiprevention.org 
ou appelez-nous :  
450 442-7763

MultiPrévention est une association sectorielle paritaire au service des entreprises du secteur 

de la fabrication de produits en métal, de la fabrication de produits électriques, des indus-

tries de l’habillement, de l’imprimerie et activités connexes. Chaque année, MultiPrévention  

décerne un prix à une entreprise de chacun des secteurs desservis pour souligner une initiative 

en prévention.
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CANON est une marque déposée de Canon Inc. Océ , Océ ColorStream, Océ Prostream, Océ VarioPrint, Océ Arizona et Océ Colorado sont des marques déposées 
d'Océ-Technologies B.V. au Canada. © 2018 Canon Canada Inc., tous droits réservés.

DÉCOUVREZ LES SOLUTIONS D’IMPRESSION ILLIMITÉES DE CANON CANADA 
Chez Canon, nous sommes plus que des fabricants d’imprimantes. Nos experts en 

couleur, nos spécialistes en application, en solutions de gestion de travaux et nos équipes 
de support technique aident notre clientèle à faire croître leur entreprise. Notre clientèle 

couvre plusieurs secteurs d’activités tels que les industries transactionnelles, le publipostage, 
les arts graphiques, la documentation technique et l’affichage graphique couleur. 

QUALITÉ D’IMAGE 
EXCEPTIONNELLE

FIABILITÉ RECONNUE

RENTABLE

PRODUCTIVÉ ACCRUE

SERVICE PROFESSIONNEL

514-745-6363
canon.ca/fr/entreprise
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IC Nos étudiants sont votre relève ! 
Pendant leur parcours scolaire au Collège 
Ahuntsic, la Fondation du Collège Ahuntsic 
encourage les étudiants par l’octroi de plus 
de 300 bourses d’engagement, de persé-
vérance et de réussite scolaire, par des 
bourses parascolaires, d’entrée au Collège 
ou par des bourses de soutien financier.

Grâce à ses partenaires financiers essen-
tiels issus comme vous du secteur des 
communications graphiques, la Fondation 
du Collège Ahuntsic honore les étudiants 
de Graphisme, de Gestion de projet en com-
munications graphiques, de Techniques de 
l’impression et d’Infographie en prémédia 

lors de la soirée annuelle des Prix d’excel-
lence en communications graphiques.  Les 
étudiants voient alors leurs efforts récom-
pensés en présence des professionnels 
de l’industrie. 

La Fondation du Collège Ahuntsic est fière 
de souligner le travail et les efforts des 
étudiants aujourd’hui au Collège Ahuntsic, 
qui seront sans doute demain les artisans 
des succès reconnus au Gala Gutenberg!

Félicitations aux lauréats!

Joanne Berthiaume
Directrice générale
Fondation du Collège Ahuntsic
514 389-5921, poste 2954
joanne.berthiaume@collegeahuntsic.qc.ca

« La Fondation du Collège 
Ahuntsic est fière de 
souligner le travail et les 
efforts des étudiants. » 


